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Lo que hace falta saber para regislrar...
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GENEROS CON MARCA SE VENDEN MEJOR

Una marca de fdbrica o comercio

El piblico, cada vez mis educado comercialmen-
te, desprecia lo anémimo; las legumbres, las frutas
y hasta el carbén se venden con marca de comercio.

Por afiadidura, sélo puede anunciarse lo que tie-
n¢ nombre. El nombre propio no basta, pues suele
ser ficil de imitar,

El registrar una marca de fdbrica, de comercio o
profesional para distinguir mercancias, cuesta pese-
S S ey i s B R B 200.

Los DOCUMENTOS Y DATOS QUE NECESITAMOS
SON: 1. Una autorizacién firmada a nuestro favor
(pidasencs el impreso correspondiente). 2.° Un di-
bujo de la marca y descripcién de la misma 3.° Los
justificantes que acrediten el derecho a usar escudos,
retratos y medallas, si es que figuran en la marca.
4.° Indicacién de los géneros a los que ha de aplicarse
la marca.

observaciones

—_—

Las marcas se conceden para distinguir LOS PRO-
pUCTOS que se fabrican o venden.

Pueden registrarse: los nombres propios, los ca-
prichosos, las razones sociales, las etiquetas, los di-
bujos, los envases, escudos, orillos

No pueden registrarse: los distintivos que puedan
confundirse con otros ya registrados: las denomina-
ciones genéricas que puede usar todo el mundo: las
geogrificas o regionales; las extranjeras, a no ser que
s¢ anada ¢l nombre y domicilio del solicitante: las
que puedan constituir falsas indicaciones de proce-
dencia o reputacién: los nombres, iniciales, retratos
ajenos, a no ser con autorizacién; los colores por
si solos, a no ser que estén unidos 3 una forma pe-
culiar 0 que constituyan orillos de tejidos: los co-

Un nombre comercial

Asi como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias, 108 nombres comerciales son aplicables a Ia
documentacién y las transacciones de las empresas
mercantiles.

Las sociedades cuyo nombre sea una denomina-
cidn caprichosa han de registrarlo antes como mar-
ca. No pueden registrarse a favor de un individuo
nombres colectivos. Tampoco pueden registrarse las
denominaciones que vayan unidas a figuras o dibu-
jos, ni las de caricter genérico, ni las de fantasia, 2
favor de personas individuales. Las sociedades que
deseen registrar su nombre deberin presentar la es-
critura de constirucién de la sociedad.

Cuando se solicita el registro de un nombre que
no sea el del peticionario o contenga expresiones como
“sucesor de ...", “hijo de etc., serd preciso
acreditar antorizacién o derecho exclusivo a esos ti-
tulos.

El registro del nombre comercial es independiente
del que, con arreglo al Cédigo de Comercio, deberin
llevar a cabo los comerciantes.

Se concede por tiempo indefinido, pero han de re-
novarse cada veinte ados. El privilegio de exclusivi-
dad es valedero para toda Espafia.

La legislacién es necesariamente complicada y mi-
nuciosa, por lo que es aconsejable que nos consulte
U caso.

Registrar  un nombre cuesta

pese-
180.

comercial

Los datos que necesitamos son andlogos a los in-
dicados para las marcas,

Un roiulo de esiablecimienio

lores de la bandera espafiola, a no ser como
to accesorio de la marca.

Es obligatorio el registro de las marcas farma-
céuticas.

Una marca se concede para distinguir cuantos pro-
ductos se desee, pero el “Nomenclator™ los agrupa
en 100 clases, ¥y bay que hacer un registro para
cada clase.

|Constiltenos su  casol

Regisiros en el exiranjero

En virtud de un convenio internacional puede re-
gistrarse una marca a la vez en varios paises extran-
jeros: Alemania, Austria, Bélgica, Brasil, Dantzig,
Espafia, Francia, Hungria, Italia, Luxemburgo, Ma-
rruecos, MNoruega, Méjico, Paises Bajos, Portugal,
Rumania, Servia, Croacia y Eslovenia, Suecia, Suiza,
Checoslovaquia, Tiinez, Turquia, etc. Precio: unas
600 pesetas, (Segin el cambio de moneda.)

Asi como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias y los nombres comerciales para distinguir las
empresas, los rérulos se conceden para distinguir las
muestras, portadas y escaparates de los estableci-
mientos.,

Se conceden para ser usados sSlo dentro del tér-
mino municipal del establecimiento y sus sucursales.
Puede estar constituido por ¢l nombre de una per-
sona, ¢l de una sociedad o uno caprichoso.

Cuando un ROTULO de establecimiento se emplee
a la vez como MARCA ¥ como NOMBRE COMERCIAL.
deberd procederse a les tres registros separadamente.
(Articulo 214 de la ley.)

jConstltenos su casol
Registrar un rétulo cuesta. ., ...

Los datos que i son andlogos a los in-
dicados para los nombres.

180 pesetas.
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Todos podemos inventar algo util

En cierta ocasion un hombre apoyado pere-
zosamente en una esquina, maltrataba, doblin-
dole entre sus dedos, un alambre. Se le ocurrid
entonces que un alambre doblado podia servir
para sujetar papeles. De aqui nacié el sujetador
de papeles, que e¢encontrd tanto vso y did tanto
dinero al feliz inventor que lo patentd,

La idea de hacer autogrificas las mdiquinas
Kodak la compro esta poderosa Compania por
cerca de dos millones de pesetas. Es ésta una in-
vencion extremadamente sencilla, pero que tiene
un fin y llena una necesidad.

Una vez, un hombre que jugaba a la baraja
con su mujer, vid caerse de la cabeza de ésta
una horquilla. Este pequefo accidente creé en
el cerebro del marido la idea de hacer las hor-
quillas onduladas o formando un ligero zig-
zag, lo cual le valié muchos miles de duros.

A Gillette, el inventor de la maguina de
afeitar, le produjo su invento 20 millones de
pesetas anualmente. Un dia, Waterman eché a
perder una pdliza de seguros de importancia
porque su pluma-fuente dejé caer sobre ella
varios borrones de tinta. Mientras se hacia una
nueva poliza, decidié Waterman idear una plu-
ma-fuente que funcionase bien. Sus esfuerzos es-
tin bien pagados. En pocos afios, Waterman ha
acumulado varios millones de ddlares, y la mar-
ca Waterman ha de producir aiin muchos mis.

iQuién no era capaz de inventar el tacén de
madeta? Cualquiera lo hubiera inventado, pero
s6lo lo hizo B. F. Sturtevant, de Boston, a
quien le valid la 1dea muchos miles de duros.

Todavia habia cosas mas sencillas. Por ejem-
plo: los chicos rompian mucho la puntera de
las botas. Un agricultor pensé poner en ellas
una chapita de latén. La innovacién afeaba las
botas, por lo cual disgusté a los chicos, pero
agradd a los padres.

Hyman Lipman es el nombre del que puso
por primera vez un trocito de goma de borrar
en la contera de un lipiz. Recibié 100.000 dé-
lares por la venta de la patente.

Todos somos inventores, y aungue no todos
hayamos inventado cosas que valgan miles de
délares, todos somos capaces de inventar algo
atil para cubrir una necesidad o llenar un vacio.
Lo que hace falta es dar valor comercial a nues-
tras ocurrencias y perseverar en ellas hasta ha-
cerlas atiles. El gran Edison ha dado la receta.
“En todos mis inventos hay una décima parte
de inspiration (inspiracién) y nueve décimas
partes de perspiration (sudor)”.

Es ficil inventar cosas y atin mds ficil per-
feccionar los detalles de cosas ya conocidas. El
inventor que ided el sustituir los perrillos de las
escopetas por percutores ocultos, fué un obrero
sin instruccién alguna. La radiotelefonia ha
progresado tanto por el trabajo de miles de
aficionados a quienes la diosa Casualldad ha
hecho el obsequio de sus favores.

Cada uno en su trabajo es un técnico. Nadue
puede perfeccionar una noria mejor que aquel
que se pasa la vida sacando agua de un pozo.

ArLonNsO GARFUNL
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Por qué no existe la patente de invencién

)

internacional

0 0

Todo inventor suefia con la pa-
tente internacional. En nuestras ofi-
cinas recibimos incesantemente de-
mandas de inventores que desean
la concesidn de una patente en va-
rios paises a la vez, La Oficina In-
ternacional de Propiedad Industrial
se ve también abrumada por esas
solicitudes, que responden a moti-
vos de simplificacion y economia.

Se han hecho varios ensayos pa-
ra crear la patente internacional,
pezo se ha tropezado siempre con

grandes obstaculos, engendrados por
las rencillas internacionales, los in-
tereses creados y la diversidad de le-
gislaciones nacionales.

Para eliminar este ultimo obs-
ticulo se han firmado acuerdos so-
bre patentes (Congresos de Viena
en 1873 y de Paris en 1878), que
fructificaron en unas ccnclusiones,
de las cuales las mas interesantes
son las siguientes:

La proteccién de los inventos
debe ser garantizada por las legis-

e L

EL DIOS DE LOS INCONVENIENTES
El inevitable, el invencible, el ubicuo, el consabido y sempiterno PERO
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laciones de todos los Estados. La
nacionalidad del solicitante no de-
bera ser tenida en cuenta.

Se impone un previo examen del
mérito y la novedad del imvento.

Los derechos a pagar han de ser
moderados; sin embargo, las anua-
lidades deberin aumentar progresi-
vamente, para que el inventor re-
nuncie a toda patente que no sea
utilizable,

Estos acuerdos fueron tomados
en el Congreso de Viena; pero el de
Paris rechazé el previo examen,
sosteniendo que la patente debe ser
concedida a quien la pida, por su
cuenta y riesgo.

Descontada, o poco menos, por
ahora, la posibilidad de establecer
una patente internacional, no que-
da a los inventores otro camino a
seguir que el que abrid el Convenio
de Madrid para las Marcas de Fi-
brica, o sea el Registro Internacio-
nal de las Solicitudes de Patentes de
Invencién.

Una sclicitud de patente se con-
sideraria como depositada en los
paises adheridos en la misma fecha
en que fué registrada en la Oficina
internacional. Cada pais adherido
seria luego duefio de conceder o no
la patente en su territorio, con arre-
glo a su legislacién particular.

El Registro Internacional de So-
licitudes de Patentes daria resulta-
dos inmediatos y tangibles, pues el
piiblico industrial encontraria en él
una garantia de validez internacio-
nal de la solicitud de patente hecha
en el pais de origen. Su organiza-
cién seria mds complicada que la
del Registro Internacional de Mar-
cas, pero también tendria mayor
alcance. Para su establecimiento se-
ria casi indispensable emprender
una gran labor previa: la creacién
de un vocabulario técnico interna-
cional de patentes, asi como la uni-
ficacién de los formularios de soli-
citud exigidos por las diferentes ofi-
cinas nacionales.

ALFONSO UNGRIA
Abogado del llusere Colegio de Madrid
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Como se estudla una marca nueva

Un ejemplo notable de crea-
cion y eleccidén de una marca
nos lo ofrece un concurso ce-
lebrado en Alemania para ele-
gir una marca destinada a dis-
tinguir cigarrillos. La denomi-
nacion de la marca consistia en
las palabras “Blau” y “Ring",
que significan “Anillo Azul”.

Muchos artistas concurrieron
con proyectos de diferente mé-
rito, y entre ellos, algunos ver-
daderamente notables. Todos
utilizaron un anillo azul como
elemento integrante de la mar-
ca. Algunos hicieron figurar en
la misma una pipa o perfil de
fumador, un monigote lanzan-
do anillos de humo, etc... De
estos proyectos dan idea los
grabados que reproducimos. El
que finalmente resulté elegido
fué el que figura el ultimo en
el grabado adjunto. consistente
en un monigote compuesto por
el dibujo de una cerilla, en cuya
cabeza hay una pipa que lanza
un circulo de humo.

Habia motivos para elegir
este dibujo prefiriéndole sobre
los que expresan objetos reales.
Los gustos modernos se incli-
nan a prescindir de las figuras
realistas, eligiendo, en cambio,
dibujos simbélicos y de valor
convencional.

Ya no se ven entre las mar-
cas modernas aquellas cabezas
de mujeres hermosas con que
hace afios se acostumbraba a
decorar los envases de los per-
fumes, cigarrillos y productos
diversos. El estilo de las marcas
modernas ha cambiado comple-
tamente, y para expresarlo de
una manera prictica hemos re-
ferido el ejemplo de la marca
“Blau” y “Ring"”, que espera-
mos sea de utilidad para nues-
tros lectores, orientindolos en
el modo de elegir una marca
moderna.

e

o

L oaldy

De los proyectos de marcas representados en este grabado fué elegido como mejor
el de la marca que aparece en Gltimo lugar.

© Biblioteca Nacional de Espana
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Qué es y como se persigue |a compefencia llicita

e

En la prictica no suelen dar-
se delitos especificos perfecta-
mente tipificados en la ley. El
delincuente trata de alterar y
desfigurar su perfil cuanto le es
posible, intentando asi alejarse
del alcance punitivo de los Co-
digos.

En materia de Propiedad In-
dustrial, tal principio tiene es-
pecial aplicacion, ya que el he-
cho de transgredir sus normas
no es, las mis de las veces, sin-
toma de peligrosidad por parte
del agente, sino simplemente ile-
gitimo deseo de aduenarse en
propio beneficio del crédito y
la fama logrados por otro. Se
trata, pues, de aprovecharse lo
posible de la ajena reputacién,
procurando dar al hecho delic-
tivo la mayor apariencia de le-
gitimidad. Aun cuando son fre-
cuentes las defraudaciones de
esta peculiar forma de propie-
dad en sus tres grados de usur-
pacién, falsificacion e imita-
cién, abundan mucho mas los
delitos de competencia ilicita,
que son todos ‘aquellos median-
te los cuales tiende una persona
a aprovecharse indebidamente
de una reputacién industrial y
comercial adquirida por el es-
fuerzo de otra. La gama a que
da lugar esta clase de delitos es,
como puede suponerse, variadi-
sima. El art. 132 de la ley de
16 de mayo de 1902, vigente
en materia penal, considera co-
mo tales hechos:

a) La imtacion de las
muestras o rotulos de los esca-
parates, fachadas, adornos o
cualquier otro que pueda origi-
nar una confusién con otro es-
tablecimiento de igual clase con-
tiguo 0 muy cercano.

b) La imitacidn de los em-
balajes usados por una casa com-
petidora en forma tal que in-
duzca a confusion.

¢) Escoger, como fazdn so-
cial, un lema en el que esté in-
cluido el nombre de una loca-
lidad conocida por la existen-
cia de un reputado estableci-
miento, con objeto de aprove-
charse ilicitamente de su nom-
bradia.

d) Propalar a sabiendas
falsas aserciones contra un ri-
val, con objeto de quitarle su
clientela.

e) Publicar anuncios, re-
clamos o articulos de periodico
que tiendan a depreciar la cali-
dad de los productos de un con-
{rincante.

f) Anunciarse de un mo-
do general y contrario a la rea-
lidad de los hechos, como de-
positario de un producto nacio-
nal o extranjero.

g) El empleo, sin la com-
petente autorizacidn, de indi-
caciones o términos tales. como
“preparado segun la férmula
de...” o “con arreglo al proce-
dimiento de fabrica de...”, a no
ser que la férmula o el procedi-
miento pectenezcan al dominio
ptiblico.

Tiene esta clase de infraccio-
nes la particularidad de que
pueden ser perseguidas sin lle-
nar previamente formalidades
administrativas de ninguna cla-
se. En consecuencia, cualquier
comerciante puede querellarse
criminalmente contra un com-
petidor tan pronto como con-
curran las circunstanias anota-
das, aun cuando no esté en po-
sesién de certificados-titulos de
concesion otorgados por el Re-
gistro en amparo de sus marcas,
envases, modelos, etc.

Esta clase de acciones deben
ser ejercitadas mediante querella
criminal suscrita por abogado y
procurador. El Juzgado com-
petente puede ser, a eleccion del
querellante, aquel del lugar en

© Biblioteca Nacional de Espana

que se haya cometido el delito,
o donde se hayan descubierto
pruebas materiales del mismo.

Las consecuencias inmediatas
que un procedimiento de esta
indole trae consigo para el que-
rellado son: a) La prohibicién
de seguir cometiendo el hecho.
b) La incautacion de los articu-
los dolosamente fabricados, si
tales objetos existen. ¢) El pa-
go de una multa. d) La conde-
na al pago de determinada can-
tidad en concepto de danos y
perjuicios; y e) En algunos ca-
sos el procesamiento del quere-
llado.

Teniendo en cuenta la efica-
cia del procedimiento, deben los
comerciantes hacer valer sus de-
rechos diligentemente cuando se
les presenten casos iguales o pa-
recidos a los que se dejan enun-
ciados, sobrg todo porque adop-
tar una actitud pasiva conduce
a propagar la equivocada creen-
cia de que tales abusos no son
verdaderos delitos, sino simple-
mente sutiles y legitimas armas
empleadas contra otros comer-
ciantes en la palestra de la com-
petencia.

ENRIQUE UNGRIA
Abogado del llustre Colegio de Madrid

PENSAMIENTOS

Cada hombre es, | i
wn predicador. Su conducta es un ser-
mén mudo con el que, constantemente,
alecciona a los que le rodean.

&

La verdadera felicidad no estriba en
hacer uno su guste, sino en hacer a
gusts lo que se debe hacer.

L 4

Todos, en el mundo, disponemos de
igual tiempo. Lo que vale no es, por
consiguiente, “cuanto’’ tiempo invierte
uno trabajando, sino 'como’ lo invierte.

*
La verdad de otros hombres no
i iad. Sélo h f

las verdades cuando las adquirimos a
fuerza de sufrir y de sudar.



Algunos modelos de utilidad registrados por mediacién de la Casa
Agustin Ungria. Sus inventores han adquirido, con desembolsos muy
pequenos, el derecho a explotarlos con exclusividad durante 20 afios.

Wi T
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Miquina de afeitar con hojas circulares.

Un exprimefrutas formado por dos pa-
lancas provistas de deposito y com-
presor.

R e j
"J Cubierta de cartén ondulado para pro-
teger botellas,

Gafas especiales para evitar el deslum-
bramiento a los conductores de auto-
moviles.

P

Columpio con dosel. para jardin.

Modelo de tapén gque acriia también
come cuentagotas,

Modelo de plantilla para fabricar cajas
de cartén.

Sistema de patrones para confeccionar : i
trajes de cualquier medida, ‘1‘

Una funda para preservar el filo de las
hojis de miquinas de afeitar.

o T

Costurero plegable con cajones inde- | Dispositive para sujetar los extremos
nendientes, de las pulseras para relojes, Un modelo de infiernillo de alcohol.

@ Biblioteca Nacional de Esparia
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Marcas con iniciales

)

Por lo general, las marcas de
este género son sintesis ingenio-
sas de las iniciales del nombre
de la casa y de la representacion
del articulo que distinguen. El
conseguir felizmente esta sinte-
sis suele dar un resultado cari-
caturesco que produce un sua-
ve regocijo, muy adecuade para
que la marca se grabe en la me-
moria del pablico. Los trazos
de una A, que se utilizan como
piernas de una persona: o la T,
que representa a un hombre con
los brazos en cruz; o la O, que
evoca una cabeza o un vientre,
son elementos grificos tan sen-
cillos que admira el que puedan
servir para representar algo mas
que abstracciones geométricas.

Este género de marcas se ha extendido mucho, prin-
cipalmente en Alemania. Se observa que cada dia
se usan mas, sin duda por el buen efecto que cau-
san en el poblico, pero conviene advertir, a la vez
que sus ventajas, sus inconvenientes y peligros.

Desde un punto de vista téc-
nico y comercial no podemos
hacer sino alabar marcas tan in
geniosas. Sin embargo, y desde
un punto de vista legal, con-
viene advertir que las letras ini-
ciales, por si solas, si no com-
ponen una figura verdadera
mente distintiva y original, se
confunden facilmente con otras
iniciales. Desde luego, el uso de
éstas, sin constituir figura al-
guna, debe rechazarse en abso-
luto, porque el publico puede
confundir M. R. P., por ejem-
plo, con N. P. R., mis ain sl
se tiene en cuenta lo ficil que es
olvidar esas letras. Pues bien: el
hecho de combinar las letras en
forma de figuras no siempre ha-

b==.

ce desaparecer el inconveniente.
Lo mis seguro es constituir
la marca por una letra sola. Es-
ta letra, bien caracterizada en
figura humana, por ejemplo.
sera dificilmente confundible y
servird, ademds, para hacer re-
cordar el nombre de la casa cu-
ya inicial es la letra representada.
Las marcas formadas por ini-
ciales tienen otro inconvenien-
te. Figurémonos que el propie-
tario de la marca B. N. C. se
la cede a otra persona O a otra
Compaiiia. Como esas iniciales
no corresponden ya al nombre
del nuevo duefio, se produce
una complicacién de signos, que
obliga al pidblico a un verda-
dero esfuerzo de memoria.

©
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Esle lerrible leon

imagen del terror de las selvas, es
simplemente un ledn de azicar.
Hecho de pasta de azdcar. Lo ha
confeccionado  un pastelero para
distinguir su establecimiento deno-
minado “El Leén".

;Que no es apropiado el nom-
bre?

Estamos acostumbrados a nom-
bres no menos extrarios. Conocemos
una drogueria que se llama “Do-
mus Aurea" (Casa de Oro); una
lecheria denominada “La [Iqual-

dad" ; una zapateria llamada "La
Invencible” (igual que la escuadra
de Felipe II, que, por cierto, fué
derrotada, jay!, por los ingleses) :
una carboneria que se llama “La
Pureza” ; una sastreria denominada

“Los Cinco”; una tienda de telas
llamada "El Encanto” ; etcétera.
Modernamente, es lo cierto que
se usan otros nombres. El duefio de
un bar le llama “La Oficina”™. Otro
bar ha puesto a sus bocadillos esta
expresiva marca: “"Ven y jama”.

El fabricante de cierto perfume lo
lama “Lujuria”. El de un vino.
“Raciocinio” .

Asi se ha sustituido la ingenui-
dad antigua por una mala inten-
ctén, que no deja de preocupar a
los sociglogos.

St et e et S et S A e e R A e P P P g . g

Cémo se transfiere una marca

Las marcas de fibrica, v lo
mismo los nombres comerciales,
las patentes de invencién, los
modelos industriales, etc., pue-
den transferirse a otras perso-
nas por todos los medios lega-
les: venta, herencia, donacién,
etcétera. Pero el Registro de la
Propiedad Industrial no puede
anotar en sus libros la transmi-
sién sino a base de un docu-
mento publico fehaciente.

Son muchos los casos en que
se omite en la escritura el he-
cho de que el privilegio regis-
trado forma parte también del
patrimonio transferido.

A veces puede subsanarse esta
omision mediante una escritu-
ra adicional en la que el Nota-

Para qué son buenos ios tiempos malos

rio afirme que la marca, paten-
te, nombre comercial, etc.. for-
maba parte de aquel patrimo-
nio.

El funcionario encargado de
estos asuntos ha de estudiar el
documento piiblico én que cons-
te la cesion, para asegurarse de
la realidad de ésta. Después se
cerciorard de que se han pa-
gado al Estado los derechos rea-
les correspondientes a la trans-
mision. Ultimamente verd si la
marca, patente, nombre comer-
cial, etc., transferida esti en
vigor.

Solamente después de cum-
plidos todos los requisitos men-
cionados puede quedar registra-
da una cesién.

12 los tiempos malos sen ¢buenos» para
la austeridad administrative, para procurar
economias, evitar despilfarros y disminuir los
costes. Y asi, cuando después de los tiempos
malos vienen los buenos, la abundancia l;ce-
neficia mas a quien mejor organizado en-
cuentra.

22 los tiempos malos son ¢buenos» para
hallar oportunidades. Muchos competidores
tienen que cerrar. Muchos géneros se venden
a cualquier: precio. Muchas torres se caen..
En este rio revuelto hay ganancia para el buen
pescador....

32 los malos tiempos son ¢buenos» para
aprender. Muchos jefes tienen que aplicarse a
faenos que hobion desdefiado, enconirando-
se, casi siempre, con que esas faenas se ha-
cian mal y pueden hacerse mejor, con un au-
mento de beneficios.

42 los malos tiempos son tbuenos* para
tomar resoluciones dificiles. Por ejemplo: des-
pedir a un empleado inepto, mandar a paseo

un socio tumbén, desechar una méaquina poco
productiva, etc. Cosas que no se harion sin
el apuro de las circunstancias.

52 los malos tiempos son tbuenos» para
ofinor lo contabilidad y aquilatar las pér-
didas y las ganancias. Siempre se averigua

entonces que tal o cual trabajo produce me-
nos que lo que se creia y que tal o cual ofro
merece, en cambio, ser intensificado.

Asi, no hay tiempos malos para quien sabe
aprovecharse de ellos. Muchas grandes fortu-
nos se han hecho en los tiempos malos.

También el fruto de las mieses se forma en
el invierno y en la primavera, aun cuando se
recoja en el verano.

Si no hubiera tiempos malos, 2sabriamos
aprovechar los buenos?...

Quien no ha conocido sino la bonanzaq,
ésabe lo que son negocios?
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o=6 DE LA HISTORIA DE LA BICICLETA &%0

En el afio 1875 se celebraron
en Paris unas carreras de velo-
cipedos.

El inglés mister Hemings pre-
sentd (fig. 1.*) uno curiosisi-
mo. Una sencilla y gigantesca
rueda, articulada por un valien-
te, que gand, en noble y por-
fiada competencia, a un galgo
veloz. El velocipedista, mis bien
el jinete, daba vueltas con am-
bas manos al manillar, adosado
a la pequena rueda. Si deseaba
volverse, no tenia mds que apo-
yar un pie en el suelo. Ademais,
tenia la ventaja de que la caida
era desde muy cerca del suelo.
La pieza de hojzlata colocada

Fig. 1.*

encima de la cabeza del veloci-
pedista servia para resguardarle
del barro o del polvo que caia
de la rueda grande.

Mister Samuel, de Kansas,
concurrié al certamen con una
monada de aparato (fig. 2."):
el velocipedo de tres ruedas, que
se movia con las manos y sin
gran cansancio, mientras que
los pies del velocipedista, sobre
unos estribos, mantenian su po-
sicién natural. Porque “estd
cumprobado por los facultati-
vos que el fuerte movimiento
de las extremidades inferiores,
estando sentado, origina enfer-
m:dades en el bajo vientre y
muchas hernias”. Y que “las
sefioras, por decencia, no pue-
den servirse de los velocipedos
movidos por los pies”. (Tira-
duccién de las explicaciones del
inventor, publicadas en El Ba-
zar, Madrid, 14 de noviembre
de 1875.)

Uno de los aparatos que ar-
maron mas barullo fué el “ve-
locipedo americano para ma-
nos y pies” (fig. 3."), presen-
tado por mister W. John G.
White, barbado ciudadano esta-
blecido en Archsstreet (Filadel-
fia).

%e trataba de dos ruedas pa-

Fig. 3.4

© Biblioteca Nacional de Espana

ralelas. En medio de ellas, el ar-
mazoén, en forma sexagonal,
dentro del cual estaba colocada
una silla movible.

El “velocipedo de vapor™ (fi-
gura 4.*) no consiguié—es jus-
to consignarlo—un éxito dema-
siado rotundo. El ingeniero
francés que lo ided, influencia-
do por las experiencias de New-
ton, colocd una caldera de alta
presién en el extrano aparato,
al que no faltaba el manéme-
tro regulador.

Por altimo, la figura 5. nos
representa el “velocipedo para
hielo”, creacién voluptuosa del
polonés Carr.

Fig. 5.*



La nueva ley italiana

c sobre patentes
de invencién

Contiene innovaciones muy
interesantes, que vamos a rese-
nar comparandolas con la legis-
lacidén espafiola.

La ley italiana modifica la
anterior de 1859,

Establece el previo examen
para las patentes de invencion,
© Sea que no se concederd min-
guna patente sin que la Oficina
correspondiente investigue si se
trata, en efecto, de una inven-
cién nueva y util. (En Espafa
no existe este previo examen.
Se deja a la responsabilidad del
solicitante la afirmacién que
hace ce que la invencién es
suya y nueva, y se concede la
patente con tal de que se cum-
plan los requisitos de forma.)

Establece el derecho a opo-
nerse a la concesién de las pa-
tentes dentro del plazo de dos
meses a partir de la solicitud.
(Tampoco existe en Espana
este derecho, aunque si respecto
de los derechos de utilidad.)

Crea el privilegio llamado
modelo de utilidad, para prote-
ger pequefias invenciones » in-
venciones relativas a ventajas y
conformacién de los objetos.
(Esta forma de privilegio existe
también en Espaiia.)

Crea los modelos de caricter
estético o referentes a la orna-
mentacion de los objetos.
(Existen también en Erpana.)

Establece la obligacién de
explotar el invento, y si no se
hace dentro de los tres anos
primeros, la de ceder su explo-
tacién, mediante un precio, a
quien lo solicite. (Igual ocurre
en Espaia.)

La duracién de las patentes,
que era de quince anos, se eleva
a dieciocho, (En Espafa el pla-
zo es de veinte anos.)

Quien desee mais
puede consultarnos.

detalles

EL VALOR DE LAS IDEAS

|Capitall

|Trabajel

Mo es ninguna de estas dos cosas lo
que més vale. Vale mucho més, aunque
no pide tanto, otra cosa: Lo Idea,

Si, la IDEA. Es, en realidad, lo Gnico
que vale; lo que siempre ha valido y
valdré.

4Qué vale ol copitol? Preguntadselo a
les millenarios alemanes o oustriocos
de 1914, 3Qué llegd a valer un millén
de marcos? §Qué valia un millén de co-
ronas? Las circunstancias pueden redu-
cir en un mil por ciento el valor del
capital,

Y el trabajo, gqué vole? Millones de
= 20 d s “l A
sus brozos per un reducide sa-
lario. Nadie los quiere; sobran brazes.
Todo hombre que no tengo oire medie
de vida que el trabajo de sus brozos,

estd peligrosamente situado.

Lo gue vale es lo IDEA. La idea tiene
mercado en todas partes. En todas par-

h

tes se busca al hombre que tiene ideas
en lo cabeza. Robinsén, ndufrano, ¥y
solo en una isla, pudo subsistir en ella
por ser un hombre de ideas. Sabia sa-
car parlido de cuanto le redeaba.

Los mds grandes millonarios han na-
cido pobres. Es sorprendente. No les ha
hecho falta heredor un copital para
construir sobre &l una fortuno. TENIAN
IDEAS. En realidad, si no se prospera
no es por no tener capital, sino por no
tener ideas. Naturalmente, ideas prac-
ticas.

Capital y trabajo gqué valdrian sin lo
Idea¥ El uno seria un montén de pope-
les sucios. El olro un rebaiio de hambres
inermes. Es la Idea lo que les da valor,
Si, la Idea. Sélo alli donde hay Idec,
hay vida.

Nueva aplicacién

de medios conocidos
No puede ser objeto de patente de

invencion el utilizar para una aplica-

cion nueva un objeto conocido en otro

ramo de indestria, He agui uwn ejem-.

plo jocoso de esta regla: no podria ob-
renerse patente por el procedimiento de
pescar con una gria, ral como lo bace
¢l aburrido guardiin representade n

la caricatura,

© Biblioteca Nacional de Esparia

Del testamento
de un millonario

He aqui algunas cldusulas del res-
tamento de un millanario, reciente-
mente fallecido en Nueva York:

Dejo a mi esposa su libertad y
el ruego de que no me crea tan ton-
to como siempre la he parecido.

Dejo a mi hijo el placer de tener
que ganarse la vida. Durante trein-
ta y cinco aros ha estado creyendo
que este placer me lo reservaba yo
para siempre.

Dejo a mi hija 100.000 déla-
res, que probablemente necesitard.
El tnico buen negocio que su ma-
rido ha sabido hacer ha sido casarse
con ella.

Dejo a mi criado todas las ropas
que, regularmente, me ha estado ro-
hando durante diez anos. También
el abrigo de pieles que levd el dl-
timo invierno, mientras yo vera-
neaba en Biarritz.

A mi chofer le dejo todos mis
autos. Casi los destrozd, y quiero
que tenga la satisfaccién de destro-
zarlos del todo.

A mi socio le dejo la recomen-
dacién de que tome inmediatamente
algin hombre listo a su servicio,
st quiere seguir haciendo algin ne-
gocio.



TAMBIEN LOS GENIOS FRACASAN

Inventores tan eminentes como Edison, De Forest, Graham Bell, Ford, etc., han
sufrido en su carrera ruidosisimos fracasos. Nadie debe descorazonarse 'por
0 fracasar una vez, ya que la experiencia ensefia que, tanto mas grande un .
hombre, tanto méas grande, también, el nimero de sus caidas.

Con motivos de unas pruebas
hechas con el autogiro en los
Estados Unidos, el gran Edi-
son refirié a los oficiales del
aeropuerto como, también él,
habia inventado un helicoptero
en 1908, mucho antes de que
nuestro compatriota La Cierva
acometiese sus experimentos de
vuelo vertical.

Pero aquel aparato inventa-
do por Edison jamis vold, ni
volard nunca. Consistia en una
especie de dispositivos-cometas,
unidos entre si por cuerdas de
piano, y conectados por este
mismo material a una platafor-
ma inferior, sobre la que iba
montado un motor de gaso-
lina.

Por extrano que este aparato
pueda parecer a través de nues-
tra somera descripcion, hubiera
podido ascender verticalmente
si Edison no hubiera olvidado
dos extremos importantisimos.
Omitié prever un medio de im-

Edison, el famoso genio de

la mecdnica, inventd un

aparato volador que fué una

desdicha: nadie pudo hacer-
le volar.

C, Froncis Jenkins, a quien

tanto  debe la

perdiéd ¢l tiempo ideando

medios de evitar pinchazos
en los meumiticos,

pedir que el motor girase tam-
bién al hacer girar las palas o
cometas, y, ademds, dejé de in-
cluir un elemento rigido que
transmitiera a las palas la fuerza
giratoria engendrada por ¢l
motor,

Si esto le pasé a un hombre
como Edison que registré 1.700
patentes y que dié al mundo
la luz eléctrica, el cinematdgra-
fo y la miquina parlante, jqué
inventor, por modesto que sea.
puede descorazonarse porque al-
gunas de sus previsiones le sal-
gan al revés?

Einstein, el famoso sabio ale-
mén, autor de la teoria de la
relatividad, cuenta con nume-
rosos fracasos en inventos de
importancia secundaria.

Nuestro Torres Quevedo,
gloria de la ciencia espanola, ha
perdido mucho tiempo con me-
joras en la maquina de escribir
que nadie ha utilizado.

Alejandro Graham Bell, el

television.

© Biblioteca Nacional de Espania

Henry Ford., habituade a
triunfar siempre. ha fraca-
sado con sus patentes para
la arriculacién reglable de
camas para enfermos.

glorioso inventor del teléfono,
patentd en 1904 una especie de
aparato volador, que quedd re-
ducido a servir de simple co-
meta, cuando habia sido pre-
visto como aeroplano.

Emilio Berliner, inventor del
micréfono, que tanto elevo el
valor del teléfono, y del disco
de espirales acanaladas, que hizo
lo mismo con el fondgrafo, re-
gistré algunas patentes sobre un
material para cubrir los suelos.
que no s¢ sabe haya servido ja-
mas para cubrir pavimento al-
guno.

Hudson Maxim, famoso por
las ametralladoras de su nom-
bre, por la pélvora sin humo y
por otros diversos inventos so-
bre material de guerra, patenté
una miquina de vapor para gui-
sar, que fracaso, y un juego de
inteligencia, parecido a! ajedrez.
que nadie juega ni nadie conoce.

C. Francis Jenkins, fecundo
inventor, conocido por sus ha-

De Forest, inventor de las
laimparas de radiotelefonia,
ided un pito, que nadie usa,
para avisar al chofer de que
iba acabindose la gasolina.



Graham Bell, nventor del

teléfono, patenté un mo-

delo de zeroplano que no

ha podido ser utilizado sino
como cometa.

llazgos en el campo de la reli-
vision, registré en 1919 un an-
ticuado procedimiento para re-
parar los pinchazos de los neu-
miticos de los automdviles. En-
tre los fracasos de este hombre
de ciencia puede anotarse un-
mdiquina segadora y un aero-
plano, que no ha volado nunza
ni volarda jamas.

V. Elihu Thomson, uno de
los inventores mis conocidos del
mundo, famoso principalmente
por su motor de induccidén, pa-
tentd un dispositivo, que nadie
utiliza, para eliminar el mal olor

Torres Quevedo, el sabio

esrafiol, ha perdido mucho

tiempo en idear perfeccio-

namientos en las miquinas
de escribir,

Emilio Berliner,

guna,

que producen, al ser consumi-
das, las esencias de los motores
de automdviles.

Pero quizd el mayor salto,
de lo sublime a lo ridiculo, que
haya dado inventor alguno co-
rresponde a Talbert Lanston,
autor del monotipo, la maqui-
na casi milagrosa que modela y
compone, con letras sueltas, li-
neas de la longitud que se de-
see, arreglando automaticamen-
te las palabras en la medida pre-
cisa para que las lineas resulten
uniformes. El mismo hombre
que cred este prodigio patentd

inventor
del micréfono, patenis un
material para cubrir suelos
que no ¢ ve en parte al-

Einstein, el sgabio alemdn.

cuenta con numerosos fraca-

s0s ¢n inventos de impor-
tancia secundaria.

en 1871 juna combinacién de
peine y de cepillo!

;Cuiles fueron los motivos
a que obedeci6 el fracaso de es-
tos inventos’ En algunos casos,
a no haber sido previstas algu-
nas circunstancias fisicas, sin las
cuales el invento no podia ser
viable. En otros, a la imposi-
bilidad de su aplicacién prac-
tica. Otros inventos han fraca-
sado, simplemente, porque has-
ta los hombres mds grandes pue-
den tener sus malos dias, ya que
no son infalibles ni aun los ge-
nios.

PSR A A Gt I P A D e A e b A e 6 A S A S A A A WD A

Un invento
que tuvo gran éxito en 1889

i —

El inventor de esta patente, solicitada en los
Estados Unidos a fines del siglo pasado, asegu-
ra en la Memoria descriptiva que mediante el
empleo de la hamaca a que el invento se refiere,
el viajar resulta un placer, pudiendo dormir
“facil y agradablemente” en los trenes durante
la noche. La postura que era preciso adoptar no
creemos que fuese muy comoda, lo cual no im-
pidi6, sin embargo, segiin hemos leido, que se
extendiese rapidamente el empleo de estas hama-
cas en los Estados Unidos en la época en que
fueron inventadas.

IR IR AR IR IR LR LA VAW WL
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No hay satisfaccién comparable

)| @ la de ver engrandecerse y prosperar el negocio que se dirige. Esta satisfaccion la
{ gozan muchos comerciantes espaiioles E americanocs, gracias o las inspiraciones que
reciben de la Revista VIDA DE NEGOCIOS. Esta Revista enseiia:

] Cémo hacen de esta Revista una verdadera smina de ideas

Cémo se desenvuelven las aptitudes naturales de
cada uno y se dominan con éxito las voluntades de los

iensan y trabajan los comerciontes més pres-
tigiosos del mundo; L ; précticass,
{ Cémo organizar el trabajo para reducir los gostos; Fundada an 1891, es la mas antigua, y sin embargo,
3 Cémo se hacen grandes los negocios pequeios; la més moderna de Espaia, Es dnica en su clase. Es una
Cémo se han enriquecido otros; vaniona abierta o cuanto ocurre en nuestro pais y en el

extranjero, y merece ser conocido & imitado. Es una Re-
vista para comerciantes e industriales, pero de tan hu-

demas, mano interés, que todo el mundo encuenira en sus pa-
& Y otras muchas cosas que hasta ahora sélo ensefioba, | ginas algo interesante y Gtil.- Todos sus lectores pros-
J lenta e incomplelamente, la propia experiencia, y que peran.

" VIDA DE NEGOCIOS

BEVISTA MEMSUAL DE ORGAMIZACIONM DEL TRABAJO, ARTE DE VENDER,
PUBLICIDAD, TECNICA COMERCIAL, INVENCIONES, EXEMPLOS Y EXPERIENCIAS

por la Casa AGUSTIN UNGRIA, Madrid, Vilianueva, 12

e §uscripcion: 20 pesetas ol oiio ——

l' Bublicada

BOLETIN DE PEDIDO DE HUEQTRA

D,
L residente en calle de
desea recibic un ejemplar gratis de la Revista VIDA DE NEGOQCIOS, editada por
la C;_!\sa Agustin Ungria, Villanueva, 12, Madrid.

-
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L hace falfa sab sl
0 que hace Talla saber para regisirar...
Una patenie de invencion Patentes en el exiranjero
e » o
. . ¢Ha inventado usted algdn aparato, procedimiem- Somos verdaderos especialistas en la tramitacién
to de fabricacion, perfeccionamiento industrial o he- de patentes en paises extranjeros. El coste de cada
rramyienta nueva? patente varia entre las 300 y las Boo pesetas. No
Pilntn  mited Giioaticamntes . 00 e s e puede obtenerse una patente internacional. Pidanse-
adelanten a usted! Una patente de invencién le con- R P
cede el privilegio de explotar el invento durante Como las legisiaciones son todas diferentes, tra-
veinte afios. (Tiempo suficiente para sacarle buenos mitar bien una patente de invencidn suele ser difi-
- beneficios] Conocemos cientos de inventores que vi- cultoso, pero contamos con agentes especialistas de
ven espléndidamente de su ingenio. gran prestigio profesional en cada pais que aseguran
U Ao > un trabajo irreprochable. En el extranjero se puede
} Ty patents de- lnusncion cudla. ;. ¥7 5 pietios. vender una patente con gran facilidad, porque Ila
industria muestra gran apetencia por las novedades

Lt L TR P e b il L T LT PR e R R T AR NE TE 3 .-'-.-.-im
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TODOS PODEMOS INVENTAR ALGO UTIL

UNIGN POLIGRAFICA, 8. A.—San Hermenegildo, 33 —MADRID.

¢;Conoce usted algdn invento o novedad extranje-
ro8 que convenga introducir en Espafia?

Obtenga usted por €l una patente de introduccidn
por diez afios y explitelo usted sélo. El Estado
le concede a usted este privilegio como premio a su
aplicacién,

Una patente de introduccidn cuesta. 315 pesetas.

Para pedir nuna patenie necesilamos:

1.* Una autorizacién firmada. (Pidasenos ¢l im-
preso correspondiente, )

2. Una descripcién detalladisima del objeto y
su funcionamiento, hecha de modo que un técnico
pueda comprenderla perfectamente. A continuacién
debe afadirse ung enumeracidn, en pdrrafos separa-
dos, de las novedades caracteristicas del invento, o
sea de aquello sobre lo que se quiere que recaiga la
patente, debiendo ser esta enumeracidén un breve re-
sumen de la Memoria descriptiva, hecho sin referirse
a lo anteriormente dicho en la Memoria y mostrado
en los dibujos; o sea que debe mencionar lo esencial
¥y caracteristico de la invencién. (Nos encargamos
de estudiar y redactar en debida forma, por médicos
honorarios, estas Memorias descriprivas. )

3.° Dibujos aclaratorios (si se consideran nece-
irios ). Se presentarin tres ejemplares: Uno, en pa-
+ I blanco, fuerte, liso y no brillante, Otro, en papel
tela. El tercero, en cartulina, o en tela, o en ferro-
prusiato. Las hojas deberin tener 31 centimetros
de largo por 21, 42 & 63 de ancho. y ser todas las
que bhagan falta. Las figuras deberin quedar encua-
dradas dentro de una linea marginal trazada de 2 cen-
timetros del borde de la hoja. Deberin estar colo-
cadas en sentido vertical. Se empleard exclusivamente
la tinta negra. Las figuras se enumerarin correlati-
vamente, Las diferentes partes de las figuras se dis-
tinguirin con letras y se denominarin mediante estas
letras en el texto de la Memoria descriptiva. Los dibu-
jos no deden contener explicaciones ni leyendas. (Con-
feccionamos por médicos honorarios estos dibujos, )

En nuestro folleto ilustrado. que enviamos gra-
tis, encontrard el lector datos muy completos sobre
cémo se prepara la descripcidn y los dibujos.

) Biblioteca Nacional de Espana

interesantes.

Un modelo o dibujo industrial

MODELOS son los objetos cuya forma puede
servir de tipo para la fabricacién de un producto.
DIBUJOS son las combinaciones de lineas y colo-
res ornamentales de un producto. Ambos pueden re-
gistrarse para explotarlos exclugsivamente durante
DIEZ AROS. No hay producto industrial alguno
(zapatos. trajes, sombreros, jabones, espejos, enva-
ses, etc,) que no pueda registrarse por su modelo o
dibujo especial.

Registrar un modelo o dibujo especial cuesta pe-
16%,

Los objetos que figuran en la parte superior del
dibujo (una botella, un frasco, =nd sortija, una
hornacina, una mecedora, on incensario) y otros
semejantes pueden registrarse, por su forma, como
modelos industriales, Los demiy (un cartel, una sue-
la, un plato, un mosaico, ums tela) pueden regis-
trarse, por sus lineas y coloses, como dibujos indus-
triales.
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€l péblico busca la marca que conoce

Para indicar el producto que se desea adquirir no es necesario decir el nombre de su fobricante, ni el lugor de donde

‘oecade, ni las condiciones que reune, ni el precio. Basta con decir la marca. La marca de fabrica o de comercio expresa con

una sala palabra todo lo que el articulo es, todo la que vale, todo lo que le distingue de los otros. Por eso vale tanto uno

marca. \'or eso es indispensable registraria oficialmente, para ponaerla bajo el amparo de la ley y evitar imitaciones y copios.

5i desea V. conocer los tramites, requisitos, gastos, efc. del registro de una marca, pidanos nuesiro folleto explicative que

le remitirernos gratuitamente. @ Pidonos también detalles sobre al registro de patentes de invencién e introduccion,
nombres comercioles, modelos y dibujos industriales, réfulos de establecimiento, elc.

Casa AGUSTIN UNGRIA

f Villanveva, 12, MADRID - Sucursal en Valencia: Lovria, 10

_ar D. Alforso y D. Enrique Ungrio, Abogados del llustre Colegio de Madrid y Agantes Oficiales de Propiedad

 wmiios de praciica. Corresponsales en todo el mundo. Servicio técnico de redaccion de memorios descriplivas de

feccién de dibujos; traducciones a todos los idiomas; consultas juridicas; representacion y defensa anle los

- ‘Hieio. Muchas buenas referencias en cuclquiera poblacion de Espaia. Son nuestros clientes los mds impor-
sanfes firmas de Espana. Consiltenos su caso y le contestaremos a vuelta de correo.

lioteca Nacional de Espaiia s Y =



