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Lo que ha.cc fa/ta sxber para registrar... 
Pna marca de Idbrica o comercio 

El público, cada vez mis educado cemercialmente. 
desprecia lo anónimo: las legumbres, las frutas y hasta 
el carbón se venden con marca de comercio. 

Por añadidura, sólo puede anunciarse lo que tiene 
nombre. £1 nombre propio no basta, pues suele ser fá­
cil de imitar. 

El registrar una marca de fábrica, de 
comercio o profesional para distinguir 
mercancías, cuesta JIOO pesetas. 

Los D O C U M E N T O S Y D A T O S QUE N E C E S I T A M O S 

S O N : I . " Una autorización firmada i nuestro favor 
(pídasenos el impreso correspondiente). 2° Un di­
bujo de la marca y descripción de la misma. 3.° Los 
justificantes que acrediten el derecho a usar escudos, 
retratos y medallas, sí es que figuran en la marca. 
4.** Indicación de los géneros a los que ha de aplicarse. 

Una marca se concede para distinguir cuantos pro­
ductos se desee, pero el 'Nomenclátor" los agrupa en 
cien clases, y hay que hacer un registro para cada clase. 

¡Consúltenos su caso! 

Be^Btro» en el exd-anlero 

En virtud de un convenio internacional, puede re­
gistrarse una marca a la vez en varios paises extran­
jeros: Alemania. Austria. Bélgica. Brasil, Dantzig. 
España. Francia. Hungría, Italia. Luxemburgo. Ma­
rruecos. Noruega. Méjico. Países Bajos. Portugal. Ru­
mania, Servia. Croacia y Eslovenia. Suiza. Checoslo­
vaquia. Túnez. Turquía, etc. Precio: unas 6 0 0 pesetas. 
(Según el cambio de moneda.) 

Pn nombre comercial 

Asi como las marcas sirven para distinguir mercan­
cías, los nombres comerciales son aplicables a la docu­
mentación y las transacciones de las empresas mercan­
tiles. 

Registrar un nombre comercial cuesta. ¡So pesetas. 

Pn rálBlo de estaPlecImlenfo 

Así como las marcas sirven para distinguir mercan­
cías y ios nombres comerciales para distinguir las em­
presas, los rótulos se conceden para distinguir las mues­
tras, portadas y escaparates de les establecimientos. 

Cuando un R Ó T - " L O de establecimiento se emplee 
a U "ez como M A R C \ y como N O M B R E C O M E R C I A L , 
debeta protcderse a los tres registros separadamente. 
(Articulo 2 1 4 de la ley.) 

iConsúltenos su caso! 

Registrar un rplulo cuesta iSo pesetas. 

Pna paíenle f e invención 

¿Ha inventado usted algún aparato, procedimiento 
de fabricación, perfeccionamiento industrial o herra­
mienta nueva? 

Paténtelo usted inmediatamente. iQue no se le ade­
lanten a usted! Una patente de invención le concede 
el privilegio de explotar el invento durante veinte año». 
iTicmpo suficiente para sacarle buenos beneficios! Co­
nocemos cientos de inventores que viven espléndida­
mente de su ingenio. 

Una patente de invención cuesta. . . 2j¡ pesetas. 

¿Conoce usted algún invento o novedad extranjeros 
que convenga introducid en España? 

Obtenga usted por él una patente de introducción 
por diez años y explótelo usted solo. El Estado le 
concede a usted este privilegio como premio a su apli­
cación. 

Una patente de introducción cuesta. 31 y pesetas. 

Pora peOlr nna palenle necesuamos: 

I.** Una autorización firmada. (Pídasenos el im­
preso correspondiente.) 

2.*^ Una descripción detalladísima del objeto J sn 
funcionamiento, hecha de modo que un técnico pueda 
comprenderla perfectamente. 

3 . ° Dibujos aclaratorios (si son necesarios). 

En nuestro folleto ilustrado, que enviamos gratis, 
encontrará el lector datos muy completos sobre cómo 
se prepara la descripción y los dibujos. 

PatCBle» en el extraalero 

Somos verdaderos especialistas en la tramitación de 
patentes en países extranjeros. El coste de cada patente 
varia entre las 3 0 0 y las 8 0 0 pesetas ^'o puede obte­
nerse una patente internacional. Pídanset os c:ei..ll<:>. 

Pn modelo o dibujo Industrial 

M O D E L O S son los objetos cuya forma puede servir 
de tipo para la fabricación de un producto. D I B U J O S 
son las combinaciones de lineas y colores ornamentales 
de un producto. Ambos pueden registrarse para explo­
tarlos exclusivamente durante diez años. No hay pro­
ducto industrial alguno (zapatos, trajes, sombreros, ja­
bones, espejos, envases, etc.) que no pueda registrarse 
por su modelo o dibujo especial. 

Registrar un modelo o dibujo espe­
cial cuesta 16} pesetas. 

GÉNEROS CON MARCA SE VENDEN MEJOff 
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¿Es nuevo?... 

El mejor a rgumento que puede emplearse 

para vender un art ículo es presentarlo como la 

úl t ima novedad en su género. Po r eso, las fá­

bricas que marchan a la cabeza de la industria 

se preocupan mucho de lanzar todos los años 

algunas novedades interesantes. Esas fábricas es­

tudian con entusiasmo todas las proposiciones 

de los inventores. 

El público acepta también con entusiasmo 

todo lo que se le ofrece como nuevo. Esto n o 

ha ocurr ido siempre. 

Es imposible imaginarse lo m u c h o que ha 

habido que luchar para introducir en el merca­

do algunos artículos sin los cuales n o podr íamos 

pasarnos actualmente. 

La locomotora, por ejemplo, no encontró 

más que desprecios. U n o s decían que patinaría 

sobre los rieles. Otros , que quemaría los sem­

brados. Otros , que causaría innumerables des­

gracias. Otros , que n o había necesidad de ir tan 

de prisa. 

La máquina de coser n o interesó lo más mí­

n i m o a las mujeres, acostumbradas a coser a 

mano . Nadie se explicaba que pudiera coser 

bien una aguja puesta cabeza abajo. 

La máquina de escribir parecía tan exorbi­

tantemente cara, que no encontraba comprado­

res. Hasta se consideró una falta de educación 

escribir cartas a máquina . 

El jabón fué objeto de impuestos especiales 

y de monopol ios de Estado. E n Inglaterra se 

arrendó su explotación a una Compañ ía , que 

lo fabricaba de tal modo , que no l impiaba, p ro ­

ducía ampollas y quemaba la ropa. 

La rut ina y la superstición se han opuesto a 

todos los progresos. En China costó mucho tra­

bajo tender las primeras vías de ferrocarril, por­

que los chinos decían que har ían daño a los 

dragones -sagrados de la tierra. 

H o y mismo, a pesar que hace casi un siglo 

que Europa se esfuerza en civilizar África y 

Asia, es imposible convencer a los marroquíes, 

los argelinos, los tunecinos, los árabes> etc., de 

las ventajas de los progresos de la industria y 

de la higiene. 

E n los países civilizados, los progresos in­

dustriales los crean principalmente los invento­

res. Los comerciantes se encargan de divulgar 

después esos progresos. El aseo de la dentadura 

se generaliza por la profusión de los anuncios 

de dentífricos. 

He aquí por qué todos los Estados premian 

al inventor concediéndole un privilegio de ex­

plotación exclusiva de su invento durante quin­

ce o veinte años. Este privilegio supone algo 

m u y considerable, porque significa detener toda 

la industria nacional en provecho del inventor 

que ha descubierto una novedad industrial . Al 

a m p a r o de una patente de invención se hacen 

constantemente grandes fortunas. T o d o se lo 

merece el ingenio y la tenacidad de los inven­

tores. Donde no hay inventores, no hay pro­

greso. 

A L O N S O 
G A R F U N li 
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Los argumentos de venta 
constituyen a veces magníficas 
ideas, más valiosas que muchos 
aparatos, máquinas y procedi­
mientos industriales que se ex­
plotan en el mercado ampara­
dos por las pomposas patentes 
de invención. 

Pero, desgraciadamente, los 
argumentos de venta n o pue­
den patentarse. El inventor que 
los crea no tiene protección con­
tra los imitadores. Sin embar­
go, el hombre capaz de crear 
un nuevo a rgumento de venta 
vale un tesoro. Las gentes com­
pran cuando se convencen de 
que deben comprar, y esto se 
consigue con buenos argumen­
tos. Discurrir un buen argu­
mento o un a rgumento nuevo 
es tan difícil, que debiera pa­
garse este t rabajo mejor que 
o t ro cualquiera en una empre­
sa de ventas. El jefe de publ i ­
cidad goza generalmente de h o ­
nores excepcionales dentro de 
la casa, pero frecuentemente se 
desconoce la importancia de su 
misión. 

Vamos a referirnos a algu­
nos casos concretos. 

PAIA V NDER CORBATAS 

El a rgumento más eficaz de 
la úl t ima época ha sido el de 
que la corbata "no se a r ruga" . 
T a n t o agradaba al cliente esta 
cualidad, que se han creado cor­
batas de lana, algodón, etcéte-; 

ra, porque se arrugan menos. 
El argumento nació de la 

feliz imaginación de no se sabe 
quién y se extendió en seguida 
como un reguero ¿e pólvora. 

PARA VENDER SOMIERS 

El somier es el elemento in­
dispensable de un buen sueño. 
N o hay que anunciarlo, por 
consiguiente, como bara to o co­
mo sólido. Así es como lo en­
tendió un fabricante, que enca­
bezaba sus anuncios diciendo: 
La tercera parte de la vida se 
pasa en el lecho, y al lecho se 
acude también cuando se está 
enfermo, fatigado o afligido. 
Etcétera. 

PARA VENDER PLUMAS ESTILOGRÁFICAS 

U n fabricante ha hecho el 
cálculo de lo que cuesta no usar 
una buena estilográfica. En el 
cálculo entran el gasto de plu­
millas y manguilleros, de tinte­
ros, posos de t inta y especial­
mente los borrones que estro­
pean los escritos y el tiempo 
que se tarda en mojar la plu­
ma cada cinco palabras. 

El argumento ts convincen­
te y por ello el anunciante en­
cabezaba los anuncios diciendo: 
^Cree usted que el tiempo es 
oro? 



PARA VENDER UN DENTÍFRICO 

Una casa de dentífricos que 
vendía a los dentistas, y por 
mediación de ellos, al público, 
buscaba una nueva salida para 
sus artículos. Antes de lanzarse 
i una campaña de publicidad 
era preciso encontrar el argu­
mento más eficaz. Para conocer 
en una semana los efectos de 
una serie de anuncios diferentes 
entre sí, el jefe de publicidad 
escogió un gran diario. Cada 
uno de los temas tradicionales 
produjo una cifra media de pe­
ticiones. Y de repente, la sor­
presa. U n o de los anuncios pro­
dujo un número triple de res­
puestas. Los ensayos hechos en ^ 
otros diarios confirmaron este; 
resultado. Así se' pudo c o m p r o - ; 
b a r q u e ofreciendo el producto 
como un remedio contra el 
aliento fétido y no como un 
simple dentífrico, el resultado se 
había triplicado. 

B E N I T O C O N D E 

» ' I D E A S 
Ocupaos de vuestro trabajo du­

rante el día y ta preocupación del 
trabajo no embargará vuestro áni­
mo durante la noche. 

* * * 

Son malos descubridores lo» 
que creen que no hay tierra cuan­
do sólo ven mares ante su vista. ] 

* * * 

La "ciencia" estriba en saber 
to que debemos hacer; el "arte', 
en saber cómo debemos hacerlo, 
y la "virtud", en hacerlo. 

Ningún hombre se ha visto se­
pultado bajo el peso de la tarea 
cotidiana. Sólo cuando la carga de 
ayer se ha añadido a la carga de 
hoy, es cuando resulta un peso 
mayor que el que las espaldas de 
un hombre puede soportar. 

3 
M O D O S 

DE HACER ZAPATOS. 

19) Aquí tenéis un zcpatero que vive de ha­
cer zapatos y que lo hace con el esmero pre­
ciso para conservar su clientela y no perderla. 
Y a está bien. 

22) Pero hay otro medio meior de ser zapa ­
tero, y es el de sedo cjueriendo pasar por el 
mejor zapatero de la ciudad, aunque er¡o no 
dé más nombre ni más ganancia, sino sólo má$ 
gloria. 

32) Sin embargo, todavía hay manera de su­
perar este modo de hacer zapatos. Es aspirar 
a ser el zapatero único e insustituible de los 
parroquianos, de tal mod > aue éstos, si el za­
patero se muere, le echen de menos; que «se 
les muera» y no sólo que «se muera»; que pien­
sen los parroquianos que no debería haberse 
muerto, porque les hizo siempre el calzad'^ que­
riendo ahorrarles toda molestia y que no fuese 
el cuidado de los pi°s lo que les impidiera va ­
gar a la contemplación de las oltas verdodes; 
porque les hizo el ca lzado por amor a ellos y 
por amor a Dios en ellos. 

M I G U E L D E U N A M U N O 



Trotoil 

Marcas de fábrica que expresan • velocidad'.—Hsj mníhos artículos PARA LOS CUALN LA marca de fábrica m i . AD«-
r,-,,A:, ÍS la aue exprtsa id«as de rapidez, velocidad, urgencia, etc. 

E n " e esos articulo, se encuentran, por ejemplo, la, miquinas, lo, automóvile., lo, lubr.ficantes, c e r to , producto, 

químicos, pinturas, medicina,, etc. 

Representamos en esta página algunas marcas de ese g¿n--ro. 



Todas las maravillas 

que profetizó Julio Verne 

son hoy una real idad = j 

J u l i o V e r n e , n a c i d o e l 8 de f e b r e r o de 1 8 2 8 , e s ­

c r i b í a cierta v e z a su a m i g o C h a r l e s L e m i r e : 

" T o d o l o q u e y o i n v e n t o , t o d o l o q u e i m a g i n o , 

será s i e m p r e i n f e r i o r a la rea l idad , p o r q u e l l egará u n 

m o m e n t o e n q u e las c r e a c i o n e s d e la c i enc ia s o b r e ­

p a s e n a las de la i m a g i n a c i ó n . " E s t e a u t o r , q u e h a 

a p a s i o n a d o a la j u v e n t u d , n o e scr ib ía , p u e s , s u s 

c a u t i v a d o r a s n o v e l a s b a j o e l i m p e r i o de la i m a g i n a ­

c i ó n , s i n o m á s b i e n b a j o la i n f l u e n c i a de u n a c i p c -

cie de i n s p i r a c i ó n p r o f é t i c a . 

J u l i o V e r n e p r e s e n c i ó e l g r a n i m p u l s o c i e n t í f i c o 

c i n d u s t r i a l del s i g l o X I X . las m a r a v i l l a s del v a p o r , 

l o s p r i m e r o s b a l b u c e o s de la e l ec t r i c idad , l o s e n s a y o s 

de la n a v e g a c i ó n aérea; su i m a g i n a c i ó n - p r e s i n t i ó l o 

q u e las s i g u i e n t e s g e n e r a c i o n e s i b a n a rea l i zar de 

m á s g r a n d i o s o y d e m á s m a r a v i l l o s o en l o s aires , e n 

l o s m a r e s y . gracias a es ta b a d a de la e l e c t r i c i d a d 

q u e él v i o nacer , e n t o d o e l e s p a c i o . 

A f i c i o n a d o a l o s g r a n d e s v i a j e s , t e n í a q 'c a p a s i o ­

narse p o r t o d o s l o s p r o c e d i m i e n t o s q u e a c o r t a r a n las 

d i s t a n c i a s . D e ese m o d o i m a g i n ó e l d i r i g i b l e " V i c ­

t o r i a " e n su o b r a Cinco semanas en globo, y en Ro­

bar el conquistador e l v a s t o h e l i c ó p t e r o " A l b a t r o s " . 

J u l i o V e r h e fué, d e s d e su m á s t i erna e d a d , u n 

e n a m o r a d o del m a r . 

Veinte mil leguas de viaje submarino, escr i ta e n 

1 8 7 0 , f u é p r e m i a d a p o r la A c a d e m i a F r a n c e s a , y 

l l e v ó al a p o g e o la r e p u t a c i ó n de s u a u t o r . E l h é r o e 

de esta n o v e l a , e l c a p i t á n N e m o , p r í n c i p e i n d i o m i ­

s á n t r o p o q u e ha a b a n d o n a d o s u p a í s p o r o d i o al 

i n v a s o r , c o m a n d a el " N a u t i l u s " , s u m e r g i b l e p e r f e c ­

c i o n a d o q u e p u e d e h u n d i r s e a 5 . 0 0 0 m e t r o s de p r o ­

f u n d i d a d y q u e "es u n c i l i n d r o m u y a l a r g a d o de 

• e x t r e m o s c ó n i c o s , q u e afecta la f o r m a d e u n . - g a r r o 

p u r o ; m i d e 7 0 m e t r o s a l o l a r g o y o c h o e n Su 

parte m á s a n c h a " . L a e lec tr i c idad es e l ú n i c o a g e n t e 

a b o r d o de l " N a u t i l u s " . 

M u c h o a n t e s de la a p a r i c i ó n de l a l t o p a r l a n t e , J u ­

l i o V e r n e hace descubr ir , en El castillo de los Cár­

patos, u n m i c r ó f o n o a m p l i f i c a d o r , c o n c e b i d o p o r el 

s a b i o O r f a n i k . i n s e p a r a b l e c o m p a ñ e r o de l c a s t e l l a n o . 

E s t e ú l t i m o , grac ias a tal a p a r a t o , hace e s c u c h a r u n a 

v o z g r a v e s o b r e n a t u r a l , a l o s c a m p e s i n o s s u p e r s t i ­

c i o s o s , q u e se e n c u e n t r a n s e n t a d o s e n la " P o s a d a de l 

R e y M a t í a s " , y les da «1 g r a n s u s t o . 

O r f a n i k rea l i za t a m b i é n la p r i m e r a c o n j u n c i ó n 

de l f o n ó g r a f o y d e u n a p a r a t o d e t r a n s m i s i ó n ó p ­

t i ca . H a c e g r a b a r la v o z de la m a r a v i l l o s a c a n t a n t e 

n a p o l i t a n a S t i l l a y r e p r o d u c e su c a n t o al m i s m o 

t i e m p o q u e se r e p r o d u c e s u i m a g e n e n u n e s p e j o . 

T o d a v í a n o es e l c inc h a b l a d o ( V e r n e n o h a b l ó 

n u n c a del c i n e ) , p e r o y a es la m a n i f e s t a c i ó n de la 

m.isma idea . P o r ú l t i m o , e n e l Diario de un perio­
dista americano en 2889", a n u n c i a V e r n e la f o t o ­

gra f ía a c o l o r e s . 

V e r n e h a b í a e s t u d i a d o a F a r a d a y y la l i c u e f a c c i ó n 

d i l o s gases . A l t o p a r l a n t e , t e l e v i s i ó n , t a n k . t o d o l o 

s o ñ ó , y l o g r ó e n t r e v e r l o s rascac ie los . E n C e n t r ó -

p o l i s , c a p i t a l de las A m é r i c a s . en 2 8 8 9 . h a y casas 

de 3 0 0 m e t r o s d e a l tura , a l b o r d e de ca l les de 1 0 0 

m e t r o s de a n c h o . 

N o s h a m o s t r a d o q u e es p r e c i s o a treverse , q u e e s 
necesar io sa l ir de l o s c a m i n o s t r i l l a d o s y correr e l 
r i e sgo de e l evarse e n las c o n c e p c i o n e s y e n l o s a c t o s . 

rrrrttwjfrrr.' f. 'rrrrrrT.rrrrrrrrrrrrTrrry*/*, rrrrrrrrrrrrrrrr 

LOS Mis 
E d i s o n ha a s o m b r a d o al m u n d o p o r el n ú m e r o 

de s u s i n v e n t o s . H a o b t e n i d o 1 . 1 0 0 p a t e n t e s de i n ­

v e n c i ó n . ¿ C u á l e s s o n l o s m á s g r a n d e s i n v e n t o r e s 

a m e r i c a n o s d e s p u é s de su m u e r t e ? 

H e a q u í a l g u n o s de l o s q u e h a n o b t e n i d o el m a ­

y o r n ú m e r o de p a t e n t e s de i n v e n c i ó n de l o s E s t a d o s 

U n i d o s : 

John F. O'Cannor. . 9 4 9 John Hays 3 6 0 
Elihu Thomson.. . . 6 9 6 Clyd< C. Fermcr. . 3 4 4 
Carleton Hllis 6 4 8 Ethan J. Dodds.. . 3 2 T 
Henry A. Wood. . 4 3 4 Edward Weston. . . 3 0 9 

J o h n F . O ' C a n n o r . ya r e t i r a d o de s u s n e g o c i o s , 

t e n í a q u i n c e a ñ o s c u a n d o l l e g ó a A m é r i c a . D u r a n t e 

t o d a su v i d a ha t r a b a j a d o para l o s ferrocarr i l e s . E s 

u n espec ia l i s ta en cajas de v e l o c i d a d . 

C h a m s o n e s m á s c o n o c i d o . H a i n v e n t a d o la l á m ­

para de arco m o d e r n o , la s o l d a d u r a e léctrica y o t r o s 

m u c h o s p r o c e d i m i e n t o s d e n t r o del d o m i n i o de la 

e l e c t r i c i d a d . T i e n e a h o r a o c h e n t a y d o s a ñ o s y c o n ­

t i n ú a p r o d u c i e n d o i n v e n t o s . 

S i e n d o m u y j o v e n . C a r l e t o n E U i s se i n t e r e s ó p o r 

la f o t o g r a f í a . E s t o le c o n d u j o a hacerse q u í m i c o . 

H a d e s c u b i e r t o p r o c e d i m i e n t o s de p i n t u r a , lacas y 

barn ice s . 

H e n r y A . W i s e W o o d es e c o n o m i s t a y p o e t a . 

T o d a s s u s i n v e n c i o n e s se refieren a p r e n s a s de i m ­

p r i m i r . H a h e c h o m á s q u e n a d i e para a u m e n t a r la 

v e l o c i d a d de las r o t a t i v a s . 

J o h n H a y s H a m m . o n d ha o b t e n i d o p a t e n t e s de 

i n v e n c i ó n s o b r e m u y d i f e r e n t e s o b j e t o s . 

C l y d e C . Fersner h a a p o r t a d o su c o l a b o r a c i ó n a la 

C o m p a ñ í a de F r e n o s de aire c o m p r i m i d o W e s t i n g -

h o u s e . 

E t h a n J . D o d d s c o m e n z ó c o m o h e r r e r o ; p e r o 

p r o n t o fué el b r a z o d e r e c h o de G e o r g e W e s t i n g -

h o u s e . H a i n v e n t a d o t a n t a s cosas q u e su p r o f e s i ó n 

b i e n p u e d e decirse q n e es la d e i n v e n t o r . 

E d w a r d W e s t o n h a i n v e n t a d o i n s t r u m e n t o s e l é c ­

t r i c o s de m e d i d a . 



Algunas invenciones para las cuales han 
sido solicitadas patentes de registro como 
«modelos de utilidad» para explotarlas 
exclusivamente durante veinte años. 

Pequeñas invenciones como 

los que aquí se muestran pue­

den ser base de industrias prós­

peras, protegidas por el privi­

legio de invención del Estado, 

que permite explotarlas duran­

te veinte años, impidiendo o to­

do competidor lo fabricación y 

vento de obietos iguales o imi­

tados. Muchos industriales sa­

ben enriquecer sus empresas 

con lo explotación de estos in­

ventos, que no son sino perfec­

cionamientos o cosas conoci­

das, para idear los cuales bas­

ta un poco de ingenio y de 

Un grifo desmontable con cierre de 
bola a presión. 

Teclas agrupadas que indican, por el 
color, los dedos que deben usarse para 

«scribir a máquina. 

aplicación. Todos podemos y 

debemos inventar algo útil den­

tro del ramo de la industria a 

la que dedicamos nuestro tra­

bajo. 

La experiencia enseña que la 

mayor parte de los inventores 

no son ingenieros, ni técnicos, 

ni capitalistas, sino personas 

con ingenio y tenacidad, que 

logran dar valor práctico a sus 

ideas pensando en las infinitas 

necesidades de la industria y 

el consumo, que están mol sa­

tisfechas o que constituyen pro­

blemas no resueltos todavía. 

Pinzas de muelle de alambre para su-
jetar ropa. 

Chimenea extensible de tiro variable. 

Puerta giratoria con hojas de posición 
variable. 

.A 
1 íJ 

Tuberías de cemento con extremos es­
peciales de empalme. 

Secadero de ropa en forma de escalera 
plegable. 



CIERRE DE SEGURIDAD PARA PUERTAS 

O VENTANAS. 

Ladrillo HUECO y CERRADO PARA CONS­

TRUCCIONES. 

EL P A T R O N O DE T O D O S 

REMATE PARA CHIMENEA QUE FACILITA LA 

SALIDA DE HUMOS. 

I DISPOSITIVO GRADUADOR DE PASO DE LÍ­

QUIDO POR TUBOS. 

U N ESTADO DE ÁNIMO. 

LECTURAS PARA LA ACCIÓN 
Leer no es suficiente. Es pre­

ciso hacer seguir la acción a la 
lectura. T a l es el verdadero ar­
te de leer. 

U n a vez Westinghouse leyó 
un artículo en una revista téc­
nica, sobre la aplicación del ai­
re comprimido, y se le ocurrió 
la idea del freno automático, 
que hoy utilizan todos los fe­
rrocarriles del mundo . 

Faraday confiesa que la lec­
tura de un tratado de Física 
elemental despertó en él la afi- j 
ción por la electricidad. i 

Pitt , gracias a una obra de ^ 
Adam Smith, fué capaz de crear ' 
todo un nuevo sistema político 
para Inglaterra. 

Las aficiones juveniles de 
lord Kelvin se transformaron 
por c o m p l e t o al influjo de 
un simple artículo de perió­
dico. 

Igualmente, un artículo de 
mecánica hizo concebir a Hen­
ry Ford la posibilidad de cons­
truir un vehículo que anduvie­
se impulsado por un pequeño 
motor de explosión. 

Ciertos hombres deben su 
éxito a una idea aprendida en 
un libro o en una revista. L a 
afición a leer ha hecho la suer­
te de muchos hombres inteli­
gentes, pero es porque estos 
hombres sabían hacer seguir la 
acción a la lectura. 



APROVECHANDO LA FUERZA DEL OLEAJE 
U n ingeniero ha ideado un 

sencillo dispositivo, mediante 
el cual espera poder conseguí: 
un a p r e c i a b l e porcentaje de 
aprovechamiento de la fuerza 
del oleaje, ut i l izándola para ac­
cionar una central eléctrica. 

La idea no puede ser más 
sencilla, y todavía lo parecerá 
más al lector observando el es­
quema que reproducimos. 

C o m o puede verse, esta fá­
brica generadora de corriente 
hidroeléctrica estaría situada en 
la costa de una especie de esco­
llera de m o d o que se pudiese 
aprovechar al máx imo la fuer­
za del oleaje. 

Esa escollera tendría abertu­
ras correspondientes al nivel de 
las aguas, aberturas que, como 
se comprenderá, deberán cam­
biar de ubicación de acuerdo a 
las. mareas. En el esquema, para 
mayor comprensión del princi­
pio de funcionamiento, se las 
ha representado como fijas. 

El agua, al penetrar por esas 
aberturas, se encuentra con un 
émbolo de grandes dimensiones 
cuyo recorrido se hace en forma 
ascendente y descendente, tal 
como puede verse en el esque­
ma. Estos émbolos tendrían una 
superficie apreciable con el ob ­
jeto de conseguir el mejor apro­
vechamiento de la energía. 

Además, este mismo émbolo 
tendría dos válvulas especiales 
de modo que permitiera que una \ 

cierta cantidad de agua pudiera 
penetrar en él, o mejor dicho, 
llegar hasta su parte superior. 

Fácil será para el lector com­
prender cómo al ser impulsado 
el émbolo hacia arriba por la 
fuerza del oleaje, levanta una 
varilla o cremallera que mueve 
un engranaje. C u a n d o ha llega­
do el émbolo al final de su reco­
rrido, el peso mismo del agua 
que ha penetrado por él acelera 
la acción de la gravedad y el 
émbolo desciende nuevamente. 
Mientras se efectúa el descenso 
entra a actuar otra cremallera, 
desconectándose la primera. 

Cuando el émbolo desciende, 
forzosamente llega un m o m e n ­
to en que recibe una nueva im­
pulsión producida por el olea­
je, con lo cual el ciclo se repro­
duce. 

Ahora bien: ese mov-'miento 
de las cremalleras es aprovecha­
do por un juego de engranajes 
multiplicados para mover las 
d inamos que p r o d u c i r á n la 
energía eléctrica. 

Además hay que tener en 
cuenta que una central de esta 
naturaleza estaría integrada por 
numerosas unidades como la 
qy.e acabamos de describir. 

jSí señor; cuesta mucho trabajol 
Pero no por eso puede dejarse de hacer. Es preciso idear una marca de 

fábrica para registraría y adquirir propiedad sobre ella. Una propiedad reco­
nocida por ta ley, indiscutible e inatacable. 

Hay quien resuelve el problema usando como marca su apellido. No tie­
nen en cibfnta que cualquier pariente o cualquiera persona que tenga un ape­
llido igual o parecido puede usarlo con idéntico derecho. La marca, entonces, 
deja de ser única, original y distintiva. 

Es poeciso idear una marca caprichosa. Una para cada articulo o calidad. 
Es preciso que sea atractiva y fácil de pronunciar y dte recordar. Cuesta tra­
bajo, pero hay que hacerlo, porque el corrrereio moderno se basa en el pres­
tigio de marcas registradas. El público, cada vez más educado conrrercialmente, 
desprecia lo anónimo o lo poco distintivo. Pide los géneros por el nombre 
que expresa su procedencia y su calidad. Ese nombre es "la marca". 



¿QUÉ VALE LA EXPERIENCIA? 

PQüé vale lo experiencia del g a n a d e r o q u e duran te treinta 
años ha ejercido S U oficio, P E R O sin producir M E J O R E S reses? 

¿Y lo dei sastre, que ha encanec ido cosiendo, pe ro q u e no 
es c a p a z d e hacer sino TROJES ba ra to^? 

¿Y LO del P E R I O D I S T O q u e no ha escrito jamás un artículo sen­
sac iona l? 

¿Y lo d e un comerciante que en diez años consecutivos no 
ha logrado aumentar la cifra d e sus ventas? 

Lo experiencia d e t oda esta gen te no vale nada. Ellos, sin em­
b a r g o , se ufanan de tener tmucha experiencia». 

Esto experiencia es el grito d o aspecho d e los años transcu­
rridos en la esterilidad. 

Es experiencia sin ciencia. Experiencia sin visto ni o ídos . Ex­
periencia Inerte, tullida, incapaz . 

Es experiencia en el fno> ace r t a r ; en el «no» sabe r ; en el 
«no» poder . 

Sea nuestra experiencia nuestro menor vanidad , porque la 
bueno experiencia no es sino lo historia d e nuestros errores y 
nuestras torpezas . Algo que d e b e ocultarse C O M O ocultan los 
escultores e feo a rmazón d e sus maque tas d e barro . Después 
d e levantar la obro se echo a b a j o el andamiaje . 

¿ Q u é pensar íamos de un tenor q u e antes d e empeza r a can­
tar hiciese oí P Ú B L I C O historio d e su experiencia en el a r t e ? Si 
después can tase mal, ¿podr í a fundamentar en «su experiencia» 
lo pretensión del a p l a u s o ? 

Cierto día presentóse en mi des­

pacho un inventor para proponer­

me la explotación de un negocio. 

Una máquina que no paraba 

nunca, que funcionaba sin com­

bustibles ni alimento alguno. 

—No puede ser—le dije—. 

¡Vaya usted con Dios! 

Poco después un químico me 

propuso la compra de un gran 

DOS IMPOSIBLES 

medicamento que acababa de in­

ventar. 

—Es un lubrificante—decía— 

que hace funcionar bien la má­

quina del cerebro. Se toma una 

dosis, y los patronos creen que lo» 

obreros merecen ganarse el jornal, 

y los obreros piensan que el pa­

trono no les explota. 

No quise oír más y dije: 

—No puede ser, amigo. ¡Vaya 

con Dios! J 

LA PLUMA Y EL LÁPIZ TAMBIÉN PROGRESAN p o s i n v e n t o s 

— N O T A B L E S 

La Casa Eversharp ha lan­
z a d o dos novedades interesan­
tísimas. La una tiende a evitar 
que el capuchón de la p luma se 
manche con t nta que pueda es­
currir de la plumilla. Para ello 
se provee a la pluma de an to ­
pe C, que está abierto por la 
presión de un muelle, R. pero 
que se cierra cuando se in t rodu­
ce la p luma en el capuchón, ya 
que éste emni i ja entonces al ex­
t remo D del vastago T . De este 
m o d o el depósito de tinta sólo 
está abierto mientras se usa la 
p luma. 

Los dibujos adjuntos ilus­
tran la descripción precedente. 

La otra novedad se refiere a 
los lápices y sirve para poder 

Fij. I 

F,s.2 
Fi , . } 

escribir siempre con trazos fi­
nos. Para ello se sustituyen las 
usuales minas redondas por 
otras cuadradas. Sabido es que 
la mina de sección redonda se 
achaflana con el uso y acaba 
escribiendo con trazos gruesos. 
Si para evitarlo se pretende es­
cribir con un ángulo del cha­
Ñ A N , la mina da vuelta y vuel­
ve a presentar sobre el pape: la 
superficie ancha del chaflán. 
Pues bien: la mina cuadrada, 
aunque se achaflane, permitirá 
siempre escribir con un ángu­
lo y de este modo se producirán 
trazos finos. 

Los dibujos adjuntos mues­
tran la diferencia de funciona­
miento de una mina redonda y 
otra cuadrada. 



Novedades industriales de gran importancia, a favor de las 
cuales estamos gestionando patentes de 
invención en España y en el extranjero 

Muchas son las patentes que 
gestionamos llamadas a revo­
lucionar, cada una, un ramo de 
la industria moderna. He aquí, 
a t í tulo de ejemplo, algunas in­
teresantísimas. 

Dentro de poco, los au tomó- j 
viles serán conducidos sin pa-1 
lanca de cambio de velocida­
des. Bastará apretar el acelera­
dor más o menos para que el 
coche aumente o disminuya la 
marcha en la medida que se de­
see y según se vaya sobre u n 
llano, una subida o una baja­
da. Los ensayos hechos son ple­
namente satisfactorios. La pa­
tente de invención, ya obteni­
da en España, la estamos tra­
mitando con gran éxito en mu­
chos países extranjeros. 

nos. Cuando el refuerzo se gas­
ta se sustituye por otro sin ne­
cesidad de desechar la cámara. 
Por cierto que el inventor, 
desea entrar en tratos con ca­
pitalistas que le ayuden a ex­
plotar su patente. (Pídansenos 
detalles.) 

Sabido es que los tapones de 
corcho han sido sustituidos por 
cápsulas metálicas, que cierran 
perfectamente las botellas. Pues 
bien: uno de nuestros clientes 
ha ideado un modelo de cápsu­
la provista de una corona que 
se separa con la uña, de tal mo­
do que la cápsula puede des­
prenderse con facilidad del bor­
de de la botella sin hacer uso 
de ningún instrumento. ; 

P 
U n a gran fábrica alemana 

nos ha encomendado el obtener 
una patente de invención en 
España y Por tugal y todos los 
paises hispanoamericanos a fa­
vor de un procedimietno de fa­
bricación de papel incombusti­
ble especialmente adecuado para 
billetes de B a n c o , cheques, con­
tratos y documentos de impor­
tancia. El coste de este papel ha 
de ser reducidísimo. 

U n o de nuestros clientes en 
los Estados Unidos nos ha en­
comendado la obtención de una 
patente por un cristal especial 
para lentes, que no se quiebra. 
L o sentimos por los estableci­
mientos de óptica, que van a 
tener ya pocos lentes que arre­
glar. 

El problema de evitar el re­
lleno de las botellas ha sido 
plenamente resuelto por uno de 
nuestros clientes. Se trata de un 
tapón, de muy pequeño coste 
de fabricación, con dispositivos 
sencillísimos, pero de absoluta 
seguridad y eficacia, que im­
pide el que una botella de licor 
de una marca determinada, des­
pués de vaciada, pueda relle­
narse con licor de calidad infe­
rior. 

Las cubiertas de ¡ O Í neumá­
ticos, cuando se desgastan por 
el uso, se tiran. U n o de nues­
tros clientes, pensando que el 
desgaste sólo deteriora la super­
ficie de rodamiento, ha ideado 
el modo de hacer durar indefini­
damente esas cámaras proveyén­
dolas de refuerzos superpues­
tos, que son para ellas lo que 
los zapatos para los pies huma-

Siempre ha s i d o un proble­
ma s i n r e s o l v e r e l i luminar su­
ficientemente la carretera con los 
faros del automóvil , ya que, en 
las curvas, el haz luminoso no 
toma con rapidez la dirección 
del camino. Este problema está 
ya resuelto por uno de nues­
tros clientes. Con su invento, 
los faros giran al mismo tiem­
p o que las ruedas cambian de 
dirección. En lo sucesivo se evi­
tarán muchos choques. 

Los escalones de piedra arti­
ficial han sido provistos, por un 
cliente nuestro, de tiras de ma­
terial antideslizante, que evitan 
el que las personas que suben o 
bajan por ellos se resbalen y 
puedan caerse. Es de suponer 
que. en lo sucesivo, todas las 
escaleras se construirán con este 
borde antideslizante. 

(Rogamos a ru i s t ios lectores 
que no nos pidan detalles sobre 
los inventos referidos, pues el 
secreto profesional nos I M P I D 2 . 

por ahora, ser más explícitos.) 

El obogado.—^De modo que abrió 
usted ta caja de caudales con una he­
rramienta semejante a un sacacorchos. 

Et reo.—Sí. señor; pero no diga 
nada, porque aún no he sacado patente 
it invención. 



•••••••••••• INVENTOS QUE PUEDEN SER •••••••%••• 
S i r i a c o m o d i s i m o s u s t i t u i r p o r 

u n v o l a n t e los actuales m a n i l l a r e s 

de las b ic ic le tas . 

T a m b i é n sería a l t a m e n t e ráp i ­

d o , h i g i é n i c o y s e g u r o rort . r car­

ne y h u e s o s e n las carnicer ías c o n 

sierras de c in ta c ircular . 

Para q u e e l p ince l de l frasco de 

g o m a n o entre m á s de l o d e b i d o 

sería p o s i b l e fabricar u n m a n g o de 

t u b o s e n c h u f a d o s . 

L a f u e r z a del g o l p e d e u n m a r ­

t i l l o p o d r i a a u m e n t a r s e p o n i é n d o ­

le u n m a n g o f l e x i b l e . 

E n c u e s t i ó n de z a p a t o s , la p ie l 

p o d r í a cubr ir n o s ó l o c l t a c ó n , s í -

n o t a m b i é n e l arco de la sue la . 

U n p a y - p a y c o n c o n t r a p e s o e n 

su e x t r e m o , p u d i e n d o correr el 

c o n t r a p e s o hacia arriba y a b a j o , 

seria, q u i z á s , m u y c ó m o d o de 

m a n e j a r . 

E l p r o b l e m a de g u a r d a r las m e ­

sas de l o s cafés en p o c o e s p a c i o 

p u e d e resolverse f a b r i c a n d o mesas 

d c s a r m a b l e s , de t a m a ñ o e s t u d i a d o 

para m e t e r tab leros y patas e n u n a 

caja. 

U n p u n z ó n n o debe p i n c h a r s i ­

n o has ta c i er to p u n t o . Para e s o , 

u n t o p e . . . 

T i n t a c h i n a e n barras d o s i f i c a ­

d a s . . . 

S u e l a c o m p u e s t a de t iras de g o ­

ma q u e a l t e r n a n c o n t iras de cue ­

ro para u n i r v e n t a j a s y e l i m i n a r 

i n c o n v e n i e n t e s . . . 

¡ V a y a si p u e d e s e r ! . . . ¿ Q u i é n 

d i j o q u e la pa labra " i m p o s i b l e " 

s ó l o se e n c u e n t r a e n c l D i c c i o n a ­

r io de l o s t o n t o s ? . . . A c a s o N a p o ­

l e ó n . 



la crisis 

¿Por qué? 
Cómo piensan Y trabajan los comercu. , - 5 más pres­

tigiosos del mundr; 
Cómo organizar el trabajo para reducir los gastos-
Como se hocen grandes los negocios pequeños; 
Como se han enriquecido otros; 
Cómo se desenvuelven las aptitudes naturales D E 

cada uno Y se dominen con éxito las voluntades de los 
demos, 

r PORQUE APRENOEN EN ESTA REVISTA; 
Y OTRAS MUCHAS COSA» Q U E HASTO AHORO LÓLO E N S E Ñ A B A , 

LENTA E INCOMPLETAMENTE, LA PROPIA EXPERIENCIA, Y I " » 

HOCEN D E ESTA REVISTA UNA VERDODERO M I N A D E IDEAS 

PRÁCTICAS». _ , 

F U N D A D A * N 1 8 9 1 , ES LA M Á S ANTIGUA, Y SIN E M B A R G O , 
LA M Á S MODERNA D E ESPAÑA. ES ÚNICA EN SU CLASE. ES UNA 
VENTANO ABIERTO A CUANTO OCURRE EN NUESTRO PAÍS Y EN E I 
EXTRANJERO, Y MERECE SER CONOCIDO E I M I T A D O . 

R T V I S T A M E N S U A L D E O R G A N I Z A C I Ó N OEL T R A B A J O , ARTE OE V E N D E R , 
P U Í T I C I D A D , T É C N I C A C O M E R C I A L . I N V E N C I O N E S . EJEMPLOS Y EXPERIENCIAS 

Publicada por la Casa A G U S T Í N U N G R Í A , Madrid, Villanuava, 12 

Suscripción; 20 pesetas ol año 

B O L E T Í N D E P E D I D O D E M U E S T R A 

D. 

residente en ' calle de 

desea recibir un ejemplar gratis de la Revista VIDA DE NEGOCIOS, editada por 

la Casa Agustín Ungría, Villanueva, 12, Madrid. 



COBRO DE 
CRÉDITOS 
WERCANTII-E5 

Seguramente tiene usted créditos sin co­
brar. ¡Quién no los tiene! Su negocio sería 
mucho más próspero si no fuera por esas 
facturas que los clientes no pagan . Ponga 
usted remedio a tan grave mal util izando los 
servicios de una Agencia de Cobros de reco­
nocida solvencia y muy especializada. En­
víenos usted sus facturas sin pérdida de mo­
mento, por tres razones: 

1. ' La prescripción.—Al cabo de uno, 
dos. tres o más años, la ley libra al deudor 
de la obligación de pagar la deuda olvidada. 

2 . ' Los créditos antiguos son los que 
peor se cobran.—El deudor que se hace a la 
idea de que por razón del t iempo ya no tie­
ne que pagar, es el más irreductible de todos. 

3.* Los gastos que supone cobrar cré­
ditos atrasados son muy elevados.—En efec­
to, la dificultad de su gestión origina más 
trabajo, más correspondencia, y aun cuando 
se acuda a los Tr ibunales es mucho más di­
fícil preparar las pruebas indispensables. 

Para efectuar la gestión de cobro de cré­
ditos contamos con la colaboración de nues­
tros directores, D . Alfonso y D. Enrique 
Ungría , abogados del Ilustre Colegio de 
Madrid, y de nuestro procurador D , Bien­
venido Moreno. 

Nuestros honorarios son los siguientes: 
Una cuota de abono de 100 pesetas al año 
y un tanto por ciento que oscila del 20 al 
30 por 100 sobre las cantidades que se co­
bran. Puede prescindirse de la cuota de abo­
no, en cuyo caso aumenta ligeramente el 
tan to por ciento de comisión. 

Pídanos detalles y le contestaremos a vuelta de correo, 

mm 
44 años de prActica Aiitoiuia ttaranila 

Do« abofiaaos ai servicio Ae nuestros clientes 

Prestamos a nuestros clientes un servicio de 
primer orden en cuanto se refiere a gestiones 
en Oficinas públicas. Ministerios, Ayunta­
mientos, Juzgados . Consulados, etc. A cau­
sa de nuestra dilatada experiencia, es muy 
difícil que se nos encomienden gestiones que 
no hayamos ya efectuado muchas veces, lo 
cual facilita grandemente nuestro trabajo. 
Por otra parte, contamos con personal espe­
cializado, muy apto para esta clase de ges­
tiones, y con la colaboración de dos aboga­
dos del Ilustre Colegio de Madrid, cuyo ex­
perimentado consejo constituye una ayuda 
gratuita a disposición de nuestros clientes. 

TtRIFk DE PRECtOS P H tLGUNOS SFRVICIOS DE «CUERDO 

CON LOS ARtNCELES OFIClAlES Y OBLlGÁlORiQS VIGINTES 

MINISTERIO DE ESTADO: Pesítai 

Legalización de documentos (poderes, contra­
tos, etc. ) que han de surtir efecto en el 
extranjero (gastos aparte) 8.50 

MINISTERIO DE JUSTICIA: 

Obtención de certificados de últimas volunta­
des en veinticuatro horas. Todos los gastos 
incluidos i i . 5 0 

(Es preciso que nos envíen el certificado 
de defunción.) 

Obtención de certificado de Penales en las mis­
mas condiciones 13 

(Es preciso indicar la naturaleza del in­
teresado, edad, nombre de los padres 
y fin a que se destina el certificado.) 

Obte:\ción de certificados de nacimiento y de­
función en Madrid 9'50 

MINISTERIO DE LA GOBERNACIÓN: 

Publicación de edictos en la Gaceta 10 
(Castos aparte.) 

Registros de especialidades farmacéuticas espa­
ñolas 90 

MINISTERIO DE A G R I C U L T U R A , 
INDUSTRIA Y COMERCIO: 

Certificado del Negociado de Plano» jara U 
obtención del carnet d-. conductor de vehicu-
los de motor (es necesario indicarnos el dia. 
el mes y el año del nacimiento del intere­
sado ) I a 
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¡Líbrese Vd. de disgustos! 

Para ello, no debe descuidar el poner bajo el amparo de la Ley sus derechos de Pro­
piedad Industrial: sus marcas de fábrica, su nombre comercial,; sus inventos, sus 
modelos y dibujos industriales, etc. Hágalo usted inmediatamente y podrá exigir res­
ponsabilidades criminales y civiles o los imitadores en vez de estar indefenso ante sus 
ataques codiciosos. Utilice usted los servicios de profesionales técnicos de reconocido 

, prestigio. 

Nuestra Casa, fundada en 1891, ocu­
pa el primer lugar en España por el 
número de asuntos que gestiona. Es­
ta afirmación, basada en datos ofi­
ciales, debe probar que disponemos 
de una organización de primer orden. 
Lof directores, D. Alfonso y D. En­
rique Ungría, son Abogados, y, por 
consiguiente, están en condiciones, 
no solamente de gestionar, como 
Agentes, los asuntos que se les en­
comiendan, sino de asesorar a sus 
clientes respecto a las cuestiones u-
rídicas que pueda plonteaHes la de-
fe isa de sus derechos ante ios Tri­

bunales de Justicia. 

CASA A G U S T Í N U N G R Í A 
Vi lUnu<v«, 12, MADRID • Sucursal «n Valencia.- lauria, 10 

dirigida por D. Alfonso y D. Enrique Ungría, Abogados 
del Ilustre Colegio de Madrid y Agentes Oficiales de 
Propiedad Industrial. 46 años de práctico. Corresponsa­
les en todo el mundo. Servicio técnico de redocción de 
Memorias descriptivas de invenciones; confección de 
dibujos; traducciones o todos los idiomas; consultos ju­
rídicos; representación y defensa ante los Tribunales de 
Justicia. Muchas buenas referencias en cualquiera po­
blación. Son nuestros clientes las más importantes fir­
mas de España. Consúltenos su coso y le contestaremoí 

o vuelta de correo. .A 


