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(Continuación)

Alineación. Sé entiende por alineación, en la
composición tipográfica, la exacta igualdad que deben
tener las líneas entre sí por todos sus lados. Esta voz
se emplea también para designar la exacta igualdad
en las sangrías de los versos de un mismo metro, en
los conceptos de una misma casilla, etc.

Almacén. - Desde luego, esta voz no puede
considerarse como propiamente técnica de las Artes
gráficas, pues su significado es bien conocido de todos.
Ahora bien, el almacén de un taller tipográfico ha de
reunir ciertas condiciones, a fin de que el papel y las
tintas no sufran con la humedad. La humedad es un
enemigo peligroso del papel, sobre todo del papel sa*
tinado, y a la humedad se deben las variaciones en las
hojas, variaciones que después repercuten en la impre-
sión, sobre todo en la impresión a varias tintas, siendo
materialmente imposible conseguir un buen registro.
Desgraciadamente, muchas imprentas creen que cual*
quier rincón del taller, sin ventilación, puede servir
para almacén, y en la práctica han de comprender des*
pues que se han equivocado. Se entiende también por
almacén, en los grandes talleres, el local destinado para
guardar los moldes, los clisés o las tintas. La hume-
dad es también un enemigo de letras, clisés y tintas;
hay, pues, que huir de ella en los almacenes.

En las máquinas de comporíer se da esta voz al
mecanismo que contiene las matrices de un deiermi*
nado tipo, matrices que son la base de la composición
mecánica en las máquinas basadas en el sistema de la
linotipia.

Almohadilla. — El remosqueo durante la impre*
sión puede ser debido a muy diversas causas, que nos
llevaría demasiado lejos al querer estudiarlas ahora.
De todos modos creemos oportuno indicar, ya que es*
tamos en la voz almohadilla, que en muchos casos
pueden evitarse todos los malos efectos del remosqueo

mediante un pedazo de papel arrollado y colocado en
las platinas de marcar en las máquinas de impresión
plana. En otros tiempos, cuando todavía no se cono*
cían las máquinas de impresión plana, se usaba ya
esta voz para designar los pedazos de papel que se
colocaban en las frasquetas de las prensas de imprimir,
pedazos de papel que desempeñaban el papel de
almohadillas.

Altura. — La distancia que media en la letra des-
de el pie hasta el ojo se denomina altura en Artes
gráficas; esta distancia es de sesenta y cinco puntos
tipográficos. Aunque parece extraño, todavía no se
ha podido llegar a un acuerdo en lo referente a la altu*
ra de los tipos, y así vemos que mientras las fundido*
nes de unos países sirven tipos con una altura, las
fundiciones de otros trabajan a base de alturas dife*
rentes. Las fundiciones españolas trabajan a base de
una altura de sesenta y cinco puntos tipográficos.

Alza. — Se entiende por alza el trozo de papel
que el maquinista pega en el patrón sobre aquella
parte en que la impresión sale más clara que en el
resto del pliego. El arte de distribuir y graduar las
alzas es hasta cierto punto la base de una impresión
perfecta, consiguiendo una uniformidad de estampa*
ción. Cuando se trabaja con formas de tipo nuevo, el
arreglo del maquinista queda automáticamente muy
simplificado; no así, cuando, sobre todo en la remen*
dería y en los moldes con grabados, hay tipos gasta*
dos y nuevos. En la impresión de estas formas, el
maquinista ha de lucir su habilidad con la perfecta
distribución de las alzas.

Alzar. — En la encuademación, se entiende por
alzar la operación de ir juntando ordenadamente los
distintos pliegos de un libro para encuadernarle. Es
esta una operación entretenida que requiere más aten*
ción que habilidad. Hay también máquinas que su*
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píen con ventaja el trabajo manual; estas máquinas
prestan muy buenos servicios en los talleres que por
su especídlización tienen que dedicarse en grande al
alzado.

Anilla. — Esta voz ya no se usa actualmente,
pues los progresos mecánicos han hecho innecesario
su empleo. Antiguamente, con los primitivos modelos
de prensas tipográficas, la anilla era la parte del carro
de la prensa donde se aseguraba la baca o cuerda.

Anteponer. — Corrección que tiene por objeto
colocar en lugar anterior al que ocupan algunas letras,
palabras, líneas o párrafos. Esta operación es muy

frecuente en la corrección de pruebas, ya sea por vo*
luntad del autor después de haber escrito el original,
ya por descuido del cajista o mecanoíipisfa durante su
trabajo.

A veces, la operación de anteponer unas líneas
o parte de ellas representa, sobre todo si la composi-
ción es especial y complicada, un trabajo molesto y
costoso, y más aún si la composición se ha hecho a
máquina.

(Continuará)

el papel piamenta pata
I I 9 O i

por Antonio ROVIRA

En el procedimiento del huecograbado tiene impor*
tanda extraordinaria el secado del papel pigmento;
ahora vamos a tratar de este aspecto, procurando orien-
tar a los obreros que pretenden especializarse en la
impresión huecográfica.

Generalmente, la operación de secado del papel
pigmento suele efectuarse en el mismo departamento
en que se sensibiliza dicho papel. Algunas veces, por
razones de organización interior de talleres, se efectúa
en diferente departamento. Tenemos que hacer una
advertencia: no hay inconveniente técnico que se
oponga a esto, a no ser que en todo momento ha de
existir una igualdad de temperatura, porque esto es en
beneficio del trabajo.

El sistema de secar el papel pigmento mediante el
medio sencillo de suspender las hojas como si se tra*
tara de una pieza de ropa, no es el mejor; a nuestro
entender, el mejor es adherir la hoja de papel pigmento
sobre una luna de cristal.

Las ventajas de este último procedimiento son bien
claras en la práctica. Adhiriendo la hoja de papel pig-
mento sobre una luna de cristal se consigue un secado
a base de una superficie lisa, sin contracciones de la
hoja, lo que es una gran ventaja, porque estas contrac*
ciones impiden corrientemente un buen trabajo para
la copia de los detalles. Por otra parte, hemos compro*
bado que adhiriendo la hoja de papel pigmento sobre
una luna de cristal se logra una superficie lisa y brillan*
fe, lo que es una notable ventaja para la copia perfecta
de todos los detalles. Esta superficie lisa y brillante no
puede conseguirse en igual grado de intensidad cuando
para el secado se sigue el primer método de suspender
las hojas, sujetándolas con unas pinzas de madera.

Es interesante secar el papel pigmento adhiriendo

la hoja sobre la luna de cristal por todo cuanto acaba*
mos de indicar y además porque al no contraerse el
papel, la imagen reportada al cobre tiene prácticamente
las mismas dimensiones que las del positivo utilizado
para efectuar la copia.

De todos modos, no basta con adherir las hojas
de papel pigmento sobre la luna de cristal. Es nece*
sario ayudar la acción del secado con algún medio
técnico, como, por ejemplo, los armarios especiales
para colocar estas lunas de cristal. No hay inconve*
nientes técnicos que se opongan a la construcción en
el mismo taller de estos armarios, porque en realidad
consisten en un mueble cerrado con departamentos
inclinados en los que descansan las lunas. En el in*
terior de este mueble cerrado funciona un ventilador,
y el aire que produce, al circular por los varios depar*
famenfos, contribuye a acelerar el secado de las hojas
de papel pigmento.

En el catálogo de una importante firma europea,
que se ha especializado en la construcción de material
y muebles para los talleres de huecograbado, hemos
visto el modelo de una secadora para papel pigmento
que a nuestro entender ha de ser muy práctico. De
todos modos no es preciso acudir a la importación
para una secadora, y más en estos momentos en que
la guerra ha hecho imposible práctica y económica*
mente la importación de muchos artículos. Y no es
preciso acudir a la importación, porque es relativamente
fácil, como hemos dicho ya, construir las secadoras en
España sin un presupuesto elevado.

Ahora bien, no termina en esto el aspecto técnico
de la secadora, porque, según las comarcas y climas,
el aire del ventilador que circula por los departamentos
de la secadora ha de pasar por cajones de hielo, o a la
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inversa, por enfrc lámparas eléclricas que suminisiren
calor. El fin perseguido no es otro que mantener en el
interior de la secadora una temperatura ideal, que es la
de 16 a 18 grados centígrados como término medio.
Un termómetro y un higrómetro en el armario serán
auxiliares preciosos para regular la temperatura y la
humedad. Unos recipientes con cloruro de calcio, debi-
damente distribuidos dentro del mueble, operarán en
favor de la debida desecación del aire a medida que se

verifique la evaporación de la humedad. Lo que inte-
resa, y así se logra plenamenle, es que el papel pig-
mento se seque rápidamente. En el artículo del mes
próximo volveremos scbíe el lema, que hoy no pode*
mos agotar por falta de espacio.

ú
/ ó en

por Domingo CONGOST

Para poder trabajar bien el pergamino en la encua*
dernación de los libros es necesario que el obrero tenga
presente algunas reglas esenciales. Tenemos que indi*
car que la encuademación con esta clase de material
exige los mismos cuidados que cuando se trabaja con
piel, salvo algunas diferencias que vamos a explicar
para evitar dificultades al obrero.

El pergamino es un material que no se presta a
un trabajo fácil. Su tirantez es una de las dificultades
principales, y si el obrero no procura vencerla, se
encontrará con el feo resultado de las tapas abarqui*
liadas hacia afuera, lo que es inadmisible por todos
conceptos. Lo mejor, para anular por completo este
vicio, es reforzar las tapas debidamente, y vamos a
indicar en que consiste este reforzado, que la práctica
nos ha demostrado que es imprescindible para lograr
una encuademación bella y sin abarquillado.

Si se trata de reforzar tapas para libros grandes,
por ejemplo, las tapas para libros en cuarto, se toman
dos cartones, pero uno de ellos de menos grosor.
Después de un buen empastado de estos cartones, se
pegan cuidadosamente, se prensan, se afinan y se
encartona con ellos el libro. Nosotros hemos compro*
bado que los resultados son más satisfactorios si al
encartonar se procura que el cartón más delgado quede
al interior.

Desde luego, en aquellos casos en que se trate de

reforzar las tapas en pergamino de libros pequeños no
es preciso tomar tantas precauciones. Creemos que en
la gran mayoría de casos, tratándose de libros de ta*
maño reducido, bastará con pegar una cartulina o
papel grueso al interior de la tapa, después de cubierta.

Los libros se enloman y cubren en la forma co*
rriente. De todos modos tenemos que advertir que con
objeto de que no se transparente el gris del cartón, es
necesario que se cubran antes con papel blanco, ya
que si no se toma esta precaución, por otra parte tan
sencilla, el efecto que se logra es muy poco artístico.

En las operaciones de cubrir no es necesario chiflar
el pergamino. De todos modos, si es grueso, conviene
rebajarlo en el interior antes de pegar las guardas, ya
que de otro modo, sin esta rebaja, los resultados que
se logran dejan mucho que desear.

Una vez cubiertos los libros, se dobla el perga*
mino al interior como si se estuviera trabajando con
una encuademación en piel, con la particularidad de
que en las puntas se da un corte sesgado a unos dos
milímetros del cartón. Esta operación es muy conve*
nienfe con objeto de que al montar al interior apenas
monte una piel sobre otra.
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Uto atávico
por Rafael SAMPERE

En esfe artículo sobre litografía vamos a trafar de
la finfa para reporte fotográfico. Ante todo tenemos
que decir que la composición de esta clase de tintas
varía en gran manera, hasta un grado casi infinito,
pero conviene que el reportisía litógrafo sepa a que
atenerse en este aspecto para resolver todas las dudas
que pudieran presentarse en su profesión referentes a
las tintas para reporte y a su preparación.

Puede decirse que en la práctica existen tantas
tintas para reporte como reporfisfas; esto puede pare*
cer una exageración nuestra, pero no hay exageración
alguna, ya que los obreros litógrafos que trabajan en
la especialidad del reporte suelen prepararse ellos mis*
mos las tintas para su trabajo, tintas que constituyen
en realidad secretos profesionales, por la preparación
en una u otra forma.

Lo esencial en todas las preparaciones es que las
tintas posean las cualidades necesarias, como, por
ejemplo, ser lo bastante fluidas para una buena dislri*
bución, sin la cual no es posible que el reporte tenga
la perfección deseada y buscada.

Muchas dificultades que se presentan en la con*
fección del reporte se deben en gran manera a la tinta
poco fluida. Ahora bien, cuando la linfa es excesiva*
mente fluida los resultados son muy poco satisfactorios,
y las consecuencias se manifiestan en la piedra con
una especie de velo y un empasfamiento de la compo-
sición. E s decir, el reporte pierde la perfección y be*
lleza que ha de tener y que tiene cuando la tinta posee
la consistencia debida.

Nos llevaría muy lejos si quisiéramos mencionar
aquí toda la larga serie de preparaciones de tintas para
reporte. Ya hemos dicho que cada reportista se cree
artista y maestro en la técnica de la preparación de las
tintas, de «sus fintas». Ahora bien, para orientar a los
jóvenes reporfisfas les vamos a indicar una composi*
ción para una preparación fácil, sin complicaciones,
de una finta de reporte. La composición es como
sigue:

Cera amarilla 600 gramos
Grasa animal (de carnero) . 125 »
Jabón blanco 150 »
Resina . . . . . . . . . 250 »
Barniz l i g e r o . . . . . . . 600 »
Negro de humo calcinado . . 175 »

A nosotros esta composición o mezcla nos ha da*
do buenos resultados y hemos obtenido muy buenos

reportes. Tenemos que dar unas explicaciones acerca
la preparación, porque una preparación defectuosa po*
dría malograr buena parte de las cualidades de la
finta.

Primero se hace fundir la cera amarilla y luego la
grasa animal, procurando agitar el contenido con una
espátula. Hay que calentar ligeramente a fin de que
el líquido no se inflame. Luego se va añadiendo poco
a poco el jabón blanco y después, de la misma manera,
la resina.

El barniz se calienta en recipiente aparte, y una
vez calentado se echa al recipiente en donde hay el
resto de la composición. En último lugar se añade el
negro de humo, y así se termina la operación prepara*
toria de las fintas.

Para completar algo más esfe brevísimo estudio
acerca las fintas para reporte lifográfico, indicamos una
segunda composición, que también da muy buenos
resultados:

500 gramos
250 »

Negro para dibujo. . . .
Grasa de carnero . . . .
Cera amarilla 250 »
Pez de Borgofia 125 »
Betón de Judea 100 »
Pez de zapatero 65 »

También tenemos que dar unas indicaciones acer*
ca la preparación. Primero se disuelve el betún de
Judea en bencina rectificada, mientras que los otros
productos se hacen fundir al baño de María. El todo
se mezcla con el negro para dibujo y se hace calentar
a temperatura suave.

Hemos dado estas indicaciones porque el saber
no ocupa lugar, pero nosotros somos partidarios de
que en la hora actual en que las fábricas de fintas para
Artes gráficas producen tan excelentes tintas para re*
porte, es mejor acudir a estas fábricas y usar sus tin*
las, que ofrecen las máximas garantías, garantías que
no pueden hallarse siempre en las tintas preparadas
en el taller.

Las finías para reporte, cualquiera que sea su pre*
paración, se guardan bien e indefinidamente a condi*
ción de mantener bien cerrados los recipientes o latas.
El obrero ha de tener mucha precaución en esto.
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La Industria del Papel

ote la coLj-aate I
por M. MASOLIVER

En esfas consideraciones sobre la coloración de
los papeles no vamos a escribir nada trascendental;
de ello estamos plenamente convencidos. Ahora bien,
tanibién las consideraciones tienen a veces gran interés
porque, o dan ideas, o por lo menos recuerdan cosas
que suelen olvidarse.

La coloración de los papeles se hace por medio,
en realidad, de dos sistemas: uno, el sistema directo;
el otro, el sistema indirecto.

El sistema directo es el que se basa en la colora*
ción de los papeles sin intermediarios.. El sistema de
coloración indirecto sí que los necesita, y son estos
intermediarios los mordientes, sin los cuales el color
no se fijaría en las fibras. El éxito de los colorantes
indirectos depende, pues, por lo menos en gran parte,
de la calidad de los mordientes.

La coloración de los papeles reserva siempre sor*
presas a los fabricantes, y ello es debido porque no se
tienen en cuenta la calidad y características de las
fibras y las condiciones especiales que ofrecen los
colorantes, directos o indirectos, según la reacción de
éstos sobre las fibras.

Tenemos, por ejemplo, los colorantes directos que
actúan de una u otra manera según las características
de las pastas y las propiedades de las fibras, pues el
fabricante se encuentra frecuentemente con la sorpresa
de que un colorante directo que va bien con las fibras
de lana, no actúa igual con la pasta de algodón o de
papel viejo. Existen, y esto es indudable, colorantes
que tienen una gran afinidad por un determinado gé*
ñero de fibras, mientras que otros, ante este mismo
género de fibras, y a pesar de ser colorantes directos,
coloran deficientemente. La coloración de los papeles
hecha adecuadamente ha de ser fruto de la práctica y
del estudio.

Las substancias fibrosas que pueden entrar en la
composición de las pastas son muchas y varias, pero
nosotros las vamos a clasificar en substancias fibrosas
de origen animal y substancias fibrosas de origen ve-
getal. En la coloración de los papeles se nota cómo
actúan y reaccionan de diversa manera los colorantes
según la clase de fibras, y si un colorante no da muy
buenos resultados con una clase de pastas, puede pro*
barse con otras clases hasta hallar la pasta o pastas
que mejor lo admiten.

Las fibras de origen animal entran en gran número
de pastas, y muchas veces, por la serie de transfor*
maciones que han sufrido antes de llegar a las pilas,
han perdido muchas de sus propiedades, de manera
que sus propiedades y características frente a los coló*
rantes no son las mismas que en un principio.

Las mismas fibras de lana son un ejemplo de lo
que decimos. Antes de ser pasta.han sufrido una serie
de transformaciones que les han hecho perder una
gran parte de sus características. Quedan en ellas
partículas que, por otra parte, sufren una transforma*
ción en el proceso de cocción.

La seda se transforma en un conjunto de par*
tículas de fibroína, de manera que son diversas sus pro*
piedades de las que tenían antes de las manipulaciones.

De todos modos, hay que tomar precauciones por*
que pueden presentarse sorpresas. Por ejemplo, no es
r.iro apreciar que si se coloran fibras de lana y fibras
de algodón en un mismo baño de colorante ácido, la
lana se colore bien, mientras el algodón no admite
bien el colorante y quede algo blanco.

Vamos a escribir unas líneas acerca las fibras de
origen vegetal. La celulosa es químicamente un hidrato
de carbono que constituye la mayor parte de las fibras
vegetales. El algodón, por ejemplo, contiene un 91 por
ciento de celulosa; otras especies vegetales contienen
esta misma materia en forma de pectocelulosa, y en
las diversas operaciones es separada la substancia
pécfica. El lino, el cáñamo, el ramio, el formio, etc.,
tienen en sus fibras pectocelulosa.

La lignocelulosa está formada por fibras lignifica*
das como las del yute, las fibras de madera, las de
paja, etc., mientras que las cutocelulosas provienen del
tejido1 epidérmico o cuticular de las hojas o de los tallos
de las plantas.

Las celulosas son un compuesto todavía poco estu*
diado y muy imperfectamente conocido; es por esto
que resulta difícil clasificarlo de una manera absoluta,
con precisión extraordinaria.

Bajo la acción de los ácidos fuertes, suficiente*
mente concentrados, la celulosa sufre una hidrólisis
que la desagrega bajo la forma de un polvo blanco que
es la hidrocelulosa.

La oxidación por los agentes químicos oxidantes
enérgicos, como el hipoclorito de sosa, el ácido eró*
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mico, los peróxidos, los permanganatos, efe, fransfor*
man la celulosa en oxicelulosa, que es una nueva
forma de desagregación.

La oxicelulosa admite muy bien el tintado directo
con los colorantes básicos, mientras que la celulosa y
la hidrocelulosa admiten mal o por lo menos bastante
mal este sistema de coloración con colorantes básicos.

Exportación finlandesa de pastas químicas
Durante los diez primeros meses del año que termi-

na, la industria finlandesa de pastas químicas ha aumen-
tado algo la exportación de pastas en comparación con
el mismo período de 1936.

Segün los datos oficiales que han llegado a nuestro
poder, durante los diez primeros meses de 1937 han
salido de Finlandia 671.265 toneladas de pastas al sul-
fito (625.842 toneladas en los diez primeros meses de 1936).

Durante los diez primeros meses de 1937 se exporta-
ron 287.680 toneladas de pastas al sulfato (258.725 tone-
ladas en el mismo período de 1936).

Exportación canadiense de papel
El Canadá envió a Inglaterra, durante los primeros

seis meses de 1937, papel para diaiios por valor de
561.970 libras esterlinas.

La industria canadiense de papel para diarios figura-
ba en segundo lugar en la estadística de suministradores
de esta clase de papel al mercado inglés.

Exportación inglesa de papel de fumar
En el primer semestre de 1937, Inglaterra exportó

papel de fumar por valor de 97.956 libras esterlinas.

Exportación noruega de papel para diarios
En el primer semestre de 1937, Noruega envió a In-

glaterra papel para diarios por valor de 87.631 libras
esterlinas.

El consumo de papel en Turquía
Turquía, según un informe oficial, necesita mensual-

mente unas 2.400 toneladas de papel. La industria del
país, a pesar del aumento de la producción de los últi-
mos cinco años (repetidas veces hemos dado cuenta de
ampliación o instalación de nuevas fábricas), no puede
suministrar estas 2.400 toneladas y hay que recurrir a
la importación.

Buena parte del papel de imprimir importado por
Turquía es de fabricación alemana.

El papel pintado belga
La industria belga de papel pintado se ha acreditado

extraordinariamente en la producción de calidad, en tonos
y en dibujos.

Las fábricas belgas tienen una clientela internacional.
El valor de la exportación del papel pintado belga se
calcula en unos quince millones de francos.

Noticias varias
Nuestra cubierta

Entramos en el afio de 1938, dieciséis de nuestra
vida periodística, con una cubierta que prueba bien a
las claras el buen gusto artístico de nuestros amigos
de la Fundición Tipográfica Neufville, E. C, maestros
en el arte de la tipografía.

Todos los elogios o críticas sobran; nuestros lecto-
res pueden apreciar la excelente distribución de tipos y
blancos para lograr de una manera insuperable un con-
junto artístico realmente encantador. Indudablemente que
también contribuyen a la belleza de nuestra cubierta la
elegancia y finura de los tipos empleados.

La altura del tipo de imprenta en el mundo
Según «The British Printer», de Londres, la altura

del tipo en los países más importantes, expresada en
pu'gadas y en milímetros, es la siguiente:

Alemania 0.928 — 23.571
Austria 0.928 — 23.571
Australia 0.918 — 23.317
Bélgica 0.928 — 23.571

» . . . . . . . . . 0.932 — 23.672
Bulgaria 0.936 — 23.774
Canadá 0.918 - 23.317
Dinamarca 0.987 — 25.069

0.986 - 25.044
0.982 — 24.942

Egipto 0.928 - 23.571
Espafia 0.928 - 23.571
Establecimientos del Estrecho. 0.918 — 23.317
Estados Unidos 0.918 — 23.317
Francia . . . , 0.928 — 23.571
Gran Bretaña 0.918 — 23.317
Grecia 0.928 — 23.571
Holanda 0.975 - 24.765
Hungría 0.944 - 23.977
India 0.918 — 23.317
Indias Neeriandesas . . . . 0.980 — 24.932
Italia . 0.9/7 — 24.815
México 0.918 — 23.317
Nueva Zelanda 0.918 — 23.317
Portugal ' 0.928 — 23.571
Rusia 0.990 — 25.146
Sud-Africa 0.918 - 23.317
Sud-América 0.918 — 23.317
Suecia 0.928 — 23.571
Suiza 0.928 — 23.571
Tasmania . 0.918 — 23.317
Turquía 0.928 - 23.571

El papel para los diarios madrileños
El problema papel está de nuevo en el primer plano

de actualidad en la vida madrileña y preocupa viva-
mente a la opinión y a las autoridades.

En la España leal se encuentran las grandes fábri-
cas papeleras, pero también se encuentran en la España
leal los grandes centros consumidores de papel, con
miles y miles de lectores e importantes rotativos. La
Prensa que existe en la España dominada por la tiranía

LOS CARTONES DE PRAT SON LOS MEJORES



LA GACETA DE LAS ARTES GRÁFICAS

wtdnteiti

Yfcfca La

1

Compuesto con «Escritura Sirena»

/ É
/ /

* Cá- Cjtd^LCd.

1

etH.aá ttueát'ca T¿H<P

' J crn ~ J • "
&£ ¿te JL/ dw-tf^ (\>e cx^vye'cL-eH'CLd

iñfocia co-wio- £u-Huvii.át'cdd&fce£

i c n en, dio <¡y y con en-ev e ^tte jo

J i 1 f hJ J
id (be K^/dá-d vLe \^/dLL£\jd(\>

FUNDICIÓN TIPOGRÁFICA
NEUFVILLE, E. C.
BARCELONA-G.: TRAVESERA,

y «Época»

183. TELÉF. 71517 • MADRID: CLAUDIO COELLO, 114

de extranjeros y sublevados es de muy escasa impor-
tancia y circulación, y el número de diarios y periódicos
es muy reducido. El Gobierno de la República no quie-
re dejar al pueblo sin su prensa y las dificultades van
siendo vencidas paulatinamente.

En Madrid sólo hay dos fábricas papeleras, y en
cambio, los órganos periodísticos son varios e impor-
tantes. Las dificultades son grandes en la actualidad
para dar a todos los diarios el papel para la tirada, y
con objeto de que Madrid no se quede sin Prensa, se
ha llegado a establecer turnos de edición entre los va-
rios diarios. Existen fundadas esperanzas de que las
dificultades podrán ser vencidas y llegará mayor can-
tidad de papel.

En Barcelona, el problema papel no es tan vivo y
todos los diarios, que quizás son demasiados en estas
circunstancias, no alteran su marcha editorial.

Los salarios en las Artes gráficas
de Cataluña

La guerra que sostenemos contra extranjeros y su-
blevados ha alterado nuestra economía; es ley de todas
las guerras. Por esto se ha tenido forzosamente que
ir legalmente a aumentos en los salarios, máxime cuan-
do los Consejos de las empresas o los comités de con-
trol habían autorizado bajo su responsabilidad aumentos
de salarios o suplementos de guerra, ante la carestía
de la vida y las necesidades de los obreros.

Ahora la Consejería de Economía ha publicado el
siguiente decreto:

Vista la proposición que con fecha 8 de enero for-
mula el Consejo General de Artes Gráficas, de que la

Comisión Reguladora de Salarios autorice un 50 por 100
de aumento general sobre los salarios que rigen para
los obreros de esta industria en virtud de las bases
puestas en vigor por el consejero de Trabajo el 3 de
agosto de 1936:

Visto que la petición de este aumento está hecha
por el Sindicato Obrero de Industrias Gráficas y Simi-
lares y la Federación Regional de las Industrias del
Papel y Artes Gráficas y que ambas sindicales U. G. T.
y C. N. T. coinciden en los extremos de la demanda;

Visto que en la confección de dichas bases se tuvie-
ron en cuenta los decretos del 25 de julio de 1936 rela-
tivo a la aceptación de bases, el de 24 del mismo mes
relativo a la jornada de trabajo y el de 25 de julio de
1936 relativo al aumento del 15 por 100 sobre todos los
salarios inferiores a 6.000 pesetas anuales;

Considerando que la industria de Artes Gráficas es
una de las más afectadas por la anormalidad actual por
la procedencia de la materia prima y por la restricción
del mercado consumidor, así como por las dificultades
insuperables de atender el comercio de exportación;

Considerando que la Comisión Reguladora de Sala-
rios tiene ya muy avanzados los estudios y cálculos
que lo han de permitir, con pleno conocimiento de causa,
la fijación del salario vital, y éste, por las visiones que
pueden hacerse, estará por debajo del que representaría
como salario base de las industrias gráficas la aplica-
ción general del 50 por 100, y

A propuesta de la Comisión Reguladora de Salarios,
He resuelto:
Autorizar el aumento general del 40 por 100 sobre

todos los salarios de los obreros de las industrias grá-
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El día 10 de febrero se pondrá a la venta:

Los pájaros de acero
(Estudio de la aviación moderna)

La aviación como medio comercial y arma de
combate Los sistemas de ataque y los medios
de defensa. La aviación en varios países.

¡ Adquiera esta publicación al precio de 1,50 pís.
¡Solicítela en todos los quioscos o
a «Publicaciones Modernas E. C»,
Ferrer de Blanes, 7, Barcelona.
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Manuel Polo
Teléfono 79964

Valencia, 209
(entre Balines y Granados)
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DI Año 1938

«Archlv fíir Buchgewerbe
und Oebretvuclis - Oraphik»

Año de publicación, 75
Primero y más antiguo órgano profesional alemán para
las Artes Gráficas y del Libro. — Asuntos que trata:
Arle del Libro
Tipos y adornos
Encuademación
Procedimientos de im-

presión
Ilustraciones
Arte graneo

Los socios del «Deutscher Buchgewerbe-Verein», de
Leipzig, reciben gratuitamente la revista y quien lo
desee puede ser admitido como socio. Esta misma Aso-
ciación dará toda clase de informes a quien los solicitara

ficas, partiendo de los escalonados que consten en las
bases de trabajo puestas en vigor por orden del 3 de
agosto de 1936. Este aumento comprende a los traba-
jadores de las industrias gráficas de todo Cataluña,
incluidos los mozos y los repartidores, partiendo siem-
pre de los salarios que percibían de acuerdo con las
referidas bases o las que estuviesen en vigor en la
localidad el 3 de agosto de 1936. Los vendedores de
Prensa percibirán también el 40 por 100 sobre la co-
misión de que disfrutan actualmente. Estos aumentos
son transitorios y regirán desde el 1 de enero de 1938,
hasta que la Comisión Reguladora de Salarios dicte
normas definitivas para el establecimiento de Salarios
en Cataluña.

Queda en suspenso y sujeta a resolución la propo-
sición del Sindicato Obrero de Industrias Gráficas y
Similares U. Q. T. de gravar en un 5 por 100 los aumen-
tos acordados.

Barcelona, 20 de enero de 1938. — El consejero de
Economía, Juan Comorera».

La organización del aprendizaje
en la sección de cajas

Vamos a dar una idea de cómo puede organizarse
el aprendizaje en tipografía, con objeto de aprovechar
bien el tiempo y lograr en cuatro arios buenos oficiales
cajistas.

Primer año. — Medida tipográfica. — El punto, el cicero.
La caja.— Una o dos partes: sus subdivisiones: los

cajetines, colocación y tamaño; aprenderá conocerla caja,
clasificación de las letras, la muesca o eran, colocación
del eran, el porqué de los cranes suplementarios.

Letras y cifras que hay que poner cuidado en no
confundir.

Mayúsculas, versalitas, minúsculas, cifras, signos de
puntuación, signos varios, letras y cifras voladas y bajas.

Espacios, diferentes suertes; cuadrados, diferentes
longitudes, cuadratines, medios cuadratines.

Los blancos.— 1.° Interlíneas: espesores y longitudes;
modo de guardar las interlíneas, precauciones a tomar.
2.° Lingotes: gruesos y longitudes, el lingoteío.

Los útiles.— Componedores en hierro, en madera, ga-
leras diversas, pinzas, tipómetro.

La composición. —Justificación del componedor, dife-
rentes medios; cómo componer, mecanismo de la com-
posición; el original: manuscrito, reimpresión, apartes,
espaciado, justificación de la línea (líneas llenas con
cuadrados); cómo leer la línea, modificación del espaciado
si es necesario, espacio justificador (su colocación y
modo de proceder a la misma).

Interlinea. — Una o varias intelíneas, intérliniado con
dos interlíneas, una a continuación de otra.

Maneras de vaciar el componedor.
Signos de puntuación que deben ir precedidos de

espacio, espaciado para los diferentes signos: comillas
( » ), menos ( — ), párrafo ( § ), etc.

División de las palabras al fin de línea; divisiones
que hay que evitar.

Abreviaciones.
Cifras romanas, valor y empleo de las mismas.
Caracteres usuales: los distintos cuerpos; qué es

el cuerpo.
Las varias familias de caracteres: redondo, cursiva,

negritas.
Cómo se indican en el original las palabras o frases

que hay que comqoner en cursiva, versalitas, mayúscu-
las, etc.

Portapáginas; cómo deben atarse los paquetes. Pri-
meras pruebas.

La corrección de primeras. Signos de corrección, su
valor, su significado, su nombre (repeticiones, olvidos,
posposiciones, etc.). Cómo se corrige en la galera-
Precauciones a tomar. Lo que deben í.er las pinzas del
cajista.

La distribución; importancia de este trabajo, cuida-
dos que requiere, las buenas maneras de distribuir.

Composición de trabajos fáciles: sobres, fajas, etc.
Las principales expresiones tipográficas.

Segundo afio.—Sumarios e índices, cómo componerlos.
Parangonado.
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Letras iniciales, colocación, alineamiento, texto que
sigue:

Letras dos puntos, su uso, empleo.
Composición con operaciones.
Composición con alineamientos.
Composición con arracadas.
Composición de versos.
Principales signos de matemáticas, de álgebra, de

química, monedas, etc.
Filetes, los diferentes tipos, grueso; su empleo, el

corte de los filetes, precauciones a tomar.
Material, cómo separarlo: desimpoikión peparar la

distribución, clasificación.
La fundición vieja, las diferentes suertes: clisés a

echar a la fundición, las diferentes clases de clisés.
Composición de pequeños trabajos de remendería;

estudio del original, determinar la disposición, trazados
o croquis, la importancia de las líneas.

Tercer aflo.— Estados poco complicados. Justifica-
ción, manera de determinarla, diferentes maneras. File-
tes de encabezamiento, filetes de separación de las
columnas, cuadros abiertos; composición de encabeza-
mientos, caracteres a emplear, blancos a repartir. Com-
posición de trabajos corrientes de remendería: membre-
tes de cartas, facturas, tarjetas, prospectos, carteles-

Imposición de los trabajos de remendería: ramas y
chasis, imposición de una, dos, tres o cuatro páginas;
páginas blancas. Disposición de los blancos, método
de acuñación, dónde poner cufias.

Principales foimatos de papel empleados para los
trabajos de remendería. Cómo debe plegarse una hoja
de papel. Dimensiones de la hoja extendida y plegada
en dos o en cuatro. Formatos más corrientes de tar-
jeta. Formatos de cartel.

Compaginación de pequeños trabajos: memorias, es-
tatutos, folletos.

La altura de las páginas; evaluar el número de las
páginas o medir con el cordel y por qué es indispen-
sable, los blancos a repartir, las páginas blancas, los
folios y los diferentes modos de hacerlos y colocarlos-

Colocación de las páginas para la imposición; blan-
co y retiración. Papel de la obra, plegarlo en 4.°, en
8.°, la buena manera de plegarlo.

Determinar los blancos; las relaciones entre los mis-
mos, encabezamientos, pequeños fondos, grandes fon-
dos. Conversión de las medidas decimales en medidas
tipográficas.

Imposición: formas de retiración sobre sí mismas,
formas de retiración una con otra.

Cuarto año. — Composición de estados según manus-
critos, modelos administrativos con columnas blancas,
cómo tomar las justificaciones, cómo determinar la an-
chura que dar a ciertas columnas; los encabezamientos,
filetes diversos. Pautado de las columnas, maneras de
montarlo, los filetes de pautado, los blancos, cómo lo-
grar una perfecta alineación. Pautado en contramolde.
Precauciones a tomar para obtener el registro cuando
se emplean filetes de madera para el montado.

Imposición en la misma forma de páginas de esta-
dos y de páginas de pautado.

Imposición en dos formas. Modo de colocar el pau-
tado para facilitar la impresión y, si precisa, emplear
una tinta diferente.

EL ORIGEN DE LA PRENSA
Y DE LA IMPRENTA

Magnífico álbum conteniendo 174 páginas y 70 encartados fuera de
texto, impresos en diversos colores por todos los procedimien-
tos giáficos conocidos, tamaño 25 x 32 cm. Publicado por el
«Bulletin Officiel» de los Maestros Impresores de Francia, 7, rué
Suger, París (VIe). Precio: 80 francos en Francia y 100 francos
en el extranjero,
Los impresores, libreros y periodistas, así como los bibliófilos,

leerán seguramente con sumo iuterés v provecho esta espléndida
obra que ofrecemos este año al buen criterio de nuestros selectos
subscriptores. Para la redacción de esta obra se ha tenido que
hacer minuciosas y escrupulosas investigaciones que muchas veces
resultaron difíciles por tenercue efectuarlas en muchas bibliotecas
de difícil acceso y se ha tenido que consultar a múltiples historia-
dores de la imprenta y del periodismo, como también a renombra-
dos bibliófilos de todos los paises. Muchos impresores son pro-
pietarios o editan en sus talleres algún periódico o revista, para
éstos especialmente se publican dos interesantísimos capítulos sobre
la imprenta en Europa y en China. Ski embargo, todos los impre-
sores y bibliófilos lo consultarán con agrado y no dejarán de hallar en
ambos capítulos una copiosa documentación sumamente interesante

TABLA DE MATERIAS
Prensa y periodismo. - El periodismo es tan antiguo como el

mundo.—Los precursores. — Los ascendientes. — El periodismo habla-
do. — El periodismo manuscrito. — La invención de la imprenta. —
Ocasionales: grabados y galeradas, sátiras y libelos, coplas y can-
ciones.— Los almanaques. — Los azogues.— Transmisión de las no-
ticias.—Primeros y verdaderos periódicos. — Renaudot y su Gaceta.
— La Honda y las mazarinadas. — Epistológrafos. — Gaceteros. —
Loret y su musa histórica. — La prensa científica y literaria. — El
periódico de los sabios. — Las revistas: El Mercurio Galante. — Las
noticias de mano en mano. — El primer diario francés. — Bibliografía
(3 páginas). — Tabla analítica (3 páginas). — índice alfabético de los
títulos mencionados (7 páginas).

La impresión de esta obra es verdaderamente lujosa y su pre-
sentación cuidadosa como la mejor joya y los abundantes encarta-
dos fuera de texto están confeccionados con todos los procedimien-
tos de impresión, que suscitan la admiración de todos los profesio-
nales y amantes del arte. Se publica al objeto de propagar el buen
libro y se vende sin ningún beneficio. El Bulletin Officiel de los
Maestros Impresores de Francia publica anualmente un precioso
volumen sobre distintas materias. Esta obra se encuentra siempre
agotada dentro del mismo aflo de su publicación. De entre las
mejores obras editadas en el mundo entero y consagradas a las
Artes del Libro, todos los técnicos, por unanimidad, han colocado
este Álbum en primer lugar.

Diríjanse los pedidos, acompañados de su importe, al BULLETIN
OFFICIEL DES JHAITRES IMPRIMEURS, 7, rué Suger, Paris
(VIe). Cheque postal: Paris 288-44. Precio: 80 francos en Francia

y 100 francos en el extranjero (franco de portes y certificado).

Formatos oblongos o a la italiana, los formatos
alargados.

Composición de anuncios; los diferentes géneros de
anuncios. Estudios del texto, el objetivo a alcanzar, los
encuadramientos; tipos de caracteres a emplear.

Correcciones sobre el mármol; la última corrección
de pequeños trabajos, importancia de esta labor y res-
ponsabilidad del que la ejecuta.

Las divisiones del libro: cubierta, portada, porta-
dillas, etc.

Primeras nociones de compaginación, folios, notas,
signaturas, índice de materias, etc.

Imposiciones corrientes.

Pastas noruegas
La celulosa al sulfito de fabricación noruega es muy

solicitada. Durante el último trimestre del año 1937 se
animó considerablemente el mercado de ventas, con la
ventaja de que los precios se mantenían firmes.

La misma impresión optimista se ha registrado por
lo que respecta a las pastas mecánicas.

Editar, sin subvención oficial, una publicación
técnica como la nuestra, es en estos momentos
una empresa difícil. Tu subscripción (diez pe-
setas al año) puede ayudarnos.

LOS CARTONES DE PRAT SON LOS MEJORES
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C^í eduat £e en incita cantta a competencia
i

¿LeÁeal
por Kuri ALEXANDER, doctor en Derecho

(Ponencia presentada al V Congreso internacional de Editores)

(Confín u ación)

La necesidad de crear una cláusula general de esta
naturaleza se imponía tanto más que la vida es dema*
siado complicada para que pueda pasarse invariable-
mente en una forma legal definida. Y eso es especial-
mente el caso para la industria periodística que es ira*
lada en todas partes con verdadera parcialidad desde
el punto de vista legislativo. Así como no hay en nin*
guna parte del mundo un derecho especial para los
periódicos y revistas, de la misma manera en ninguna
parte han sido determinados los actos de competencia
desleal que son característicos de la industria periodís*
tica. Parece que debieran en primer lugar recogerse
los numerosos usos y costumbres establecidos en esta
profesión y que han adquirido fuerza de ley, para He*
gar después eventualmente a las codificaciones legales.
Mientras no sea así faltará el fundamento jurídico para
la codificación de un derecho especial para los perió*
dicos y revistas. Es preciso, pues, si se quiere carac-
terizar y juntar los hechos que presenta la lucha del
editor de periódicos honrado contra la competencia des-
leal, tomar en consideración la jurisprudencia a este
respecto, lo mismo que las costumbres y usos comer*
ciales universalmente reconocidos. Es bueno recordar
a este propósito que en el último Congreso Interna*
cional de la Prensa Técnica celebrado en Ginebra, ya
se decidió emprender la recopilación de los usos co*
merciales internacionales existentes. Es de esperar que
cuando esta colección esté terminada y revisada, ofre*
cera un material precioso para la lucha contra la com*
petencia desleal desde el punto de vista internacional.
Habrá muchas dificultades a este propósito, pues,
aunque exista un sentimiento general del Derecho, se
forman, sin embargo, concepciones muy distintas acer*
ca de lo que debe entenderse como contrario a la rao--
tal. Resulta de ahí que en varios países se considera
como inmoral lo que en otros pasa por honorable. Una
aproximación sólo será posible cuando el nivel cultural
de los distintos pueblos se haya unificado.

Partiendo de este punto de vista podrán estable*
cerse dos grandes grupos de casos de competencia
desleal:

Primero, todos los casos que pueden ser agrupa*
dos bajo la rúbrica «propaganda desleal» y después
los casos que se refieren en substancia al abuso del
título de la revista.

Por lo que se refiere a los casos de propaganda
desleal, se trata de avisos publicados oficialmente o de
comunicaciones desfinadas a un círculo importante de
personas, que contienen indicaciones erróneas sobre
circunstancias comerciales y especialmente sobre la
naturaleza de servicios profesionales o servicios simi*
lares.

Para realizar el caso de competencia desleal, de*
ben existir indicaciones que sean de naturaleza a
suscitar la apariencia de un ofrecimiento especialmente
favorable. La esencia de la propaganda es llamar el
interés del público sobre los servicios de una empresa
determinada. Si no pasa de los límites de lo racional,
es decir, si estas indicaciones son exactas, no puede
naturalmente oponérsele ninguna objeción. Para una
revista, se trata de ganar los círculos de interesados
que sean susceptibles de convertirse en anunciantes o
en subscriptores. Es preciso, pues, llevarles la con*
vicción de que la revista en cuestión es especialmente
apropiada para servir a sus intereses. Existe una idea
general extendida, aunque no siempre exacta, de que
una revista conviene especialmente como órgano de
publicación para los anuncios si tieneelmayor número
posible de subscriptores. La importancia del tiraje, lo
mismo que la reputación de la revista, desempeña,
pues, un papel importante en la opinión pública. La
reputación está a su vez justificada por el hecho de que
la revista se publica desde hace cierto número de años,
lo que garantiza su valor intrínseco. Por eso, la impor*
tancia del tiraje y la antigüedad de una revista desem*
peñan un papel importante para la publicidad y por
consiguiente para la competencia desleal.

En primer lugar, por lo que se refiere al tiraje, su
noción es sumamente discutible, pues hasta ahora no
se ha podido explicar claramente si el tiraje significa la
cifra de difusión que es asegurada por los subscripto*
res o si indica el número de ejemplares de una revista
efectivamente impresos y difundidos, sin ocuparse de
si no llegan más que a subscriptores o también a otras
personas. No entra en el radio de esta ponencia de*
cidir acerca de lo que debe entenderse por «tiraje»,
pues la difusión de este punto nos llevaría demasiado
lejos.

(Continuará)

LOS CARTONES DE PRAT SON LOS MEJORES
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La industria del ramo de papelería en Europa
por Francisco MERIDA

La industria europea de máquinas y material para
oficinas ha trabajado con intensidad durante el año
pasado. En todos los mercados más importantes se
ha encontrado con la competencia de las firmas norte*
americanas, que tienen muy buena clientela en todos
los más importantes centros de consumo; ahora bien,
en muchos artículos de papelería se ha notado retro*
ceso en las ventas norteamericanas, y en cambio,
hemos presenciado aumento de la producción europea.

No tenemos datos oficiales y completos acerca la
exportación e importación de los mercados europeos
durante 193f, pero aun así, tenemos suficientes ele*
trienios de juicio para poder afirmar que la situación
general de la industria europea de nuestro ramo es
halagüeña.

En el ramo productor de tintas de escribir se ha
acentuado en gran manera la tendencia, cada vez más
extendida, de fabricar tintas de escribir en cada país.
Esto representa en la práctica una anulación de las acti*
vidades exportadoras de tintas de escribir en las gran*
des firmas de la industria, debido a que todos los países
procuran defender su producción nacional con aran*
celes elevadísimos. Inglaterra y Alemania, los dos
más importantes exportadores europeos de tintas de
escribir, han visto decrecer notablemente su actividad
exportadora. Para atenuar los efectos de los aranceles
en algunos mercados, se acude a la exportación con
grandes recipientes o a base de pastillas de tinta o
tinta en polvo. La tinta de alta calidad o para fines
especiales todavía se vende bien. Muchas fábricas
europeas han acudido al sistema de montar fábri*
cas filiales en los países en donde los aranceles pro*
hiben prácticamente la entrada de tintas.

En España, la guerra ha anulado la importación
de tintas de escribir. Por otra parte, antes de la guerra,
la importación era muy escasa, debido a que posee*
mos una industria nacional, con firmas acreditadas y
de prestigio, capacitada para producir toda clase de
tintas.

En cuanto a los lápices, cintas y papel carbón,
Europa, durante 1937, se ha mantenido con su gran
producción a la cabeza del movimiento industrial y
comercial. Los ingleses, alemanes y. checoeslovacos,
seguidos por los franceses e italianos, con su produc*
ción de millones y millones de lápices, han repartido
por el mundo sus marcas, compitiendo, sobre todo en
calidad, con las mejores marcas norteamericanas. Los
norteamericanos se han defendido con brío en Amé*
rica, pero en 193? se ha registrado un notable aumento
de ventas por parte de las marcas europeas. Hay que
tener presente que en la América del Sur hay algunas
fábricas de lápices sostenidas o controladas por el
capital europeo.

En cuanto a cintas y papel carbón, en Inglaterra,
Alemania, Austria, Checoeslovaquia y Francia exis*
ten empresas industriales capacitadas técnicamente
para producir a base de una elevada cantidad y de
una calidad excelente. Producen y venden con facili*
dad, compitiendo con los norteamericanos en su propio
mercado.

Las plumillas de acero son una producción típica
de los ingleses, pues en Inglaterra se produjeron indus*
irialmenle por primera vez y en Inglaterra ha logrado
esta industria un desarrollo formidable. La exportación
inglesa de plumillas de acero es muy elevada y ha
luchado con ventaja en muchos mercados para ir des*
plazando paulatinamente a la norteamericana y ale*
mana. La exportación alemana, que en otros tiempos
fue muy considerable, hoy es insignificante.

En cuanto a máquinas para oficinas, los alemanes
siguen en Europa a la cabeza de la producción y
venta de máquinas de escribir, seguidos de .los ingle*
ses, franceses, suizos e italianos, pero bastante más
apartados. En 193? ha aumentado el predominio de la
máquina de escribir portátil, máquina que halla muy
buena aceptación en todos los países, debido princi*
pálmente a su perfección técnica y a su presentación.
Hoy día casi todas las grandes marcas europeas de
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máquinas de escribir standard construyen también
la máquina portátil, y por cierto con una perfección
admirable.

La producción de máquinas de calcular, máquinas
registradoras y multicopistas ha acreditado esta indus*
tria europea, dándole prestigio en todos- los mercados.
Las grandes fábricas de máquinas de calcular se
hallan, en Europa, en Alemania, Suecia y Suiza, y
algunas de ellas están técnicamente acreditadísimas.

En conjunto, no ha sido para nuestro ramo y para
la industria europea del mismo un mal año el de 1937.

Se ha vendido mucho y se ha vendido bien. La acti-
vidad comercial no ha decrecido a pesar del anuncio
de la tormenta bélica. España, incendiada por la guerra
de invasión y traición, no ha contado para nada o
poco menos que nada en las actividades comerciales.
Todas nuestras actividades, o por lo menos las más
importantes, sienten el afán de aplastar al culpable
o culpables de tanta tragedia.

La educación del personal en el comercio
por Francisco SAYROLS

(en su libro «El anuncio en el almacén moderno»)

(Continuación)

Estudiad las mercancías. — Aprended sus nom*
bres, su historia y su procedencia.

Averiguad de qué se hacen y qué cualidades
tienen.

Aprended todo lo que sea posible acerca de sus
usos.

Los clientes tienen derecho a saber qué es lo que
compran, y el vendedor tiene obligación de darles las
explicaciones del caso.

• Estudiad las existencias. — Aprended hasta en
sus más mínimos detalles qué mercancías hay en exis*
tencia y dónde se hallan, a fin de poderlas encontrar
sin pérdida de tiempo. Vigilad constantemente las
existencias, a fin de que no se agoten inesperada*
mente. Llevad una nota exacta de todas aquellas mer*
cancías que buscan los clientes y que no se tienen en
existencia, a fin de comprarlas en caso de que se
busquen con insistencia.

Aprended cuáles son las mercancías que dejan
más utilidad, y tratad de venderlas siempre que sea.
posible.

Evitad que se acumulen las mercancías que no
tienen salida; siempre que sea posible véndanse pri*
mero los artículos más viejos. Procurad que todas las
existencias estén renovándose continuamente.

Conservad las mercancías en buen estado y bien
arregladas. Revisadlas siempre que sea posible, po*
niéndolas en buen orden. En todos aquellos momen*
tos en que no tengáis otro quehacer, revisad las mer*
cancías.

Es indispensable la urbanidad desde el punto de
vista comercial. — Los empleados no deben fumar ni
hacer uso del alcohol a las horas de trabajo. Igual*
mente deben evitar las palabras soeces, silbar, hablar
en voz demasiado alta, platicar de un mostrador a

otro, formar corrillos, recibir visitas a horas de Ira*
bajo, etc. Todo esto es un obstáculo para los servicios
dignos y corteses que debe recibir todo cliente. Los
empleados deben ser atentos con todo el mundo, no
sólo con sus clientes, sino también con sus compañe*
ros de trabajo. Para que la eficiencia llegue a su grado
máximo, es necesario que entre todos exista un espí*
ritu de cooperación.

Los vendedores deben vestirse sin exageración de
ninguna especie, pero con buen gusto y sencillez.

Al público le agrada ser atendido por empleados
limpios y de aspecto decente. Tened bien arreglado
vuestro cabello y uñas, y conservad siempre un aspecto
general de limpieza.

Al dirigir la palabra a los clientes tened presente
que vosotros representáis la casa donde prestáis vues-
tros servicios; más aún, vosotros sois la casa. Por
consiguiente, debéis decir nosotros en lugar de yo,
siendo preferible que hagáis con más frecuencia
mención de los intereses del comprador que de los
vuestros.

Es de esperar que todo empleado observe una
conducta irreprochable tanto dentro de la casa donde
trabaja como fuera de ella. Para llegar al éxito es
indispensable tener muy buenas costumbres, así como
saber escoger amistades de buena moralidad.

Detalles esenciales del arte de vender al menú*
deo. — Vuestro empleo y la existencia misma de la
casa de comercio donde prestáis vuestros servicios
dependen de los clientes. En toda casa de comercio el
cliente es el verdadero jefe.

Los empleados deben recibir a los clientes con
amabilidad y atenderles con prontitud. Si están ocu*
pados con otros clientes que hayan llegado primero,
un saludo bastará para darles a entender que os habéis
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dado cuenta de su presencia. Procúrese que mientras
esperan a que estéis desocupados no se aburran.

Es indispensable demostrar un verdadero interés
personal en los clientes, así como una buena amistad.
Al hablarles o al escucharlos debe mirárseles a los
ojos con atención y amabilidad.

Es necesario estar siempre pendiente de los clien*
tes que entran y no esperar nunca a que se vean en
el caso de pedir que se les atienda. Tan pronto como el
cliente ha manifestado sus deseos, el empleado debe
atenderlos con toda prontitud y eficacia.

Ya sea por medio de la palabra o de algún movi*
miento, llámese la atención del cliente al artículo que
se le ofrece. Explíquensele sus buenas cualidades.
Empiécese por hacer mención del detalle que se sos-
peche pueda ejercer mayor influencia en su imagina*
ción. Si parece interesarse, sígase adelante. Si, por el
contrario, no revela ningún interés, menciónese otro
punto distinto o muéstresele otro artículo. Ante todo,
es indispensable ser sincero en las palabras empleadas
y en la intención con que se dicen. Es igualmente útil
hablar en un tono positivo, pero sin llegar a la arro*
gancia ni muchísimo menos a la altanería. Hay que
dar fuerza a las palabras, pero de manera diplomática.
Demostrar cómo se usan los artículos y qué aspecto
presentan al usarse. Manéjense las mercancías de
modo que el cliente se dé cuenta de que realmente
son de utilidad y valor. Así se hiere la imaginación
del comprador.

Enséñense suficientes artículos para que el cliente
se dé cuenta de que el empleado que lo atiende tiene
voluntad de complacerle, pero es bueno no confundirlo
nunca con una variedad demasiado grande. Empiécese
por enseñarle una regular diversidad para que escoja,
pero elimínense en seguida los artículos que no tengan
probabilidad de despertar ningún interés. Si es posi-
ble, hágase que el cliente mismo tenga en sus manos
la mercancía que se le ofrece.

No se hable demasiado. Más bien dése oporiuni*
dad al comprador de que emita su opinión. Todo em»
pleado debe aprender escuchar con la propia atención
y a observar detenidamente las expresiones de su
cliente, utilizándolas para que le sirvan de guía.

Nunca se engañe a un cliente por ningún motivo.
No se le venda un artículo que no tenga la segu*

ridad de que le ha de dar buenos resultados.
Ciérrese la venta repitiendo aquellos puntos en

que el cliente haya demostrado mayor interés. Háganse
resaltar las ventajas que obtendrá con la compra del
artículo. Procédasé de manera que al cliente le sea
fácil decir que sí y se le dificulte decir que no. Pro*
cúrese por todos los medios posibles que el cliente
salga satisfecho de haber realizado una buena compra,

y de que en lo sucesivo sea un buen amigo de
la casa.

Antes de despedirlo dénsele las gracias por la
compra que ha hecho.

Téngase de antemano bien estudiadas las objecio*
nes que pueda hacer el cliente, así como los argumen*
tos más convincentes para rebatirlas. Contéstesele
como si se estuviera de acuerdo con él. Nunca se
entre en disputas ni argumentaciones, sino téngase
presente que el cliente es el jefe y que siempre tiene
razón.

Objeciones que más comúnmente se oyen en las
casas de comercio dedicadas a las ventas al menú*
deo. —• Estudíense estas objeciones y la manera de
combatirlas.

Hoy no tengo tiempo de comprar nada.
Quiero visitar primero otras casas.
Esto lo puedo conseguir más barato en otro al*

macen.
Voy a traer uno de mis amigos para que lo vea y

me dé su opinión.
El precio es demasiado elevado.
Esto vale más de lo que quiero gastar.
No traigo suficiente dinero.
Esperaré a que bajen ustedes sus precios.
Prefiero que lo vea primero mi esposo.
Mejor será que no me resuelva hoy.
Estoy tan cansada que ni yo misma sé lo que voy

a comprar.
No es exactamente lo.que yo quiero.
Lo voy a pensar.
Parece que la combinación no es acertada.
Estos nuevos estilos tienen un aspecto algo extraño.
No veo bien con estos anteojos.
Voy a comprarlo en . . . Allí tengo cuenta abierta.
Quiero algo más bonito.
No quiero pagar yo las modificaciones.
Empleo del teléfono. — Es tan importante producir

una impresión favorable al hablar por teléfono como
en una entrevista personal, y si se quiere, es hasta de
mayor importancia.

Nunca se le diga a ningún cliente por teléfono que
estáis ocupados o que alguna otra persona del almacén

. está demasiado ocupada y no puede atenderlo. La
persona que contesta por teléfono debe hacerlo con
la voz más agradable que sea posible. La voz que va
acompañada de una sonrisa es la que triunfa.

Téngase cuidado de que los detalles más insigni*
ficantes al parecer y que se relacionen con los pedidos
hechos por teléfono se observen con toda escrúpulo*
sidad.

(Continuará)

Para estilográfica y uso general la tinta para escribir KORES azul-negra es la mejor
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Novedades
Esta sección es mensual y las direcciones de los fabricantes de las
novedades se comunican solamente a los subscriptores (10 pesetas
anuales) cuando envían un sello para la contestación. No contes-
tamos, por lo tanto, las cartas de los no subscriptores.

Cartulinas modernas para numerosos
fines de empleo

Medio siglo de experiencia, una actividad eficiente
con todos los medios modernos que exige el progreso
y un programa de fabricación capaz de satisfacer los
mayores requisitos y los deseos más variados, lo mis-
mo en profusión cuantitativa que en calidad de los pro-
ductos fabricados, son la mejor garantía de la fama de
que goza hoy una gran fábrica europea.

De la infinidad de cartulinas que la casa fabrica para
los más distintos fines de emp'eo se destacan en pri-
mer lugar numerosos artículos para el ramo fotográfico,
que son muy solicitados en todas partes por la belleza
del conjunto.

Así, por ejemplo, las cartulinas para fotos, en abun-
dantísimo surtido, que lo mismo el profesional que el
aficionado las estiman en alto grado como medio de
protección de las fotografías y de realce del efecto de
las mismas.

Estas cartulinas se suministran como tarjetas para
fotos, cartapacios para fotos, cartones para grupos y
similares, hojas artísticas y bolsas y carteras para la
entrega de fotografías para pasaportes y tarjetas pos-
tales; de los más distintos acabados, formas, colores y
tamaños; para pegar, guardar e intercalar debidamente
las fotografías.

Desde la muestra más sencil a de tarjeta hasta la
carpeta más elegante con ventanilla de bordes de barba
rasgada a mano, satisfacen todos los deseos que el
profesional o el aficionado puedan exigir del modernis-
mo y gusto de la presentación. Con ios mismos y pa-
recidos fines que los que cumplen las cartulinas para
fotos, están concebidos los marcos de recambio de cris-
tal y de molduras de la misma casa que se distinguen
en la misma medida por su buen gusto que por las
muchas ventajas de su ejecución.

Mientras los marcos de recambio, de cristal, más
baratos, que pueden suministrarse de color blanco y de
onalidades diversas, están sencillamente ribeteados, los
marcos de recambio, de molduras, que se fabrican de
perfiles modernos de gran efecto y de distintos colores,
hasta llegar a los marcos cromados, son capaces de
dejar satisfechas hasta las personas más exigentes por
su gusto delicado.

Las ventajas prácticas de los marcos de recambio,
que por regla general son para colgar, aunque en a'gu-
nos casos se suministran también para colocar encima
de los muebles, y cuya ejecución está en parte paten-
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tada, consisten en lo cómodo e ingenioso de su manejo
que permite poner y cambiar de maico las fotografías,
grabados de arte, etc., con gran facilidad y rapidez.

La empresa suministra también soportes de marco
cromados, de modelo muy práctico, con dispositivo de
colocación para marcos anchos y estrechos.

Los álbumes para fotografías que fabrica asimismo
la empresa a que nos referimos, se caracterizan por lo
moderno y elegante de su encuademación, y lo atracti-
vo, pulcro y selecto de su acabado. Unos álbumes es-
tán indicados para pegar en ellos las fotografías, y
otros para introducirlas e intercalarlas. Como material
para las cubiertas se utiliza papel de barba, papel aero-
grafiado, piel, piel artificial, tela y otros materiales si-
milares.

De los restantes artículos para fines fotográficos son
de citar todavía los numerosos modelos de cantoneras
para fotografías, tiras de etiquetas para titular las foto-
grafías, bolsas protectoras, libros secadores, papeles de
seda, etc.

Con los artículos para fines fotográficos no se ago-
ta, empero, ni de mucho, el programa de fabricación,
pues produce cartulinas para fines industriales, princi-
palmente para Artes gráficas.

Perfeccionamientos en lámparas
y sus accesorios

El que ve por primera vez la forma peculiarísima de
los globos de vidrio de las nuevas lámparas que una
importante empresa europea ha lanzado hace poco al
mercado, supone de momento qne esta forma se habrá
elegido únicamente por razones de estética, es decir,
para dar a la lámpara un aspecto más elegante y dis-
tinguido. El perfil longitudinal de estos globos de vidrio
ha sido determinado, sin embargo, por consideraciones
puramente técnicas.

Se trataba de substituir la pantalla esférica de vi-
drio por otra forma más adecuada, que sobre todo per-
mitiese un mejor aprovechamiento de la luz. Las ven-
tajas estéticas no son, pues, otra cosa que el resultado
de la estricta puesta en práctica de la idea metódica;

como tan a menudo sucede en el dominio de la técnica
moderna.

El nuevo modelo se denomina «lámpara parabólica».
El globo de vidrio se reduce, empero, hacia la parte de
la abertura inferior; su forma se asemeja a la de una
cascara de huevo de la que se haya cortado perpendi-
cularmente a su eje longitudinal aproximadamente la
cuarta parte de su longitud por el extremo de su polo
puntiagudo. El sentido de esta conformación es el de
distribuir la luz de un modo determinado.

El globo es de una clase de vidrio opalino que no
absorbe más que el diez por ciento de la luz de la
bombilla incandescente. La parte superior del globo re-
fleja una parte de la irradiación. Una gran cantidad de
luz se proyecta directamente hacia abajo, a través de la
abertura, pero también en sentido oblicuo hacia los la-
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dos. La iluminación lateral del espacio alrededor de la
lámpara se mejora deb'do a la convexidad del vidrio por
encima de la abertura.

La casa productora asegura que la claridad a cinco
metros de distancia del punto que cae perpendicular-
mente sobre la lámpara es el doble de la que esparce
un globo esférico con una bombilla eléctrica de la mis-
ma intensidad. Los gastos se reducen, por lo demás,
por el hecho de que las bombillas incandescentes duran
más tiempo, ya que se refrigeran mejor que en un glo-
bo esférico completamente cerrado.

Las bombillas pueden renovarse también con como-
didad, sin necesidad de tener que desprender el globo,
como sucede con las lámparas esféricas. Y con ello se
reduce también naturalmente el peligro de roturas que
estas manipulaciones llevan siempre consigo.

La misma casa fabrica con el nombre de «lámpara
de articulación universal» un tipo nuevo y muy práctico
de lámpara de trabajo. El reflector de metal con la bom-
billa eléctrica va sujeto por medio de una articulación
universal a un brazo móvil de dos partes, de manera
que puede fijarse en cualquier sentido.

Las lámparas de articulación universal se construyen
como lámparas de pared y lámparas de pie; estas úl-
timas también con dos lámparas sobre un mismo pie
común.

Estilográficas y lapiceros
En el transcurso de los últimos aflos la estilográfica

ha experimentado un desarrollo de popularidad y de
difusión, como no hay seguramente ningún otro articulo
de uso que lo haya logrado, circunstancia ésta que de
por si es ya más que suficiente para demostrar la im-
portancia del aitículo. Y no es sólo desde el punto de
vista de la moda y del gusto y del acabado exterior
que se tienen hoy en cuenta en este dominio todos los
deseos imaginables, sino que también desde el punto de
vista técnico son constantes los perfeccionamientos,
modificaciones y mejoras que se imprimen a este prác-
tico artículo de papelería para hacerlo de dominio uni-
versal.

Además de los antiguos y acreditados modelos de
pluma replegable al interior del mango, se construyen
hoy modelos de presión, de llene de tornillo, de llene
de palanca, de llene de émbolo, de llene de vacio, etc.,
incluso con depósito transparente para la tinta.

Con objeto de hacer estas plumas asequibles hasta
a los menos pudientes han sido creados modelos bue-
nos, resistentes, útiles y duraderos a precios reducidí-
simos, hechos factibles mediante la substitución de la
pluma legítima de oro por otras de acero inoxidable,
doradas o de durium.

Al mismo compás que este espontáneo desarrollo de
las estilográficas ha marchado también el de los lapice-
ros. Desde el lapicero de galalita del modelo más sen-
cillo hasta el de mayor duración fabricado de metal
cromado, son innumerables los lapiceros que existen en
las papelerías como lapiceros con minas económicas de
diez centímetros de longitud, como lapiceros de presión
con avance automático de la mina, como lapiceros de
dos, de tres y de cuatro colores, etc.

Una conocida casa especialista austríaca acaba de
publicar su nuevo catálogo de exportación de plumas
estilográficas y lapiceros. El catálogo, de cien páginas
y muchos centenares de ilustraciones de tamaño natu-

Una máquina

DÚPLEX
es para toda la vida

Permi te apl icar la a largadera

Metal
troquelado

No puede
romperse

No se
encasquilla

Niquelada

Toda clase
de piezas

de
recambio

Precio muy barato para revendedores
Grandes descuentos por partidas

Grapas Dúplex, Bostitch, Floris, Bety,
Acmé 2, Skree 6 y 12 mm. Bukama-Titan,
etcétera, etc., para tocias las máquinas

Reparación en nuestro taller
de toda clase de aparatos cosedores

Fabricación propia
DESPACHO: MUNTANER, 217, BARCELONA

CARLOS F. de la REGUERA

La máquina más barata
y de gran capacidad
Suma y resta rápida y seguramente hasta
10 millares. Facilita la multiplicación y la
división. Sencillísimo manejo para todos los
cálculos. Sin fallos ni reparaciones, por no
tener ni cigüeñuela ni palanquilla. Sin cifras
de complemento ni en sucesión invertida.
Calcula directamente al poner los números,
sobre y también bajo cero. La única cal-
culadora de bolsillo equipada con dos me-
canismos separados.

Peso: 350 gramos. — Tamaño: 12x18 centímetros.
¡So puede llevar en el bolsillo! ¡Dos años
de garantía! ¡Algunos paisas todavía libres!

¡Al comprar grandes cantidades, rebaja extraordinaria!

ADDIATOR G.m.b.H.
FÁBRICA DE MÁQUINAS CALCULADORAS
BERLÍN W 15, BRANDENBURGISCHESTR. 41
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ral en papel cuché constituye una magnífica exposición
del vasto surtido de esta casa.

Las estilográficas, desde los tipos más baratos con
plumilla de acero y de vidrio, hasta los modelos de lujo
más extremado con plumilla de oro legitimo y de plati-
no, de todos los sistemas de llene conocidos y de los
más distintos acabados; y los lapiceros giratorios, los
lapiceros económicos, los lapiceros de varios colores,
los estuches de lujo y de uso con estilográfica y lapi-
cero, los estuches para cada uno de ellos y todas las
piezas accesorias correspondientes, todo ello está orde-
nado e ilustrado con textos e imágenes de un modo
claro y admirable.

La casa de nuestro ramo a que nos referimos remi-
tirá gustosamente, gratis y franco de porte, el catálogo
a los comerciantes y demás interesados del ramo de
papelería que lo soliciten.

Noticiario
La industria inglesa de máquinas de escribir

Las impresiones que nos llegan de Inglaterra nos
dan a entender que la exportación de máquinas de es-
cribr inglesas ha sido en total muy satisfactoria en 1937.
Inglaterra cuenta hoy con una producción importante, y
buena prueba de ello son los stands de las fábricas in-
glesas que anualmente exponen sus máquinas en la gran
Feria de las Industrias Británicas.

La producción inglesa de máquinas de escribir se
vende principalmente en el mercado interior y en los
mercados exteriores de habla inglesa. También es muy
importante la clientela que hoy existe en la América
hispana.

La fábrica Mercedes
La fábrica de máquinas de escribir Mercedes, una

de las más importantes de Europa, ha recibido impor-
tantes pedidos de los organismos oficiales de Turquía.

Las tres creaciones técnicas de la fábrica Mercedes
son los modelos Mercedes Elektra, Mercedes Express y
Mercedes Favorit, máquinas que se venden muy bien
en Europa.

Ampliación en una fábrica rusa
Nos llegan noticias de Moscou que nos informan la

inversión de una importante cantidad para ampliar una
fábrica de lápices, con objeto de poder cumplir el plan
industrial del Consejo de fábrica, que prevé, con nuevas
instalaciones y un equipo más completo de máquinas,
un aumento considerable de la producción.

El comercio de papelería en España
No faltan las dificultades en el comercio de la pa-

pelería española para poder atender la demanda de la
clientela, pero estas dificultades van siendo vencidas

paulatinamente. Tanto es así, que en realidad hoy se
fabrican en España todos los artículos de papelería, y
la industria nacional nos demuestra en estas horas di-
fíciles que está preparada técnicamente para hacer frente'
a todas las dificultades del momento.

Nos agrada poder dar esta impresión porque nos
sentimos orgullosos de todo lo nuestro, y ahora más
que nunca.

Gestiones para instalar una fábrica
de máquinas de calcular

En Inglaterra se han iniciado gestiones para instalar
en los alrededores de Londres una moderna fábrica de
máquinas de calcular.

Aunque parezca algo raro, Inglaterra, importante mer-
cado consumidor de máquinas de calcular, no cuenta
con una industria propia de esta clase de máquinas;
los talleres ingleses son mejor talleres de reparación
que talleres de construcción.

Máquinas de calcular norteamericanas
en el extranjero

El mes de septiembre de 1937, según estadísticas
oficiales de la Sección de Comercio de Washington, sa-
lieron de Norte América 1.001 máquinas de calcular.
Esta exportación fue valorada en 189.323 dólares.

Máquinas de escribir italianas
En las oficinas del gobierno y municipios de Italia

se efectúa una intensa propaganda en favor de las má-
quinas de escribir nacionales, propaganda que beneficia
muchísimo los intereses de la fábrica Olivetti.

La fábrica Olivetti suministra un elevado tanto por
ciento de las máquinas de escribir que se emplean en
las oficinas del Estado y en las empresas del país-
También es una de las primeras firmas europeas en el
movimiento de exportación.

Clases de contabilidad y organización
de empresas

El Centro de Dependientes del Comercio y de la In-
dustria (C.A.D.C.I.), Barcelona, ha organizado unas cla-
ses de contabilidad y organización de empresas que son
seguidas con extraordinario interés por los socios de
la entidad.

Esta Centro cuenta con una sección editorial que
lleva a cabo una excelente labor pedagógica mediante
el libro; una de las últimas ediciones es una gramática
rusa.

Exportación de papel carbón
Las fábricas norteamericanas de papel carbón ex-

portaron mercancía durante el pasado septiembre por
valor de 39.693 dólares.

El papel de fumar en Méjico
Las fábricas francesas de papel de fumar trabajan

muy activamente el mercado mejicano; igual actividad
se registra en otros países de América desde que la
guerra de invasión ensangrienta nuestra patria.

Méjico es desde antiguo un buen cliente de la indus-
tria espafiola de papel de fumar. Se calcula que el
90 por 100 del papel de fumar consumido en Méjico es
de fabricación española.
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LAPICES

ATABRE
Valencia 230, Barcelona

Teléfono 72923

ESTUCHB COMPLETO CON
48 cajiías 6 C
36 » 12 C

24 cajílas 6 L
12 » 12. L

ESTUCHES FIGURAS O F
(6 modelos), Mickey " Minníe - Tres cerdiíos -- Lobo feroz



20 LA GACETA DE LAS ARTES GRÁFICAS

112 años de experiencia e i :
Tintas y Auxiliares para todos los proce-
dimientos gráficos y Pasta para rodillos.

L a m a r c a p a r a t i n t a s d e a l t a c a l i d a d

Berger & Wirth
Fábricas de tintas, LEIPZIG

Representante general para España y depósito:

BERNARDO SAÚN
S U C E S O R DE P E D R O C L O S A S
C A L L E C A R R E T A S 6 6 - B A R C E L O N A


