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LOS EDITORES

de esta Revista pretenden, con
su publicacién, dos finalidades:

Una, corresponder al favor que les
dispensa su clientela. Ofra, divulgar la
Propiedad Industrial, tan necesaria hoy
a todo industrial y comercianie,

No podemos negar que, a la vez,
constifuye una propaganda de nuestra
organizacién y de nuestro frabajo. Pero
esta propaganda pertenece al género de
las propagandas iitiles para las personas
sobre las que se ejerce.

Lina sola condicién imponemos para
el envio de nuesira Revista: que todo el
que lo solicite, nos acredite su condicién
de industrial, comerciante o profesional.
El dispendio que supone su publicacién
limita forzosamente la tirada, y sélo
podemos ofrecer una suscripcién cons-
tante a quien reiina las condiciones
anteriores, hasta cubrir un amplio limite,
ya marcado, y cuyo agotamiento publi-
caremos oporfunamente.

Toda solicitud de suscripcién
debe dirigirse a los edilores:
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ROEB Y COMPANIA

OFICINA TECNICA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

BARCELONA MADRID BILBAO (delegacidn)
Alta de S. Pedro, 4 Alcald, 40.—Apart.” 365 Col6n de Larreategui, 32
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. z »LUCE MUCHO
». 4 YGASTADPOCO

Oficinas centrales: Cortes, 324 - BARCELONA
Direccin telegrafica y telefdnica: ZETALAMP
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LECHE MATERNIZADA 4/ RV
en polvo M AX

Para la lactancia artificial de los nifios
la Leche Maternizada “MAX"”
se elabora en 3 nimeros.

Fibrica y Llaboratorios
de productos dietéticos.

El n." | parael ler  trimestre.

At e M. F. BERLOWITT
- 3 - 3oy 40 —

ERSTEERRH s
Lata de 175 grs. 3,75 Ptas. Alameda, 12 y 14
= = Y kil 880 — Apartado 595

- — 1 — 1640 — MADRID (14)
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El riquisimo Chocolate con leche se vende

en todos los buenos establecimientos, en

pastillas de varios tamanos, desde 10 cén-
timos hasta 190 pesetas, cada una.
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ALGO SOBRE NOSOTROS MISMOS

Cémo y por qué nacid nuestra Revista. - Su desenvolvimiento actual y
futuro.— Un d6rgano de intercambio entre los productores nacionales.
Quiénes pueden fomentar esta obra cultural, y sus posibilidades.

L iniciar el segundo afio de nuestra
publicacidn, hemos creido necesa-
rio explicar a nuestros lectores la géne-
sis de ella y los ideales que nos han mo-
vido a lanzarla a la circulacién; nuestros
proyectos y nuestras esperanzas. Y a la
vez, hacer resaltar la importancia capi-
tal que tiene esta modestisima publica-
cacién, si todos en ella ponemos nues-
tros afanes, convirtiéndola en una resul-
tante de la coordinacién de esfuerzos
que, aunque distintos, tienden todos al
progreso vy desarrollo de la industria
espaiiola.

Viejos ya en nuestra profesion de
Agentes de Propiedad Industrial, des-
pués de veintiséis afios de labor callada,
en contacto con la industria del pais y
la del mundo entero, hemos asistido a
la época mas pobre de nuestra industria
v al paulatino resurgimiento de ella,
hasta su encauzamiento actual, que hace
esperar dias espléndidos en el porvenir
nacional. Intimamente ligada nuestra
profesion a este desarrollo industrial,
hemos podido comprobar asimismo la
falta de preparacién en general del in-
dustrial y del comerciante espafioles en
lo que a la Propiedad Industrial se re-
fiere, y la necesidad ineludible de coope-
rar con nuestro esfuerzo personal a una
labor de divulgacién que, beneficiosa
para todos, lo era a la vez para nosotros.

De esta idea prima nacié la necesidad
de encontrar el medio mis adecuado a
su realizacién: LA REVISTA, que men-
sualmente aportaria su grano de arena
a esta labor educativa. Pero su realiza-
cién presentaba un grave inconveniente:
No podia ser una Revista que rindiera

beneficios directos, sometida a suscrip-
ciones pagadas, que no sélo limitaba su
difusidn, sino que nos sometia forzosa-
mente a las exigencias derivadas de su
rendimiento monetario. Por otra parte,
nuestra ideologia, nuestra libertad de
accion, se encontraria menoscabada des-
de el momento que contrafamos una
obligacién pagada con el piiblico. Moral-
mente, si nosotros éramos los primeros
beneficiados de las ensefianzas que la
Revista pudiera dar, estibamos asimis-
mo obligados a compensar estos benefi-
cios ¥ no a pretender de ellos un doble
lucro.

Como consecuencia, acordamos englo-
bar nuestro presupuesto de publicidad
en un solo fin y aplicarle, debidamente
aumentado, a éste, seiialando para ello
una cantidad fija anual, y repartir
nuestra Revista GRATUITAMENTE,
sujeta a ciertas restricciones en su -
reparto.

Aun cuando a muchos la idea parecid
descabellada, la Revista nacié, y desde
sus primeros pasos la ha acompafiado el
¢éxito. Exito que nos enorgullece y que,
a la vez, nos infunde algo de miedo.
Nos encontramos cerca de la cifra mé-
xima de tirada que nuestros medios nos
permite. Cifra de 10.000 ejemplares,
ante la cual forzosamente hemos de
cerrar las suscripciones para evitar ser
devorados por nuestro propio hijo.

Aparte de este aumento de suscrip-
ciones, el contestar a las numerosas
consultas que nuestra Revista produce,
nos ocasiona un recargo de trabajo en
nuestras oficinas, que alcanza ya carac-
teres de importancia.

_.4.—_
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Pero ya no es hora de volver atras:
ni podemos limitar nuestra tirada, ni
abandonar la Revista, ni desatender a
su desarrollo maximo en lo que a su
extensién v formato se refiere. Y para
ello se impone un nuevo sacrificio.
El Capitulo ANUNCIOS, que para nos-
otros podria suponer una compensacién
de gastos y trabajo, queda suprimido;
es decir, mantendremos nuestra aporta-
cién fija a la publicacidon de esta Revista,
y el importe integro de sus anuncios
pasard de hoy en adelante a engrosar
la tirada y a permitir una modificacion
préxima de EL INVENTOR, aumentando
sus paginas de texto en la medida po-
sible.

El beneficio serda tocado directamente
por todos nuestros lectores y todos los
anunciantes: los primeros, en cuanto a la

INVENTOR

informacidn se refiere; los segundos, a

‘la difusién de sus anuncios.

A unos v a otros pedimos, por tanto,
su ayuda, que al mismo tiempo es
ayuda mutua en favor de ellos mismos;
v, en cambio, nosotros prometemos me-
jorar en la misma proporcién que su
ayuda sea prestada, tanto la Revista
en si, como su distribucidn, que seguira
siendo gratuita, como hasta hoy.

Réstanos tan sdlo testimoniar nuestro
reconocimiento mas profundo a todos
los que nos han animado en los comien-
zos de nuestra modesta obra, a todos
los que han prestado su cooperacién ma-
terial y a todos nuestros clientes, que
al honrarnos con sus érdenes, coadyuvan
a mantener nuestra labor.

ROEB Y COMPANIA,

D E

UN NUEVO JUGUETE
PARA FUTUROS AVIADORES

Tras los automoviles miniatura para
nifios, forzosamente habia de surgir el
aeroplano que prepara a futuros pilotos
para vuelos mas arriesgados que éstos

a ras de tierra. El pequefio aeroplano
es propulsado por una hélice, y su peque-
fio propietario puede proporcionarse la
ilusién de ser un «as» mds 0 menos mun-
dial. He aqui un buen modelo para nues-
tros fabricantes espafioles de jugueteria.

=3
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ANUNCIOS LUMINOSOS
INTERCAMBIABLES

El dispositivo que reproducimos per-
mite establecer anuncios luminosos de
apariencia similar a los anuncios al
nedn, a poco coste v con la ventaja de
ser cambiables v de poderse establecer
por uno mismo, con un poco de habi-
lidad para rotular. El aparato consiste
en un marco metalico de superficies in-
ternas reflejantes, en el que se esta-
blece un tubo de neon todo alrededor.
Dentro de dicho marco se encuentran
dos placas de cristal, entre las cuales
se dispone una placa metdlica pintada
de negro mate, la cual hace aparecer
negras las superficies de los cristales,
cuando no hay nada escrito. Sobre esta
placa negra se establecen los rétulos
utilizando un fliido ESpPeso que prcste
relieve a las letras, y los rayos rojos
lanzados por el tubo establecido en el
interior del marco colorean estas letras
en rojo, dindolas la apariencia’ de letre-
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ros al nedn. Es légico que el anuncio es
perfectamente visible a la luz del dia
en el color que se haya dado al fliido,
preferentemente en blanco.

K2

REJAS PROTECTORAS
CONTRA ASALTOS

En vista de la frecuencia con que se
repiten los ataques a los Bancos, una
Casa americana ha ideado la ventanilla
blindada que se representa en el grabado.

INVENTOR

Consiste, en esencia, en una serie de ba-
rras planas, de acero inoxidable pulido
colocadas paralelamente bajo un dngulo
de 45°, las cuales forman un frente uni-
do constituyendo plancha protectora de
blindaje, permitiendo, sin embargo, la
visidn perfecta por reflexién de la luz
en sus caras, en la forma que muestran
las flechas del grabado.

®
UNA BOMBA GIGANTE

Para un proyecto de riegos inglés,
una Casa constructora de aquel pais

ha llevado a cabo la counstruccién de la
bomba que reproducimos. Su capacidad
es de 280.000 galones por minuto y de
mds de 400 millones por dia, y el ancho
de su tubo principal es tal, que puede
servir cdmodamente de garaje a un
automdavil.

2

NUEVO CRISTAL
CON SUPERFICIE REFLEJANTE

Se ha lanzado al mercado un nuevo
cristal, especialmente aplicado a auto-
mdviles, que presenta la particularidad
de dejar pasar la luz a través del mismo,
al interior del coche, y permitir la visién
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desde el interior de éste, actuando exte-
riormente como un espejo e impidiendo,
por tanto, ver a los ocupantes del
vehiculo.

Las fotografias muestran claramente
estas caracteristicas,

INVENTOR

UN RELOJ AVISADOR

El reloj que reproduce el grabado
posee en su zocalo un espacio cuadran-
gular en el cual aparecen a horas deter-
minadas avisos graficos, bien recordando

obligaciones a efectuar, o
bien con fines puramente
publicitarios. Los avisos
son intercambiables y
pueden disponerse en nu-
mero de diez.

GALERIA DE

ELIAS HOWE

NA de las invenciones més intere-
santes que realizd la Humanidad

en el pasado siglo, por las modificacio-
nes introducidas en la industria y en la
economia doméstica, ha sido la de la
méquina de coser. Es dificilisimo concre-
tar quién fué el primero que abordd este
problema. Al parecer, en 1755 un aleman
llamado Wiesenthal inventé un meca-
nismo para coser; v en el mismo afio se
concedié en Inglaterra una patente por
una aguja de dos puntas con el ojo en
medio, destinada a coser mecénicamente.

7

INVENTORES CELEBRES

En 7 de Julio de 1790, |[Thomas [Saint,
de Middlesex, obtuvo otra patente en la
que se describia una médquina para coser
el cuero, cuyos principios fundamentales
son los mismos que los existentes en las
mdquinas actuales. Desde 1830 a 1850
se concedieron en Francia, Inglaterra v
Estados Unidos, mds de treinta privile-
gios por maquinas para coser, entre las
cuales solamente tuvo algin valor prée-
tico la ideada por el francés Thimon -
nier, sastre de Saint Etienne, que rea-
lizé una méquina que producia el lla-
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mado punto de cadeneta, con la cual
llegé a montar en Paris un taller de
confeccidn de ropa rara el Ejéreito,
Pero la resolucidn definitiva del pro-
blema, sentando los principios mecdnicos
de la méquina de coser tal como hoy en
dia la conocemos, se debe a Elias Howe,

nacido en 1819 en Spencer, Estado de

Massachussets (E. U. A.). Hasta la edad
de diez y siete afios permanecit ayundan-
do a su padre ¢n las faenas del campo,
dejando esta profesién por la de mecé-
nico en la cindad de Lowell, donde co-
menzaba a desarrollarse esta industria.
Alli permanecié unos dos afios dedicado
a la fabricacién de maquinas para hilar,
trasladéndose después a Cambridge y
mas tarde a Boston, donde entrd en el
taller de un tal Davis, habilisimo meca-
nico que trataba entonces de construir,

INNVIEINIT OR

por encargo de un capitalista, una ma-
quina para hacer tejidos de punto.

Un dia en que Davis estaba cansado
de los ensayos infructuosos que llevaba
realizados, se presentd el capitalista para
ver la marcha de los trabajos, y Howe re-
cogid el siguiente didlogo, que tuvo una
importancia decisiva en su porvenir:

—¢iPor qué este empeiio
en resolver una maquina de
hacer puntor Podiais encar-
garme la fabricacidn de una
para coser, v la hubiera
hecho.

—Eso es imposible, Davis.

N{i ll'l

l'(lllll.\rUI'I'll"tl} a hacer una.

crea usted; me

—Pues hagala—repuso el
capitalista—, v yo le prometo
una gran fortuna.

Recogid la idea y se dedi-
cd intensamente a su resolu-
cién, aplicando el principio
mecanico del telar, constru-
total-
mente en madera cuvo fun-

yendo una maquina
cionamiento demostré la po-
sibilidad de realizacion. Pero
la méaquina debia construirse
en hierro, y entonces Howe se
encontraba sin trabajo y so-
portando pacientemente las burlas de
deudos y amigos. Uno de ¢stos, Fischer,
le anticipd el dinero necesario para su rea-
lizacién, v Howe construyé su primera
maquina, representada en el grabado.
Esta mdquina llegaba a dar trescien-
tas puntadas por minuto, ¥ en un con-
curso publico se demostrd que ejecuta-
ba el trabajo de cinco costureras hibiles.
Pero a pesar de ello fué acogida con tal
indiferencia, que Howe decidio tratar de
vender su privilegio en Inglaterra, a cuyo

L e
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fin su hermano Amasas se trasladd en
1846 a este pais, donde, fracasado, hubo
de vender la tinica maquina que llevaba
a un tal Thomas, concediéndole el dere-
cho de construir las mdquinas que pre-
cisara para su propio uso. Convino tam-
bién en que obtuviera patente de inven-
cion en Inglaterra, abonando a Elias
Howe treslibras por cada méquina cons-
truida. Pero Thomas resulté nn verda-
dero caballero de industria que, efecti-
vamente, patento el invento, pero que
no sdlo lo exploté a su favor sin satis-
facer un céntimo a Howe, sino que em-
baucd a éste para que se trasladaraa
Inglaterra, perfeccionara la mdquina
para hacerla apta para la fabricacién de
corsés, y después lo abandond sin recur-
sos, viéndose obligado para regresar a
su patria a empenar su patente ame-
ricana.

Mientras Howe residfa en Inglaterra,
la mdquina de coser se difundia en los
Estados Unidos con una rapidez asom-
brosa. Un hombre eminentemente co-

INVENTOR

merciante, aunque al parecer poco es-
crupuloso, Isaac Meritt Singer, intitd la
invencidn de Howe e inundd el mercado
norteamericano. Tuvo Howe la suerte
de encontrar un capitalista que se inte-
reso en el asunto, desempenando el pri-
vilegio de Howe y planteando pleito a
Singer, fallindose que éste habia come-
tido una infraccidn de la patente de
Howe. Como consecuencia de este fallo,
Howe logré tocar los beneficios de su
invento percibiendo un canon por cada
maquina fabricada, lo que le permitid
dejar al morir una fortuna de unos dos
millones de ddlares.

Howe fallecié prematuramente en el
afio 1876, legando a la Humanidad uno
de sus mds ttiles instramentos de tra-
bajo, cuya fabricacidn es una rama im-
portantisima de la industria de su pafs
de origen.

¢Estima usted que la marca GILLETTE, por ejemplo, vale bien cien mil
pesetas? Pues sus marcas representan también un capital importante, que
para su custodia exigen un banquero de toda garantia. Los banqueros de las
marcas son los Agentes de Propiedad Industrial. Utilice usted sus servicios.

—_ 0
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UNA OFERTA EXCEPCIONAL

De maximo interés para los capitalistas,
los industriales y los inventores

.No existen en nuestro Pafs, al menos que nosotros sepamos, organiza-
ciones que permitan el contacto entre los capitalistas, los industriales y los
inventores. Es indudable, sin embargo, que existen capitalistas deseosos de
emplear su dinero en explotaciones de toda garantfa, amparadas por paten-
tes que les aseguren la exclusividad y un amplio margen de beneficio. Indus-
triales, deseosos de mejorar su produccién o de resolver dificultades de la
misma y, por iiltimo, inventores, cuya méaxima dificultad suele ser el apoyo
necesario del capital, para el desarrollo de sus inventos,

Mutuamente estos elementos se buscan entre sf, sin lograr encontrarse.
EL INVENTOR, que no sélo sirve los intereses de una empresa mercantil,
sino que es instrumento al servicio de la industria, con una misién clara y
concreta que cumplir, quiere resolver este problema, poniendo en contacto
elementos tan dispares, pero tan necesarios de ser aunados, para mutuo
provecho,

Nuestras columnas quedan’ abiertas a todos:

LOS CAPITALISTAS
pueden dirigirnos sus ofertas en demanda de patentes,
de participacién en negocios determinados o en cual-
quier otro sentido similar.

LOSINDUSTRIALES
pueden asimismo someternos sus deseos de perfeccio-
namientos en sus industrias, las dificultades de orden
técnico que en ellas encuentran, su interés por deter-
minados inventos u otras necesidades de caradcter simi-
lar, tales como creacién de marcas, de modelos, de
procedimientos de trabajo u organizacién.

LOS INVENTORES

pueden ofrecer desde estas columnas sus inventos,
solicitar ayudas pecuniarias, técnicas o de otra {ndole
semejante.

Todas estas ofertas serdn publicadas en nuestra
Revista para conocimiento de todos sus lectores, y
siendo éstos Inventores e Industriales en su totalidad,
los resultados han de ser éptimos para todos.
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Todas las ofertas SE PUBLICARAN GRATUITA-
MENTE POR UNA SOLA VEZ y dentro de la exten-
sién y condiciones que los Editores estimen oportu-
nas, reserviandonos el derecho de devolver y rechazar
toda oferta que creamos improcedente,

EN ABSOLUTO SERVIREMOS DE INTERMEDIARIOS EN LA
REALIZACION DE CONTRATOS O CONVENIOS ENTRE LAS PERSONAS
QUE BENEFICIEN NUESTRO OFRECIMIENTO. Unicamente ponemos a
su disposicién nuestras actividades profesionales como Agentes de Propie-
dad Industrial, en casos de consulta, solicitudes de patentes, obtencién de
copias, investigaciones, etc.

Para toda ampliacién de datos, sobre nuestra oferta, dirigirse con toda
clase de detalles a los Editores:

ROEB Y COMPANIA

OEERTAD

Toda la correspondencia que se dirija a los Editores sobre las ofertas publicadas
a continuacion, debe hacerse con indicacion del nimero de orden que figura en las
mismas. Sin este requisito, no serd posible transmitir a los interesados la correspon-

dencia recibida.

6.-P. A los constructores de maquinaria para fabricas de conservas se cede
patente invencién por una méquina para escaldar y limpiar tomate por medio
del vapor, patente nim. 120.029, para Espafia y Extranjero.

A los fabricantes de conservas de tomate se cede patente invencién nimero
112.161, de procedimiento fabricacién para obtener el tomate en polvo supri-
miendo el empleo de envase de hojadelata, con todas las ventajas consiguientes,

para Espafia y Extranjero.
5760. El propietario de una patente de introduccién espafiola por la fabrica-
cién de productos de limpieza, especialmente productos apropiados para talleres

mecanicos o sitios donde hayan de limpiarse grasas y cuyos productos se encuen-
tran muy extendidos en Estados Unidos, cederia licencia de explotacién o se pon-
dria en relaciones con capitalista interesado en la explotacién industrial de dichos
productos. El propietario es ingeniero quimico con gran prictica, que ofrece como

garantia de su oferta.

S. Fabricante de tintas grasas y tampones introducidas hace afios en el mer-
cado, con férmulas propias, se asociaria con capitalista.

B. Se desearfa entrar en relacién con industrial o inventor que pudiera fa-
bricar o facilitar férmula de fabricacidn de pasta susceptible de sustituir a la
madera para formacién de tableros de muebles.
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oS LA PUBLICIDAD MODERNA
A TRAVES DE EUROPA

N

ALEMANIA Fn publiadad, Alema-

nia debe considerarse
como uno de log paises clisicos. Su estilo, sus
atisbos, su originalidad y su cardcter propio,

constituyen elementos suficientes para consi

derarla uno de los paises que marchan a la
cabeza en la publicidad mundial, bien que su
definido aspecto germano le reste algo de uni-
versalidad, hasta el punto de que es dificil que la persona versada en estos asuntos
pueda equivocarse ante un cartel de origen alemdn y atribuirle un origen distinto.
Una cierta tendencia hacia lo «kolossal» hace inconfundible la publicidad alemana; algu-
nos de sus carteles no son gritos en la pared, son verdaderos alaridos; de tal manera
se ha forzado el tema o la ejecucidn, que ante alguno de ellos, no es ya la atencién la
que se despierta: es todo el individuo el que queda pendiente de la obra realizada

Enamorados de las grandes masas de color, del

contraste violento, de los llamamientos retum-
bantes, los alemanes son los verdaderos meri-
dionales del anuncio y del reclamo

Esto no excluye el arte ni la eficacia; es sim
plemente el sello de la personalidad recia del
pueblo germano y la ne-

cesidad de una propagan-

da wviolenta en un pais
que puede considerarse

el mas industrial del mun

do o, al menos, el mas
industrial de Europa, y
donde es forzoso llamar
la atencidon por medios
«violentosy para no pasar
n'|g--.-.;1]-|~|‘|‘il~1'1|u entre la

KUNSTANSTALT .M
STw I AIRTT

abundante competencia.

Véase el anuncio para

neumaticos que reproducimos, en el cunal todo
estd acertadamente exagerado: la curva de
a pala-

la pista del autddromo, la inicial de
bra Pneumatik, la inclinacidn del automdvil
Vv la perspectiva. Seria dificilisimo con tan pocos
elementos como los empleados dar una sensacidn

ignal de potencia a la lograda, y la realizacion

de este anuncio demuestra un dominio de la téc-
nica publicitaria, encomiable en alto grado.

Esa doble M, emblema de la feria de Leipzig, que se extiende sobre la superficie de la

Tierra, alargando sus patas para buscar un sdlido apoyo sobre la extension de los dos
continentes, es todo un emblema. Hasta la leyenda en esperanto tiende a la universalidad
yducido por la pxageracién de la perspectiva del simbolo,

v hace mas rotundo el énfasis pro
a feria de Leipzig, que publicamos:

Una joya publicitaria es un segundo anuncio de 1
esa rueda dentada encerrando el emblema de
la -feria, que hace girar al mundo sujeto a una
segunda rueda dentada es, como tema-
simplemente genial, y su ejecucion un ver-
dadero acierto técnico y publicitario.

Alemdn, simplemente alemin, es el dibujo
para la casa Dreher; el
realce de la anatomia del
Mercurio rupl't:-u'll!;lritn la
originalidad de la accion
‘de éste, el repartimiento
de masas en la ejecucion
v la sobriedad de ésta,
hasta ser ascética, son

sencillamente maravillo

~\/ADEN
SCHMUCK

s0s, aunque tal vez cons-
tituyen wun plato algo
fuerte para nuestro pa-

ladar de meridionales.
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El anuncio de la tinta Gerasch entra
en la categoria de una clase de publici-
dad realmente exclusiva de los alema-
nes. Un impresionismo exagerado a base
de grandes masas, con inclinacién a lo
grotesco en la realizacion, confuso en su
conjunto y cuya sola justificacién como
elemento de publicidad puede radicar
en su exotismo.

Cerramos con este articulo la serie
publicada acerca de la moderna publi-
cidad europea. Realmente no quedan
revisados todos los paises europeos;
pero los restantes, unos por su insigni-

INVENTOR

ficancia y ofros por la tan sefialada
influencia de paises principales vecinos,
realmente carecen de interés para su
critica, pues nada nuevo pueden apor-
tar a lo expuesto. Queda nuestro propio
pafs; pero entra en nuestras intenciones
estudiar la evolucién de la publicidad en
Espafia, en proximos articulos, y es por
ello por lo que silenciamos de momento
nuestras apreciaciones.

Queremos hacer constar en estas linoss nuestro agra-

decimiento a las publi de "The Studio”, ¥

"Chapman & Hall”’, "W. G. Raffé¢ Commercial

Ar" ¥ ""Die Reklame™ gque han sido wiilizadas como
elementos consultives y bibliogrdficos.

LA APROXIMACION DE EUROPA

A AMERICA

El enlace del aeroplano y el barco.- Cémo se acorta el tiempo y la
distancia. La catapulta recobra su imperio al cabo de los siglos.

0S tiempos modernos tienen tam-
bién su Mitologia, e indudablemen-
te en ella no podria concederse al tonan-
te Jupiter ni al fulgente Apolo, los pri-

Fresrg,

Swprefhove il Mrmnr_n'w&'_

| 7 Vg g ==
AV,

meros puestos del moderno Olimpo.
La Diocsa Velocidad es Ja dne recibe
hoy la ofrenda apasionada de la Huma-

nidad, y en sus aras, los sacrificios se
contindan en tal nimero y magnitud,
que llegan a constituir un hdbito que
va no asombra al resto de los mortales
no oficiantes.

Uno de los objetivos mas tenaz-
mente perseguidos, es el enlace
entre Europa v América, y es ob-
jeto de pugilato constante entre
las grandes lineas de vapores, unir
al maximum de confort, el maxi-
mum de wvolocidad entre uno y
otro continentes. Un nuevo v
valioso elemento se ha unido re-
cientemente a los vapores rapidos,
para acortar atin mds la distancia,
v sus resultados han sido verdaderamen=
te sorprendentes. El aeroplano combina-
do con el barco ha permitido acortar las

»—-.14-
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travesias en cuarenta vy
tiempo de verdadera importancia cuan-
do barcos modernos como el Bremen
y el Europa han llegado a establecer
tiempos de tres dias y medio y cuatro
en la travesia Hamburgo Nueva York.
Para poder combinar ambos elemen-
tos, era mecesario solucionar la for-
ma en que el aeroplano podia salir
del barco, sin retrasar su marcha en
operaciones complicadas de desem-
barco o lanzamiento, y esto ha sido
airosamente resuelto por la técnica
moderna, recurriendo a un antiqui-
simo aparato: a la catapulta. Claro
es que no se trata de la antigua
catapulta empleada en la guerra
para el de grandes
piedras destructoras de fortalezas.
Se trata de aparatos realmente cien-
tificos en su construccién, en los
que el primitivo proyectil ha sido
sustituido por un pdjaro de acero
que, al verse en el espacio, toma
apoyo en él y prosigue raudo su
marcha por sus propios medios.

La catapulta de aeroplanos es un
sdlido camino de acero en el cual se
desliza a teda velocidad un carro im-
pulsado por el aire comprimido y cuyo
carro recibe sobre si el aeraplano a
lanzar. Al llegar al extremo libre del ca-

lanzamiento

INVENTOR

mino, ¢l aparato es lanzado” al aire con
todo el impulso de su carro transportador,
v su moaotor se encarga del resto. Todo
ello se hace sencillamente a bordo de un
barco que sigue riapido su marcha, sin
preocuparse del mensajero que acaba de
lanzar a los espacios.

Conforme se aprecia en el primer
grabado, la catapulta estd constituida
por una armazon
sobre una base giratoria que permite su
orientacicn en cualquier direccidn de-
seada. En la parte interna lleva el dis-
positivo de accionamiento, constituido
por un depdsito de aire comprimido y
un pistén sobre el que acciona dicho
aire sobre un #mbolo, al cual van uni-

de acero, montada

dos los cables de traccién del carro dis-
puesto sobre la plataforma superior de
deslizamiento. [ste carro recibe el aero-

I5
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plano sobre si v se desplaza rapidisima-
mente a lo largo de la plataforma de des
lizamiento hasta llegar a su extremo
libre, donde sufre un efecto de frenado
violento, quedando alli detenido mien-
tras el aeroplano sale despedido siguien-
do la leyv de inercia.

Como se ve en los restantes grabados,
la instalacion a bordo de los vapores
Bremen y Ewropa permite que éstos, a
determinada de las
americana y europea, respectivamente,

distancia costas
en sus viajes de ida y regreso, puedan
lanzar un avion, llevando el correo aéreo
y eventualmente algiin apresurado hom-
bre de negocios. El embarque del apa-
rato se hace con toda sencillez, dejan-
dole ya preparado sobre la catapulta

NWYEIN T Q"R

para el momento propicio del lanza-
miento,

Puede augurarse un magnifico porve-
nir a este medio de enlace entre el avidn
v el aeroplano, que permitira, escalo-
nando barcos v aviones, hacer la trave-
sia Europa-América en un tiempo mi-
nimo sin los riesgos de un vuelo transat-
lantico directo.

Esta misma clase de catapultas ha
sido establecida en diversos aerddromos
para ¢l lanzamiento de aviones con
mucha carga, cuyo despegue presenta
grandes dificultades, permitiendo asi
una reduccién de espacio de los campos
de aterrizaje, factor muy importante en
grandes vuelos y que los dificulta en

demasia.

Depositario general: GREGORIO CASLA.-Urbieta, 6, San Sebastian
— I() -
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LA IMITACION DE MARCAS ES UN DELITO
Y, ADEMAS, UN ERROR

RAI(:\MIEN'I'E en nuestra profesidn
nos enfrentamos con el comercian-
te que pretende registrar a su favor una
marca, fiel copia de otra ya acreditada
en el mercado. Pero si es muy frecuente
¢l caso de comerciantes que desean re-
gistrar marcas que pueden confundirse
con otras va introducidas o que presen-
tan sus productos en forma tal, que in-
duzcan a esta confusidn.

Se pretende con ello obtener un bene-
ficio inmediato del renombre alcanzado
por el producto
va acreditado, v '
aparte de la in- UNLIGHT
moralidad, v en
muchos casos de-
lito, que esto
constituye, la
pretension y el
resultado es to-
talmente contraproducente para el que
asf obra, y es precisamente el mismo
comprador el que se revuelve airado
contra el engano, le hace fracasar y
desacredita al comerciante de mala fe,
llegando en muchos casos a favorecer
intensamente al vendedor legitimo del
producto.

Los perjuicios directos que producen
estos hechos son los siguientes:

En primer lugar, se realiza una propa-
ganda activa v gratuita a favor del pro-
ducto legitimo, pues indudablemente
todo comprador enganado, no sélo se
afianza en consumir aquel producto,
sino que avisa a sus conocidos y los
pone en guardia, y légicamente habla
del producto verdadero y canta sus

St

17

'
S

excelencias, haciendo una propaganda

activisima.

El detallista resulta perjudicado si
eéxpende el producto de buena fe y,
como consecuencia, es muy posible su
pérdida como comprador en el futuro,

Si bien de momento puede tocarse un
beneficio, inmediatamente se produoce
una reaccion que anula toda venta posi-
ble, v si el fabricante vende otros pro-
ductos, ¢stos, aunque sean auténticos,
ge resentirdan, puesto que el comprador

pondria va en
Z U N LIG HT duda su bondad.
B EORP

Aun cuando el
producto imita-
do sea de los que
dejan gran mar-
gen de utilidad,
v su fabricacion
sea tan buena
como la del producto original, forzosa-
mente habrd de venderse con una gran
depreciacion.

Y, poriltimo, el buen nombre, preciso
imprescindiblemente a todo comerciante,
se vera mermado en su crédito, tanto
por el consumidor como por el vendedor
Y por sus propios compafieros de gremio,

Todo fabricante que se estime y que
desee prosperar en su negocio, debe re-
chazar la realizacidén de actos semejan-
tes, mds que nada por su propia conve-
niencia, y emplear sus esfuerzos en acre-
d_itar una marca pl‘()pia_ y nriginaL que
siempre serd airosa bandera de su pro-
duccién y nunca motivo de sonrajo o de

persecucién ante los Tribunales.
ROEB Y COMPARIA
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N esta seccion serdm comtestadas, por riguroso lurno, cuantas consullas se nos
sometan, referentes a asuntos de indole comercial, sin mds limitacidn que la que
imponga la pregunia en st, pues no podemos resolver cuestiones técnicas o similares
que lleven comsigo, o gastos para nosoiros, o quebrantos para profesionales cuyos dere.

chos merecen nuestros mayores respetos.

L. M. S. Valencia.—Nos es imposible
facilitarle dato alguno sobre la inven-
ci6n que desea usted conocer. Se en-
cuentra actualmente pendiente de con-
cesion en el Registro de Propiedad In-
dustrial y, por tanto, es secreta hasta
que se expida el titulo de propiedad. Den-
tro de un mes aproximadamente supone-
mos poder contestarle ampliamente.

A. G. Madrid.—Un sistema de Con-
tabilidad como el suyo, no es patenta-
ble, pero si es objeto de registro en la
Propiedad Intelectual.

L. M. G. Irin.-—Como indicamos en
otro sitio de esta Revista, no nos en-
cargamos de vender y comprar paten-
tes. Nos limitamos a poner en contacto
a los inventores y a los capitalistas por
medio de nuestra Revista, dejandolos
en absoluta libertad de accidn, y, desde
luego, sin cobrar comisién de ninguna
especie. Por esta misma razén, aun
cuando conocemos casas que se dedican
en el extranjero a gestionar la venta de
patentes, no podriamos hacer mas que
darle su direccidn, pero sin responsabili-
dad ni garantia alguna por nuestra parte.

L. M. Granada.—Las series de foto-
grafias artfsticas son registrables y pro-
tegen contra su reproduccidn; pero tra-
tindose de monumentos artisticos de
dominio piblico, como ocurre con la
Alhambra, la proteccién no impide que
otros fotdgrafos vendan fotograﬁas sino
simplemente impide la copia de los ori-
ginales de usted. En el mismo caso se
encuentran las reproducciones pldsticas;

pero éstas no pueder protegerse porque
hace ya afios que usted las vende y han
perdido su novedad, requisito indispen-
sable para el registro.

R. F. Burgos.—Si su invencidn se
presta a ello, puede enviarnos una foto-
grafia del aparato y una breve reseiia
y gustosamente lo publicaremos en
nuestra seccién De Todas Parles. Ignal-
mente podemos publicarle una oferta
gratuita en nuestra seccién de ofertas
No importa que la patente haya sido
presentada por otro colega, pues nues-
tra Revista estd abierta a todos, sean
0 no clientes nuestros.

M. C. Valdepefias.—Las indicaciones
atipo Rioja», «tipo Champagne» u otras
similares, estin rigurosamente prohibi-
das, y debe usted abstenerse de colo-
carlas en sus vinos. Por otra parte, cree-
mos que si elabora usted vinos buenos y
hace alrededor de ellos una propaganda

-acertada, su introduccidn le serd tan

facil, sin negar su origen, como si fuera
usted un consechero de la Rioja y tuvie-
ra usted que acreditar un vino de aque-
lla region.

B. P. Murcia.,—Desde luego, coincidi-
mos con usted. En pafses de idiomas
exdticos como los que nos indica, el
empleo de una marca espafiola debe ir
siempre acompafado de una etiqueta
similar traducida al idioma de dicho
pafs. Estas etiquetas debe usted regis-
trarlas en Espafia y segnidamente en
cada uno de los paises de referencia.
En Egipto, le recomendamos el uso del
drabe y del inglés conjuntamente.

— I8 —
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HOTEL ESCALZA k. i centro ac BILBAO

FABRICA DE CONSERVAS VEGETALES
ALCOMOLES VINICOS Y MATERIAS
TARTRICAS » MONTADA CON LA MA-
QUINARIA MAS COMPLETA Y MODERNA

HIJO DE GALO ADAN

CALAHORRA
(ESPANRA)

TINTES DOMESTICOS
WIKI

DIFUNDA USTED

"EL INVENTOR"

HoTEL MIiOoTA

SERVICIO ESMERADISIMO
DURANGO

MATEO MARIN

MAQUINAS DE ESCRIBIR
DE TODAS MARCAS A
PRECIOS SIN COMPETENCIA

Plaza de San lldefonso, 1. - MRDRID

ManuracTuraViLcA

Fébrica de disoluciones de goma-
cemento y colas a base de caucho,
latex, celuloide y andlogos, para toda
clase de industrias, especialmen-
te la industria de calzado y afines.

FUENTERRABIA (Guipizcoa)

fnan HOTEL EUROPA

Propietario: JUAN GARCIA
Esmerado servicio, Amplias ha-
hitaciones con agua corriente,
Cuarto de bano, Autos de al-
quiler, Garage
Canalejas, 12. LORCA (Murcia)

Servicio de coches propledad de la cass a todos los treanes

CALZADOS JUANITO

FRANCISCO PEREZ

Paseo de |a Repdbllca, 5. Teldf. 21580 - SEVILLA

LAXANTE BESCANSA

TRIPLE TORO

LACORREA DE CALIDAD
CLAUDIO COELLO, 6.

- MADRID

nal de Espafia




BLASS, . 1

IMPRENTA Y ENCUADERNACION

OBRAS, CATALOGOS Y REVISTAS DE LUJO
Reproduccidbn de cuadros artisticos

ARTOLEO

Nunez de Balboa, 25- MADRID - Tel. 52 829

WEHHMHMEE OE RGUA
de todos los sistemas

Costanilla de los Angeles, 2

M ADRID|==

Martin de Pl

0STE

—

DE HOJAS |

— anualmente los

] mercados hispa-

DE AFEITAR

Es la mejor y mas economica

noamericanos

ARTAMENDI Y COMPANRIA, s... EIBAR (Espaia)

EL PAPEL

FOTOGRAFICO INDUSTRIAL

PAPELES FOTOGRA-
FICOS ¥ DE DIBUJO

fAGEL ALORSD

FABRICACION
DE INSTRUMENTOS

REPRODUCCIONES

— PLANDS —— DE MUSICA

BILV.A, SBJ

MADRIDIMADRID

CAFEMO

LA CAFETERA EXPRES
UNICA PARA CAMPO ¥ VIAJE

Torrijos, 20|

PROTEJA LA INDUSTRIA
NACIONAL COMPRANDO
ESTAS HOJAS. [A"Nsases

e e——————— |

QUINADO
-— Jesus del

Gran

Vda. de Lassaletta

JEREZ —

Poder
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BANCO DE TORRELAVEGR Forgipand 5n||wnrznmnn

|l
CAJA DE AHOTOS || i| MALAGA .l
| ‘ Apartado 99 I

! Telegramas: Globus-Malaga
| s

Realizacién de toda
clase de operaciones de

BANCA,
e I Exportador de
-B—q-lﬂ } Frutos Secos a
|
y camsio | | N 040 e Mundo
Il
A 2 e S =
— FUTTTTITET AT
Direccién Postal: Apartado nim. 3 | Especialidad:

Direccign Telegrafica: “BANCOVEGR™ J flmendras - Pasas - Higos

—
Bﬂ"ﬁ"" '” "8 ﬂ ﬂ SANTANDER Apartado 83 (l
y U. I. MADRID Apartado 758 '

CONSTRUCCIONES METALICAS.- TUR-
BINAS HIDRAULICAS.-TRABAJOS DE
MAQUINARIA,-FUNDICIONES.-ESMAL-

TRES TALLERES
EN SANTANDER

- 600 OBREROS PARA TODA CLASE DE SERVICIOS.

TERfA DE HIERRO FUNDIDO.-FABRI-
CACION DE APARATOS SANITARIOS.
INSTALACION DE BALNEARIOS.-SA-
NEAMIENTO DE EDIFICIOS.- COCINAS

CALEFACCION. - VENTILACION. - FRIO
INDUSTRIAL

e R e e
"CORCHO - SANTANDER”

DIRECCION TELEGRAFICA:
"CORCHIJOS - MADRID”

Y EMPLEADOS

@ Biblioteca Nacional de Esparia




CASA FUNDADA EL aflo 1BB1 W

ALFREDO ALVAREZ

O S A
Nombre registrado

FABRICANTE
DE JOYERIA

Fabricacién es- B I L B A o Cadeneria en

pecial en meda- platino y oro.

lleria religiosa, Puiseras en to-
para concursos dos los estilos
y exposiciones. y fantasia.
e

FABRICACION EXCLUSIVA EN ORO Y PLATINO

DIRECCION POSTAL:
TENDERIA, Nam. 38 - Tel. 11507

{CAZADORES!

Si desedis adquirir una
\ escopeta de absoluta garantia,
\ solicitad catdlogo gratis a

LA VASCO-BELGA

EIB AR (GUIPUZCOA - ESPANA)
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SOENNECKEN | ADREM

sn Mitico
: sin v
Y - \ ’
En cinco colores. lanca
Ejecucién de lnjo: y 8in |

INFO-RE- F/ necesidad

La Estilografica
técnicamente perfecta.

Es la marca que protege a las

v et afamadas maquinas para re-
capuchén producir direcciones y textos
cortos

Nuestros técnicos estudian
gratuitamente sus aplicacio-
!‘ nes practicas en cada negocio

SOLICITE SU VISITA Y DEJENOS
PENSAREN BENEFICIO DE USTED

Ve
Gran! surtido a cuatro precios diferentes
p— ___n;,ﬂ_u-;,'mhgn“p;’;m-m DISTRIBUIDORES PARA ESPANA
PAPELERIA AMERICANA

Repr. gral: EMILIO MENZEL

MADRID (2) ~ CARTAGENA, 52. - Tel. 54075 MADRID: ESPOZ Y MINA, 14

BARCELONA: R, CATALURNA, 72

"LA RADIO POPULAR"

Jose Briones
DESENGANO, 14. - Teléfono 17410.- M ADRID

LO QUE MAS PUEDE DARSE EN
RADIO POR EL MINIMO DINERO

SENOIRB 3 L. — Receptor de construc-
cién nacional, de tres valvulas (rectificadora o
reguladora, detectora y pentodo), de gran resul-
tado y enorme volumen con las estaciones loca-
les. En la mayoria de los sitios se oye también
muy bien el extranjero. En corriente continua,
para la local, no necesita antena ni tierra,
En corriente alterna tampoco es preciso antena,
Es el aparato ideal de las clases modestas.

Para corriente continua: Pts.250B. Para corrientealterna: Pts.370B.

———————
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Ia institucion de ensefianza co-
mercial mids impaortante de
Espafia, tiene establecidos des-
de hace afios unos

CURS0S POR CORRESPONDENCIA

por los cuales, sin moverse de
su domicilio y con toda rapidez,
puede usted estudiar..........

PIDA FOLLETO GRATUITO A
ACADEMIA COTS

| BASTAN UNOS MINUTOS DIARIOS

para que pueda adquirir una buena técnica comercial.

ACADEMIA COTS

TAQUIGRAFIA

MECANOGRAFIA

TENEDURIA DE LIBROS
CALCULO MERCANTIL
REFORMA DE LETRA
CORRESPONDENCIA GENERAL
CORESPONDENCIA MERCANTIL
ORTOGRAFIA

EFE DE CONTABILIDAD

EFE DE CORRESPONDENCIA
ORGANIZACION INDUSTRIAL

| ORGANIZACION COMERCIAL
PUBLICIDAD

DEPARTAMENTO DE E. POR C.
Rosellén, 148 BARCELONA

M

i I g T e O
RELOJES DE LAS MEJORES MARCAS

- O

1 57 S

© Biblioteca Nacional de Esparia




(.,dor'mir_
O no
dormir?

¢Es usted de los que to- e

man una taza de café o
después de cenar, aun sa-
biendo que le costaré una
noche en vela? Sies asi)
beba Café Hag y su pa-
sién por el café no volve-
ré a producirle desvelos.

Para convencerse, beba
su primera taza de Cofé
Hag después de cenar. Le
dejara dormir. No le interrumpiré el suefio, y a la mafiana siguiente se
encontraréd usted despejado, alegre, con esa
satisfaccién intima del que ha encontrado, al fin,
algo que necesitaba. Y el Café Hag es delicioso.
Es una mezcla de los mejores cafés de Arabia
y de Centro y Sud América. Los médicos lo re-
comiendan y lo toman. Por eso, en lugar de
decir: “No beberé mas café por la noche”, tome
esta ofra resoluciéon mas fécil y mas prdctica:
Desde ahora en adelante voy a tomar Café Hag
y dormiré, dormiré, dormiré bien y de un tirén.

Unas tazas de café GRATIS I A F E
SR. D. FEDERICO BONET APARTADO 501 - MADRID

Enviems libre de todo gosto una muestra de CAFE HAG ( S l N C A F: E I N A)

Incluyo un sello de 30 céntimos para el franqueo certificado
R R SIS g PSS T e
Poblacién — — _____ Provincia s

NO EXCITA - NO DESVELA

<=
Si no encuentra el Cofé Hog en s locolidad, envienas
Pis. 5.25 y recibird un bote grande por correo cerlificado.




B oo/ Ve

PROTEJA sus PATENTES, SUS MODELOS Y SUS MARCAS

e — ‘Hﬁul“.l
para Catalufia:

BARCELONA

Alta San Pedro, 4
Teléfono 17940

RoEBY€.

Calle de
Alcala, n.* 40
Teléfono 16718

MADRY

Blass, B. A, Madrl d.

Apartado 365
Dirac. telag.:
ROEBC O

Dalegacidn para el
Norte de Espafia:
BILBADO
Colén
de Larreategui, 32
Teléfono 13507



