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Revista mensual dedicada
exclusivamente a nuestfros clientes.

DE NUESTRO DEPARTAMENTO DE PROPAGANDA

EL gran numero de cartas entusiastas que hemos recibido de todas partes, referentes a la
edicién del primer niimero de RADIO Y LUZ, nos han probado que la Revista tiene un
valor efectivo, siendo un lazo de unién entre el Departamento de Propaganda y los revendedores.

Nuestro primer ntimero puede considerarse solamente como un ensayo. Nos prometemos
Mejorar el presente y sucesivos, pues nuestro objeto es que cada palabra impresa en esta Revista
tenga un verdadero valor practico.

PHILIPS va a vender su material de propaganda. Teniamos verdadera curiosidad
POr saber la impresién que habia hecho la informacién del primer numero anunciando la venta
de nuestros tripticos. El gran numero de pedidos, recibidos inmediatamente después de la edicién
de aquel ejemplar, probaron que nuestros clientes han aceptado el nuevo método y que estdn de
acuerdo con nosotros.

Cada uno de entre vosotros quiere vender la mayor cantidad posible de productos PHILIPS,
Y Para conseguir este resultado, dedica toda su capacidad comercial a su negocio. Para sostener
€sta capacidad emplea como medios la instalacién de su comercio, de su oficina, etc. Todos estos
elementos sirven para hacer aceptar por el publico los productos.

Si vuestro comercio estd bien organizado, con excepcién, por ejemplo, del departamento de
€Xpediciones, que no marcha en debida forma, los clientes, descontentos al no recibir a tiempo
Sus pedidos, iran a la competencia con grave perjuicio de vuestros intereses.

Un departamento de contabilidad mal organizado, serd también causa de resultados medio-
CTes; y asi sucede con la propaganda. Debéis propagar los productos para atraer al piiblico, y
Para ello es necesario: un buen escaparate, un alumbrado excelente, cartones atractivos, carte-
€s, ete. Si queréis estudiar todo esto o simplemente encargarlo, perderéis tiempo y dinero. He aqui
4 ayuda de PHILIPS:

PHILIPS dispone de un Departaménto de Propaganda bien organizado que debéis conside-
far como el vuestro, pues trabaja para vosotros y trata de crear medios practicos que os ayudaran
& aumentar las ventas. Podéis estar seguros de que cada cartel, cada cartén y cada folleto del
“€partamento de Propaganda han sido cuidadosamente-estudiados para que sean eficaces y atrac-
(;"05— En una palabra, el Departamento de Propaganda de PHILIPS es vuestro departamento

= Propaganda, y con PHILIPS aprovecharéis las innumerables ventajas que ninguna otra casa

Puede daros,
q Como nosotros hacemos importantes pedidos a los impresores y otros proveedores, el precio
gé;%tcm cartones, carteles, cartas Direct-mail, etc., resulta mucho mas reducido que si los encar-

€IS vosotros mismos, pues solamente habriais de pedir una pequefia cantidad. Asi, pues, PHI-

Vosist el mejor proveedor, que os vendera vuestro ma_.t:erial .de propa_gan'da a un reducid? precio.

n0$0trosms’ pues, corresponde_el’ aprovechar esta ocasién. Ni que decir tiene que el precio a que

POr oue cargamos -estos suministros, es nuestro precio de coste y muchas veces menor, pues
Nta nuestra pagamos parte de estos gastos.

que El Presupuesto que habréis de destinar para el material de propaganda es tan insignificante,
siempodels estar orgullosos de tener casi gratis un Departamento de Propaganda que os tendra
PTe a 1a cabeza de la competencia.
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ILUMINACION RACIONAL

Muchas de las dificultades con que tropieza
la direccién de un negocio encuentran solucién
en la mejora racional del alumbrado de las
fabricas y talleres.

No se puede dudar que un alumbrado intenso
influye considerablemente en el rendimiento de
la mano de obra. Los numerosos expe-
rimentos que se han hecho sobre este
punto han dado pruebas concluyentes.

En un principio todas las investiga-
ciones tedricas se dirigian unicamente
hacia la influencia que podia tener la
intensidad luminica sobre la agudeza
visual, pero al mismo tiempo de hacer
esta investigacidon se observé que con la
mejora del alumbrado aumentaban la
rapidez y la permanencia de la percep-
cién visual.

Se llegd a comprobar que tan sor-
prendentes efectos eran debidos a que el
53 % de los operarios, por lo menos,
tenian defectos en la vista, sin la de-
bida correccién.

Légico era que con la mejora del
alumbrado, ese 53 9, de operarios con
defectos de vista, mas los restantes que la te-
nian normal, trabajaridn ahora mejor y con
més rapidez.

Una estadistica de los Estados Unidos refleja
algunos casos practicos, como sigue:
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En las industrias mencionadas, al mismo
tiempo que el aumento de la intensidad lumi-
nica, se hizo una mejora en la disposicién del
alumbrado; por ejemplo: las lamparas desnudas
o con pantallas impropias fueron sustituidas por
difusores o reflectores apropiados a la necesidad.

iQué duda cabe que un alumbrado
intenso influye en el rendimiento de la
mano de obra? Se traduce en beneficios
para la empresa, pues los gastos por
mejora de alumbrado llegan lo mas a
un 2 9, del salario que se paga al ope-
rario y, en cambio, el rendimiento au-
menta en proporcién mucho mayor,
como se ha visto en las cifras expuestas
arriba.

Otro hecho: Un operario que por la
mejora del alumbrado economice sola-
mente 23 segundos por hora, porque
no necesita buscar una herramienta, ha
recuperado ya los gastos de exceso de
alumbrado en esa misma hora.

El personal de la fabrica y del taller
trabaja sin intervalos, pues su vista no
se cansa y puede concentrar toda su
atencién en el trabajo, resultando el producto
de mejor ejecucion. Los defectos de construc-
cién y la cantidad del material de desecho
aminoran y, sobre todo, se registra una gran
disminucién en el numero de accidentes de
trabajo, con la consiguiente reduccién en las
primas de seguros y la pérdida de tiempo de
trabajo que ocasiona el accidente.

Vamos a hablar proximamente sobre un
alumbrado adecuado para fébricas y talleres
y sobre lo que significa la medicién en "lux” (¥*)
de la intensidad luminica, a fin de que nues-
tros clientes conozcan practicamente cémo se
puede obtener un perfecto alumbrado de toda
clase de industrias con el mayor rendimiento
luminico, sin que para ello sea preciso un
aumento de luces; sino una racional distribucién
de las mismas.
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Cierre de aire

e Motor eléctrico

Interruptor automatico

del disco
Reg’.llador de velocidad
Pick-u
Cerradura del mueble :
Escala luminada
. Interruptor

Llave de seguridad
del aparatq

Control de volumen

para cambio
longitudes de onda

Unico mando
de sintonia

Altavoz
electro-dinémico

E| radiofondgrafo PHILIPS tipo 2819

due lanzaremos gl mercado en este mes
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La-publicidad de PWilips

en beneficio de sus clientes
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ELIJA SU RECEPTOR

PHILIPS Radio presenta una nueva

selie de modelos para cada caso y en e

\odos precios... receplores paia onda
‘orta, larga y exira - corta. Potentes
aitavores

MODELD 2511 E1 ecepior PHILIPS de g mas
patente y selecing de cuanios
‘xisten en ¢l menada. Fremiado
e 1 YOS EXDOAICNE.
MODELO Z531 Nuevo receptos “wandass™ do-
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L0s harcos que surcan los mares, los avio- tas. cortas y largas

E aqui un programa de publicidad no su-

LOSN
SATISFACEN TODAS LAS EXIGENCIAS

Lot (times adelanios en Radio. la méxama potencia
la pureza de 1onido._. todo esto reunedo son las carer
teristicas de los nueves receplores PHILIPS,.
Entre los nuewss modelos que PHILIPS acaba de lanta:
4l mercada usted encontratd el recepton ton qut habla
pemade, desge of lujoso mueble Radiofonégrato hayta
el modelo més econdmico

MODELD 2601, Lo Comoietie FHLP Ligos
e aut tomgucs

MODELO 2819
dol

PHILIPS HA CONSTRUIDO UN RECEPTOR

PARA VD !

Para cada recepadn exste un re
ceptor PHILIPS. ondas extra-cor

MODDELD 2517, nueve cecente
PHILIS paca la esoucha de
con potencia

ELO) 2531, Pty reveptd.

! 00
11PS enchufable directamente @18 Sl dolaca el rdn

no peticonpTEnto. It
moderado

- nes aue emzan el Océano, las expedicio- Con areglo @ sU presupuesto en.  emaats ki 220 BEEE
Perado por ninguna otra marca. PHILIPS ags potares  dlevan muchas wdas pen contiard usted un receptor PHI- i
Lk f o dientes del huen Tur amiento G
distribuye racionalmente su publicidad por iR PHILIPS Ha consi red del alumbrada
z : i £ una «Alvula do una senie especia “
todas las provincias para que de ella se bene- La vilvula PHILIPS as e aima de vuestro de vilvulas para apa. '“‘
ficien hasta sus mas modestos revendedores. recepto “atés americanas

=

Nuestra campafia para el mes de abril esta IF|' IH‘I ”I ”L lrl UF' 3
dedicada especialmente a la nueva serie de ‘ [ | )
receptores PHILIPS tipos: 2511, 2514, 2517, o e
2531, 2533, 2601, 2634, 2811, 2819, sin olvidar Ml N |WATT
tampoco la publicidad de nuestros altavoces
y valvulas.

He aqui la lista de los periddicos en que
apareceran semanalmente nuestros anuncios.

: Telegrama del Rjf

MADRID: A. B. C., Ahora, El Sol, La Voz, La Libertad, VALENCIA: Mercantil Valenciano. Yedalete,

Informaciones, El Debate, Heraldo, La Nacién, Estampa MURCIA: El Liberal. 2:¥ Herq dod

(Revista). ALBACETE: El Defensor.  Prepg, ¢ AAragén, Voz de Aragén.
BARCELONA: La Vanguardia, Noticiero Universal, Las No- ALICANTE: Diario de Alicante. €hlg Gallego

ticias, La Publicitat, Dia Grafico, La Veu, El Diluvio, SEVILLA: El Liberal. ’-'-_LI]): Nurte‘

: Liberal, Pueblo Vasco. : e G 2A. o.

SAN SEBASTIAN: Voz de Guipuzcoa. CADIZ: Diario de Cadiz. i 11: El pi,
SANTANDER: E! Cantibrico. CEUTA: Defensor de Ceuta. Burardn nyectr .
PAMPLONA: Diario de Navarra. CORDOBA: Defensor de Cérdoba. "eclalizadas: 08 anuncios en las siguientes
PALENCIA: Dia de Palencia. GRANADA: Defensor de Grenada.
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PHILIPS =

RADIO SPORT, RADIO TECNICA, E. A. R, ANTENA,
ONDAS, BOLETIN DE LA ASOCIACION NACIONAL
DE RADIODIFUSION, BOLETIN R. C. C., MICROFONO.

Y por tultimo, y eventualmente, insertaremos en otros
periédicos y revistas ilustradas segin las circunstancias lo
aconsejen. :

Este es, pues, cliente amigo, nuestro programa para
abril; haz que nuestro esfuerzo no sea esteril, colaboran-
do con nosotros en la propaganda de los nuevos recep-
tores PHILIPS.
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CAMPANAS "DIRECT-MAIL”

Casi la totalidad de vosotros conocéis el significado y
eficacia de la propaganda directa por medio de cartas.
Las referencias entusiastas que hemos recibido de nues-
tros clientes durante el afio tltimo, nos han hecho conocer
el éxito de nuestro método. En el afio actual continuare-
mos estas campafias ordenadamente.

Estamos convencidos que no es preciso enviar cartas
"Direct-Mail” a un gran numero de clientes; por el con-
trario, vale mas que estas cartas las reciban cien perso-
nas cuidadosamente elegidas, que no mil cuyas sefias se
tomen de una guia telefénica, por ejemplo. No hay que
olvidar que los gastos de franqueo alcanzan una elevada
cifra, pues el ”Direct-Mail” debe enviarse como carta y
10 COmo impreso.

VUESTROS PROPIOS ANUNCIOS

iUna noticia! Sabemos que muchos clientes nuestros
hacen por su cuenta publicidad en la Prensa local y pro-
vincial. Sin embargo, la mayoria de estos anuncios no
rinden el efecto deseado a causa de su mal hecha com-
posicién. Nosotros pondremos a la disposicién de nues-
tros clientes, clichés completos para sus anuncios; es
decir: dibujos nuevos, originales y modernos. Usted podra,
por tanto, insertar anuncios atractivos y originales con
su nombre y direccién.

Rogamos, pues, a nuestros revendedores aprovechen
esta ocasién informandonos lo mas radpidamente posible
sobre los periédicos en que deseen anunciar. (Dirigirse
al Departamento Central de Propaganda, Madrid.)

COMO 0S AYUDAMOS CON NUESTRA PUBLICIDAD

En lo futuro RADIO Y LUZ serd un fiel reflejo de la
orientacién de la publicidad que proyectemos hacer en
meses sucesivos. Nuestros anuncios, dibujados por los
mejores artistas; los folletos, "depliants”, cartones, car-
teles y material para escaparates, etc., dardn una com-
pleta idea de la superioridad de nuestra marca, haciendo
posible el aumento de ventas a que cada revendedor
aspira. ¢Ha pensado usted lo que esto significa?

Solamente Philips puede hacerlo con su gran orga-
nizacién. Para un revendedor Philips no existen difi-
cultades, pues todos ellos saben que Philips estd siem-
pre para ayudarles.

PREPARESE USTED PARA LAS NUEVAS CAMPANAS

En colaboracién con nuestro Departamento Comercial
estamos organizando una nueva campafia " Direct-Mai ?‘J
En el proximo nimero de RADIO Y LUZ seremos mas
amplios en detalles, pero rogamos a los clientes que se
interesen por esta campafia, que nos informen desde ahora
para tenerles al corriente.

En lo futuro, las series de cartas ”Direct-Mail”, seran
puestas a vuestra disposici6én, por cantidades de cien
ejemplares, con sus sobres correspondientes. Venderemos
estas series al precio de coste; de esta forma, y con un
gasto insignificante, podréis hacer la mas original y
moderna propaganda que Philips os ofrece.

Los dos juegos de cien cartas "Direct-Mail”, los sumi-
nistramos por pesetas 25.

Los clichés que ilustran esta pagina son una reproduc-
ci6n parcial de estas cartas, magnificamente impresas en
huecograbado.
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"Philips Duplo”, llamative escaparate iluminado.

VUESTRO NUEVO VENDEDOR DE
LAMPARAS ;

E;ll?HILIPS “merchandiser” ven-
pamceafﬂparas Para usted. {Esto que
emctolugeros{mll, es completamente
PHIL Ips ¢ fodos los paises donde el
b merchandiser” ha sido

S aﬁ;’ la Direccién de nuestra
Y Vari recibido cartas entusiastas,
- 0s revendedores han comunicado

Por este método han duplicado
¥ aun triplicado sus ventas.

éCOI}"lo es esto posible?

v merchandiser” instalado en
uestro establecimiento muestra al
Publico los diversos tipos de lamparas;
¢ esa forma el cliente tendra rapida-
;ltente la idea de adquirir las que nece-
h nsial Ademas, como el aparato estd
EAcil ado a la vista del ptiblico, es mas
s Para el comerciante llevar la con-
. acion al tema deseado. Tenemos

. Convencimiento que los "merchan-

é;f}‘-r" tendran en Espafia el gran
to de que vienen precedidos de
otros

no paises. Por desgracia, la fabrica
nos ha enviado mas que una pe-

8 _J m’

Lin atractiva juego de carfones para nuestros fripticos.

quefla cantidad. El precio de este
practico aparato es de 30 pesetas.

Unicamente la Casa PHILIPS, que
los ha fabricado en gran escala, pue-
de suministrarlos a este precio; que en
realidad es el de coste. {Qué represen-
tan 30 pesetas, cuando se trata de
duplicar o triplicar vuestra venta de
ldmparas...!

Solicite este aparato al Departa-
mento Central de Propaganda, Ma-
drid.

"PHILIPS DUPLO”

La potente y maravillosa ldmpara
»Philips Duplo” para automoviles,
cuenta ya con un nuevo propagan-
dista: el escaparate "Philips Duplo”,
de un atractivo sorprendente.

Nuestros revendedores de lamparas
pueden pedir al Departamento Cen-
tral de Propaganda, Madrid, este esca-
parate, al precio de coste, ptas. 15, y lo
recibiran franco de porte y embalaje.

El fotograbado da clara idea de la
originalidad de este escaparate. Los
faros del_automévil, dotados de lam-
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paras especiales, dan la completa
sensacion de los coches en la carre-
tera, llamando poderosamente la
atencién por su originalidad.

Haga sus pedidos al Departamento
Central de Propaganda, Madrid.

NUESTROS TRIPTICOS

En nuestro ntimero anterior y en
el articulo sobre escaparates, publi-
cdbamos una nota sobre los tripticos
que, al precio de pesetas 8, suminis-
tramos a nuestros clientes, con tres
juegos de cartones.

Ha sido una Iluvia material de pe-
didos la que hemos recibido en estos
dias, lo que nos prueba el entusiasmo
de los revendedores por cuanto signi-
fica renovacién y propaganda mo-
derna.

Hoy publicamos la fotografia de
otro de los juegos de cartones, que
acompafian a estos tripticos, cuyas
artisticas litografias, tiradas a todo
color, son por demas atractivas.

Estos tripticos pueden colocarse en
el escaparate o interior del estable-
cimiento contribuyendo grandemente
a llamar la atencién del visitante so-
bre los productos que se anuncian.

No olvidéis nunca que vuestro me-
jor vendedor y propagandista es el

El "merchandiser” Philips.

escaparate; por tanto, a él debéis de-
dicar una atencién preferente, reno-
vandolo con frecuencia y no exXpo-
niendo un conglomerado de objetos,
sino las ultimas novedades que ten-
gdis en venta.

COMO PEDIR NUESTRO MATE-
RIAL DE PROPAGANDA

A partir de 1.° de abril, nuestros
Agentes Comerciales tendran una
carpeta en la que estardn coleccio-
nados cuantos folletos e impresos
edite nuestro Departamento de Pro-
paganda. Solicite ver esta coleccién;
estudie el material que pueda nece-
sitar, y nuestro Agente Comercial cui-
dard de pasar vuestro pedido al De-
partamento de Propaganda, a menos
que usted prefiera dirigirse directa-
mente a nosotros.

jLea siempre RADIO Y LUZ!..



RADIO Y ‘BUZs==

SU MATERIAL DE PROPAGANDA PARA ABRIL

Para el mes de Abril les recomendamos el material de propaganda siguiente, que se distribuira gratis:

ALTAVOCES.—El nuevo Folleto desplegable . . . el R T T R-5060
El Catalogo artistico, en color, ”El Trovador Moderno e L e e B Bl e R-1080
El Folleto #la Eleceion. de nsdItavo il e s woe o aeteesr tee it Sl e e ol o R-5005
RECEPTOR 2z511.—El Folleto en huecograbado . . . . . . . . . . . . . . . . . . R-955
VALVULAS.—La Hoja descriptiva con caracteristicas . . . . . . . . . . . . . . . . . R-1067
5 ElNuevoiCartel tamericanoihalt v m ot ©s s war ot o TaeRRINSEEE 2 s il e R s R-1251
El Cartel . . 4 e M e R-717
RECEPTOR 2802 PARA ONDAS CORTAS -—E] Folleto pequeno v e e, | S s R-827
El Folleto ilustrado, en huecograbado, "Ondas cortas, distancias largas” . . . . . . . . . R-848
Para su escaparate y mostrador el cartén pequefio "PHILIPS” . . . . . . . . . . . . R-1138
DERIVATENSIONES. —El Folleto descriptivo . . . R-476

Para vender los aparatos Philips a plazos: Los crlstales de tres colores)? Productos Phﬂlps Rad:o
Venta a Plazos”.
LAMPARAS RECTIFICADORAS,—E] Nuevo Catilcgo ilustrado . . . . . . . . . . . . . R-627
RADIOGENERAT = Fiicarieliprande, Fadior o i R e et B a6 R-1172
El juego de letras PHILIPS.
ARMADURAS.—Los folletos ilustrados siguientes:

El Folletor "PHiUMa JURIOTY | + = o o = s o o w0 o 4 oo st e S S ] R-1636

" » DPWHIEETY Sl o o e el L p e e e s e o R IR o o R—I773

" " "Philiray” G T R S e e e ol e R e s i e R—I457

" T SR s o e S B i o oo i e S

11 ” "Phililite” B L | - e e R e~ R-1629

» » "Phililux” 5 . * S 5 s £ = s 3 & = o . ¢ % 2 A . . . _.. . . A 'y R-1491

£ FasrRhiNmall e e R e s RS R-1461
LAMPARAS DUPLO.—EI Desplegante 1lustrado en dos colores e e e e b o R-1331
ElEHollctonpEqeNoBIINSIIAtOR - 1 r i e s o RS B R-1794

HAGA SUS PEDIDOS HOY MISMO

bt e P e P s A e P A i e Pl S bl st e B NI N M SR BA MAT AR A b i 5 2
BTt Tah ok SR M I e e L S N I,V“/#/'WWMWWM—\' TN T v v v

A PHILIPS IBERICA, S. A. E.

PASEO DE LAS DELICIAS, 71 Departamento de Propaganda
'| MADRID

|
| Les agradeceré me remitan el material de propaganda siguiente:

\ Estoy conforme con que los precios que me carguen para el material sean los indicados en
| esta Revista.

Firma del Comerciante:

‘_ Nombre ...
. Calle y nimero ...
|

Poblacién ...
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