MAYO, 1931 N.° 3

Revista mensual dedicada
exclusivamenite a nuestros clienfes.

NUESTRAS SALAS DE DEMOSTRACION

HILIPS IBERICA, convencida de la importancia que para la difusién y
venta de sus productos tiene la demostracién de los mismos, porque cada

demostracién es una venta, ha instalado en Madrid, Barcelona, Valencia, Bilbao,
Sevilla y Las Palmas, unas Salas-Exposicién destinadas a sus clientes y al publico
en general.

Ningtin comerciante de radio, lamparas, armaduras, rayos X y Neén, debe
Pasar por alto estas salas, porque en ellas encontrard una valiosa ayuda para su
negocio. En estas salas estardn en exhibicién permanente cuantos productos
PHILIPS estan actualmente en venta y ademas en ellas se dardn toda clase de
demostraciones, gratuitamente, tanto a los comerciantes como al puiiblico. Estamos
convencidos que salas con este objeto eran indispensables para dar mejor a co-
nocer los productos PHILIPS,

Para cuantos comerciantes manejan los productos PHILIPS serin estas
salas centros de informacién y ayuda. En arreglos de escaparates, iluminacién
de los mismos, métodos de venta, exhibicién de propaganda, forma de atender
al publico e ”Ideas para fomentar las ventas”, son estas salas el verdadero
resumen para guia de los comerciantes. A su disposicién las ponemos y esperamos
se servirdn de ellas para adquirir cuantos datos e informaciones puedan tender
a mejorar su negocio.

En la plana central de este numero publicamos varios aspectos de la Sala-
Exposicion de Madrid, instalada en la calle de San Agustin, esquina a Plaza de

las Cortes. Ningin comerciante debe omitir su visita a esta sala.

PHILIPS ha hecho estas instalaciones con el exclusivo objeto de ayudar a los

comerciantes y servir de incentivo al ptiblico. Aconsejad, pues, a vuestros clientes
que visiten nuestras Salas de Demostraciones.
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LA UTILIDAD DE LA LAMPARA "LUZ SOLAR”
EN DIFERENTES ACTIVIDADES

S cosa bien sabida que la
coloraciéon de los obje-
tos depende de la natura-
leza de la luz que reciben.
Asi, decimos que un objeto
tiene uno u otro color, cuando
lo observamos bajo la accion
de la luz del sol; es decir, la
coloracion de los objetos estd
basada tomando como refe-
rencia la luz solar. La com-
posicién de esta luz es una
mezcla de diferentes colores
simples, cuya energia estd re-
partida casi uniformemente,
desde elrojo,anaranjado, ama-
rillo, verde, azul, afil y vio-
leta; en todos los colores (en
todas las frecuencias).

Se comprende facilmente
que las luces artificiales de
uso corriente, que tienen una
composicion muy distinta a
la luz solar (exceso de radia-
ciones de larga longitud de
onda: verdes, amarillas y ro-
jas) modifiquen muy sensible-
mente las coloraciones de los
CUerpos.

Estas alteraciones de los co-
lores, que se observan muy
claramente aun en las lampa-
ras de 1/2 watio, cuyo fila-
mento tiene una temperatura
elevadisima, llega en las lam-
paras monowaticas (cuya tem-

peratura de incandescencia es
notablemente inferior y, por
tanto, existe todavia una ma-
yor riqueza en radiaciones ro-
jas) a falsear casi completa-
mente la coloracién y, muchas
veces, hasta el mismo aspecto
de los cuerpos.

Los laboratorios PHILIPS
vienen fabricando' con éxito
una ldmpara llamada LAM-

‘PARA PHILIPS ”LUZ SO-

LAR”, cuya ampolla, de un
cristal de perfecta nitidez, de
coloracién ligeramente azula-
da y perfectamente dosificada,
deja pasar las radiaciones azu-
les, absorbiendo el excedente
de las otras coloraciones (ro-
jas, amarillas, etc.), dando
una luz cuyo espectro es muy
semejante al que produce la
luz del sol.

Bajo la accién de la lam-

para PHILIPS ”LUZ SOLAR”-

los colores méas delicados con-
servan su belleza y su justa
tonalidad, como si fueran exa-
minados a la luz del dia.

Es bien sencillo comprobar
lo anteriormente expuesto con
un aparato bien rudimentario:
un cajon de un metro de largo
por unos 40 cm. de alto y
30 cm. de profundidad, al que
dividiremos en cuatro com-
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situando en
cada uno de ellos una lam-
para de filamento carbén, una
ldmpara monowatica, una de
1/2 watio y una "LUZ SO-
LAR” del mismo ntimero de
bujias, las cuales procurare-
mos ocultar directamente de
la vista para evitar el deslum-
bramiento. Si en cada uno de
estos compartimientos colo-
camos un trozo de la misma
tela (mayor sensibilidad con
dibujos rojos, verdes o ama-
rillos), observaremos que nin-
guno de los trozos de tejido
se parece; es decir, que no so-
lamente la coloracién del te-

partimientos,

jido es diferente, sino que su
aspecto nos parece muy dis-
tinto.

Dejando aparte el efecto
que con la lampara de fila-
mento carbén se obtiene, don-
de el color queda completa-
mente desvirtuado, al compa-
rar el tejido iluminado con la
lampara monowatica respecto
al iluminado con la ”LUZ
SOLAR”, se nota una dife-
rencia tan extraordinaria, que
si el tejido es compuesto (méas
de una coloracién), en la mo-
nowdatica advertiremos una
confusién completa en los

colores y en la forma del



_—
dibujo, mientras que en la
"LUZ SOLAR” apreciaremos
todas las tonalidades y la
verdadera configuracién del
tejido. =

El tejido iluminado con la
lémpara 1/2 watio se acerca
Mds a la realidad que en la
nfonowé.tica, pero sin llegar,
1"1,1 ¢on mucho, a la lampara

LUZ soLAR”.

{En qué casos, pues, debe-
;:11:1? aconsejar el empleo de la
. Para "L yzZ SOLAR’? En
mnumerables; sin embargo,
Mencionaremos los mas im-
Portantes,

El comerciante de las tien-
das de tejidos en general, y
de los almacenes de noveda-
des €specialmente, si adopta
esta clase de lampara en su
establecirniento, estd a salvo
2;’0:1:—: q‘-’:::pciones y devolu-
e an frecuentemente
T Il como resultado del
tefido. o aspecto que tenia el
P ando se compré en
: enda y cuando se ve a la
C‘-:; (Leslt dia; el comerciante,

: a clase de lamparas
Estimula también notablemen-
te sus ventas, pues es bien
Sabido que muchas personas
Conocedoras de a5 variaciones
que produce la luz artificial,
S¢ abstienen de comprar una
Vez caida la tarde; y si se en-
Cuentran en el almacén, se

despiden con la problemaética
frase:

1 Fa ~
- Volveré mafiana, de
dla.”

St Se pone, asimismo, a
& lel‘to de los dias sombrios
it }‘:S que ni siquiera qu de
to alla en su establecimien-
Su’ g h?ciendo, por tanto,
VOIu‘;?gocxo tributario de la

ilidad del tiempo; y aun

7z

“RAPLO-YLUZ

en los mismos dias claros, es
aconsejable su empleo a fin
de que desaparezca esa, no
solamente antiestética
tumbre de examinar los gé-
neros en la calle.

En las exposiciones de cua-
dros, donde juega el color un
papel tan primordial, es tam-
bién imprescindible el uso de
estas lamparas, por ser pre-
cisamente de noche cuando
hay mayor afluencia de gente,

COs-

cuando va el gran publico; ya
que hay que considerar que
generalmente los cuadros se
pintan de dia. |jjEs verdadera-
mente doloroso el aspecto que
nos produce una marina o un
cualquiera, cuando
iluminado

paisaje
este cuadro estd
con lamparas corrientes!!!

En los escaparates donde se
exponen pieles, camisas, se-
das, etc., no solamente Ia
lampara "LUZ SOLAR” da
una atraccion extraordinaria,
sino que trueca en decisiones
inmediatas las incertidumbres
debidas muchas veces a des-
confianzas... Hace resaltar
fuertemente la orfebreria; en
los probadores de las sastre-
rias, donde generalmente nun-
ca entra la luz del sol, em-
pléase a fin de apreciar los

yad

menores detalles; en los des-
pachos donde haya personas
de vista delicada ¢s muy con-
veniente su empleo, por tener
esta luz menos
rojas, que son precisamente
las nocivas; en todas las fa-
bricas de productos colorantes
y en todas en las que el color
juega un papel preeminente;
y hasta en los anuncios, que
por su blancura se les distin-

radiaciones

gue mas facilmente. Moderna-
mente se utilizan estas lam-
paras también en los faros de
autos (Lamparas proyector
Duplo y Triplo), aprecian-
dose con ellas mucho mejorlos
obstdcuios en las carreteras,
cansando menos la vista del
conductor.

iiiComerciantes del ramo
eléctrico, aconsejad el uso de
la lampara PHILIPS YLUZ
SOLAR” en los casos
prescribe la ciencialll

que

Resumen de algunas apli-
caciones de la lampara PHI-
LIPS ”LUZ SOLAR”:

Comerciales: Almacenes
de tejidos, de sedas, mercerias,
guanterias, flores, orfebrerias,
joyerias, salones de belleza,
etcétera,

Indusfriales: Tintorerias, fa-
bricas colorantes, peleterias,
fabricas de tabacos.

Artisticas: Estudios de pin-
tura, exposiciones de cuadros,
juegos de luz en escena.

Técnicos: Fotografias) ilu-
minacién muy actinica, ilumi-
naciéon de microscopios), salas
de operaciones, dentistas, etc.

Publicidad:
Nnosos.

Letreros lumi-

Carreteras: Faros de auto-
moviles.

ZENEE

d
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VENTA

LGUNOS Comerciantes de
Radio han comprobado que

las demostraciones gratuitas
que efecttian a domicilio con
los aparatos de Radio, son
méas eficaces, y se traducen
casi siempre en ventas, cuando
se aprovechan para dichas de-
mostraciones circunstancias es-
peciales, como reuniones fami-
liares en el domicilio del com-
prador con motivo de las Pas-
cuas u otras festividades loca-
les; santo o cumpleafios del
cabeza de familia, bodas, bau-
tizos, etc., o bien cuando en las
demostraciones se pueden oir
emisiones de interés universal.
Es indudable que una emi-
sion especial ha de producir una
impresién mas profunda en el
probable comprador que el pro-
grama ordinario de todos los
dias y por consiguiente le incli-
nard con mayor fuerza a com-
prar el aparato. Un comercian-
te que esté bien enterado de los
programas europeos y naciona-
les de la semana y que haya
averiguado al mismo tiempo
cuales son los gustos o las pre-
ferencias del probable compra-
dor, verd que se le facilita con-
siderablemente la venta de los
aparatos si al hacer la demos-
tracidon consigue que el compra-
dor se interese vivamente por
lo que ‘estd escuchando. Por
ejemplo: si es aficionado al
“foot-ball” y en aquella sema-
na se juega un partido intere-
sante cuyo resultado serd trans-
mitido por Radio, debe el co-
merciante aprovechar para la
demostracion la hora en que
tenga lugar dicha transmisién.

DE RECEPTORES

Si es aficionado a las dperas de
Verdi v en aquella semana se
transmite alguna la aprovecha-
rd igualmente. Y asi en todos
los casos que se puedan pre-
sentar.

El Comerciante tendrd en
cuenta si es la sefiora o los hijos
del comprador los que han de
influir mas en la venta, para
procurar que las demostracio-
nes se refieran a los asuntos
que mads les interesen.

En el establecimiento de cada
Comerciante nunca debera fal-
tar alguna revista o publicacién
con los programas semanales
de las emisoras nacionales y
extranjeras que pueden oirse
bien con los aparatos que ven-
da, y aparte de esto también
le ayudard a vender una reco-
pilacién seleccionada de los
programas atrasados para hacer-
le ver practicamente al compra-
dor todo lo que hubiera podido
escuchar si hubiera comprado
ya el aparato. No hay duda que
entre estos programas atra_sa—
dos siempre habra conferencias,
obras musicales, informacion,
etcétera, de particular interes
para el comprador.

VENTA DE RECEPTORES
PARA HOSPITALES, HOTELES,
COLEGIOS, PENSIONADOS, &

No queremos repetir aqui los
argumentos de venta de 1." cla-
se para la venta de receptores en
estos centros, pues los supone-
mos conocidos por todos los co-
merciantes, y s6lo hemos de re-
ferirnos a las facilidades que
PHILIPS IBERICA pone al al-
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"PHILIPS”
CON MOTIVO DE CIRCUNSTANCIAS ESPECIALES

cance de los Comerciantes para
conseguir que se difunda la uti-
lizacion de receptores en estos
centros hasta llegar a la consi-
derable extension alcanzada en
el extranjero.

El sistema de Venta a Plazos
establecido por PHILIPS IBE-
RICA permite actualmente ven-
der el magnifico receptor 2511
en combinacién con cualquier
altavoz, a pagar en dos afios.
Y si se trata de un hospital,
sanatorio, etc., donde se prefie-
ra utilizar con el 2511 un cen-
tenar de cascos, puede adqui-
rirse igualmente dicho receptor
a pagar en trece mensualidades.

La clientela mencionada es
la mejor que puede encontrar el
Comerciante para vender apa-
ratos a plazos, puesto que en
todo caso tiene la seguridad de
que los pagos se efectuaran
puntualmente, y como se trata
de reducidas cuotas mensuales
es facil para cualquiera de estas
instituciones incluir las mensua-
lidades en sus gastos corrientes
sin acudir a un presupuesto
especial, como seria el caso de
efectuar la compra al contado.

Como la mayor parte de los
comerciantes podrdn efectuar
las instalaciones eléctricas y
muchos de ellos pueden tener
la oportunidad de dar salida a
los cascos que tengan, en las
ofertas para hospitales, etc.,
con el consiguiente beneficio.
Confiamos en que aprovechan-
do las ventajas de nuestro ac-
tual sistema de Venta a Plazos
pongan en practica nuestros
clientes esta idea, a todas luces
provechosa.
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El radiofonégrafo Philips 2819
darmoniza con todos los interiores.
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Sala. Exposicion de
receptoresy vdlvulas.

5. Aspecto exterior de
la Exposicidn.

Otro aspecto del sa-

6. Vitrina de alum-
I6n grande.

brado.

Vitrina de armaduras

Philips. 7. Sala de rayos X.
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Equipo amplificador de
pofencia, Philips.

Amplificador de 600
vatios,

Microfono y amplifica-
dor micro- fonogrd-
Jico para la palabra
v la musica.

LOS EQUIPOS AMPLIFICADORES PHILIPS

ON variadisimas las aplicaciones de }as insta aciones amplificadoras de
potencia PHILIPS, puesto que la celebraciin de p-. idos 3z fithol,
veladas de boxeo, carreras de caballos, fiectas en stadiums, casirss, ©i:-
vas, etc., dan ocasién a lz 1.ilicacién de estas insta-

% laciones, insustituibles en estos casos.

A Queremos llamar i atencién de nuestros clientes
sobre el empieo de estos equipos en las propagandas
politicas.

Enlos banquetes y reun.:nes oficiales donde <2 con-
grega siempre un nimero considerabie de asistentes
facilitan los altavoces PHILIPS la fiel reproduccidn
de las palabras del orador. En las rcuniones politicas

hasta hace poco celebradas, la voz del orador alcan-
zaba s6lo a una pequefia parte de su auditorio. Hoy,
gracias a la aplicacién de los equipos am_lificadores
puede difundirse la voz del orador entre millares
de concurrentes.

Algunos de nuestros clientes, por ejemplo "La Ins-
taladora de Radiotelefonia’, han hecho varias insta-
laciones consiguiendo un magnifico resultado y un
triunfo, tanto para ellos como para los productos
PHILIPS.

Recordamos, entre otras instalaciones, la efectuada

para el Congreso Eucaristico que
se celebré en Tolosa; la del Kur-
saal de San Sebastian, y mas
reciente atn, la del mitin de
propaganda republicana celebra-
do en San Sebastian, dos de
cuyas fotografias ilustran estas
lineas.

Nuestros equipos son de todos
vosotros conocidos; si asi no fue-
ra, nuestro departamento corres-

Sr. Unamuneo, anfe el micréfono Philips, en el mitin Republicano de San Sebastian.

Srta. Clara Campoamor, en el mitin
"Pro amnistia” de San Sebastian.

pondiente os facilitard cuanta in-
formacién deseéis.

No hay que olvidar que se ave-
cinan grandes propagandas politi-
cas: elecciones de diputaciones pro-
vinciales y de diputados.

La mejor propaganda que podéis
hacer para vuestra Casa y para la
marca PHILIPS es una instalacién
de este género. No desaprovechéis,
pues, un momento,
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| LA LAMPARA

“ULILRASOL™

EL SOL DE VERANO EN CASA

DENTRO de brevisimos dias pondremos a la
vents un nuevo aparato concepcién de los
Laboratcuios PHILIPS, de Eindhoven, El UL.
TRASOL, productor de rayos ultravioletas cuyas
Irradiaciones producen sobre nues-
T0 organismo los mismos beneficio-

S0s efectos que los rayos solares.
o lci?llrf ha sido preocupacién de
iy mnél Icos Procurar de una ma-
detoicr Sdo menos ingeniosa 1:1_1 pro-
del so] xme unos rayos sustitutos
pal. res?lo para emplearlos en
diciones Cl_glones’ que por sus comn-
dpetiasy leatologlcas el astro rey
S hen €da llamarse tal, sino aun
o s os lugares de la tierra, co-
o ’qpu r e511“!1[110, en nuestra patria,
el € €l sol m4s puro se nos

E fa con todo sy esplendor.
e ndL%VIerno es la época del afio
Ultr su:;le hacerse mayor uso del
Situ:i:ié‘ Y& que el sol, debido a su
henis n con respf:cto a nosotros
tl’avioletm nos da 1rrad_1aciones ul-
to: tas tan necesarias para la
macz_on.cle las vitaminas, pro-
g:_li(;t;ds :lndlspensabfes para la inte-
Clipacis € Nuestra salv_.xd. Esta preo-
th -1011 se ha traducido en la cons-
Uccién de aparatos que han tenido
c‘;gaz vida la mayoria de ellos, a
Usa de que la experiencia ha de-
:ln;s;rafio que dichas construcciones
Nabian pasado de la categoria

€ Intentos,

o un aquellos apa.ra.to? que su
xIStencla ha corrido mejor suerte
E;‘Se la de sus hermanos no han
SPondido cumplidamente a los
l_jnes Para que fueron creados. Los
abOratorios PHILIPS no podian
?uedarse atras ni dejar de estudiar
& TeSolucién de tan importante pro-
102;';3, ¥ tras no pocos ensayos han
s C° Presentar una ldmpara
°f poco consumo produce

radiaciones ultravioletas en gran cantidad,
siendo por lo tanto el inico aparato destinado
al publico que merece el nombre de sustituto
del sol.

Nuestro Ultrasol no es un apa-
rato electro-médico, propiamente
dicho; es un aparato de aplicacio-
nes miiltiples desde el punto de
vista profildctico. ”M4s vale preve-
nir que curar.” Esta es su princi-
pal misién. Defender nuestro orga-
nismo contra la invasién microbia-
na, aumentar la cantidad de vita-
minas, aumentando de este modo
nuestras defensas organicas.

En el taller, en el bafio, en la in-
timidad de la familia, etc., etc., pue-
den recibirse sus beneficiosos efec-
tos sin alterar nuestras costumbres
ni distrayendo tiempo alguno a tal
efecto. Sus aplicaciones en las es-
cuelas es bien facil deducirlas. Los
nifios, sobre todo, son los que nece-
sitan mayor nimero de defensas,
por cuanto son los mas expuestos a
enfermar. Cuidar de que los nifios
se crien robustos, poniéndolos en
condiciones de poder luchar y de-
fenderse es el mejor camino para
llegar a constituir una raza vigo-
rosa.

Consta el aparato Ultrasol de una
lampara especial con seis patillas, de
un elegante soporte y de un trans-
formador universal que va alojado
en el interior de la base del soporte.
Puede funcionar a Ilos voltajes
comprendidos desde 100 a 250 v.
con red de corriente alterna 50 pe-
riodos,

Su funcionamiento no necesita
especial vigilancia y cualquiera pue-
de usarlo con sélo tener en cuenta
unas elementales indicaciones.

Una lampara Ultrasol no debe
faltar en ningtin instituto de belleza.
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ELIJA SU RECEPTOR DE
CORRIENTE CONTINUA

Los esfuerzos de PHILIPS RADIO para = g
crear la serie de receptores enchufa- "‘"5'-‘; "”gg‘” salas de
bles a la corriente continua han te- Smostacanes
nido un éxito satisfactorio. Gracias a
los maravillosos “pentodos PHILIPS"
ha sido posible crear esta serie de re-
ceptores que vienen a satisfacer ple-
namenite la necesidad del mercado.
MODELD 2533 Nuew teceptor para comente con-
tinwa cuyas mds salientes caracte-
visticas sarc Potendia de audicidn,
daridad en la reproduccidn, selec
tividad y alcance
MODELD 2636 La Consette PHILIPS pasa comente

tontinua. Receptor y atavor en
un solo mueble de sobremesa,

PHILIPS— —

_—— Mo ahade usted que PHILIPS construye tam-
bién Wmpates y asmacuras para alumbado
perfecdo

a
Erbtead can titon weepeann
:gsm Precos. receptores para onge -
3. l2rga y extra - corta Patentes
altavoces

a se trate g
tantes de

He aqui una parte de los anuncios que se publicardn durante el mes de Mayo en los periédicos y revistas que en nyestro
nimero anterior citabamos. 1 c

Solamente PHILIPS IBERICA ayuda en esta forma a sus clientes para la difusién de sus productos. Ol‘ﬂ;llemenfe nuestra |abor
teniendo_en stock los productos que en nuestra campaiia anunciamos: Receptores para corriente continua 2553, 2636, 2533; para
alterna 2511, 2531, 28%9, 2601, 38?1. 2517; radiofonégrafos, amplificadores y vdlvulas "Miniwalt”, sin olvidar en cuestién de alum-
brado las inmejorables armaduras y lémparas PHILIPS.
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== RNDPIO Y LUZLIE

DE NUESTRO DEPARTAMENTO DE

1.* carta en blanco de la campafia en preparacion.,

\URANTE el mes ulti-
Mo hemos recibido una
;antildad énorme de correspon-
C:Stza: Pedidos de material,
S sobre escaparates, foto-

gf&fias de estable

A cimientos,
etcétera,

Experimentamos un gran
P{acer al comprobar que, de
dia en dia, se hace mas estre-
ch'o el contacto con nuestros
clientes, y o] interés que ellos
Se toman al consultarnos so-
br.e nuestras campafias de
Pr?paganda, que tienen por
objeto aumentar las wventas
de log revendedores Philips.

Listas de precios. Las nue-
Vas listag que contienen los
Precios de nuestros aparatos,
al contado y a plazos, acaban
9€ ser distribuidas.

: (?uidadosamente impresas y
facilmente manejables, en
EI.IaS Puede encontrarse ra-
pld.ame“te el precio de cual-
qu.er Teceptor o combinacion
Philips, tanto al contado como
a pIEI.ZQS.

p]:::;n";e eIlvia.do’ dos ejem-
estas listas a cada

cliente. Nuestras Sucursales
tienen un stock de ellas.

B

Utilice nuesfros méfodos de propaganda
Direct-Mail.

Por consecuencia, podéis pedir
las que necesitéis.

9

11

PROPAGANDA

Film de propaganda. Hace
ya varios meses que a nuestra
campafia de propaganda he-
mos afiadido las peliculas, uno
de los medios mas modernos
de publicidad.

El film de dibujos animados
para las valvulas Philips *’Mi-
niwatt’”’, que ha sido ya pro-
yectado en diversos teatros y
cines de Madrid, Barcelona,
Bilbao, etc., seguird envian-
dose a otras poblaciones du-
rante el mes de Mayo.

Dentro de poco tiempo pro-
vectaremos una pelicula sobre
venta, que dard a nuestros
revendedores, de una manera
agradable y sencilla, demos-
traciones de la forma para
aumentar las ventas utilizan-
do los métodos modernos.

También hemos recibido
una carta de nuestras Fabri-
cas de Eindhoven anunciin-
donos que dentro de poco,
nos llegard un gran film in-
dustrial, que en una serie de
imagenes artisticas y atracti-
vas, dara idea de la gran in-
dustria y fabricacién de los

2% carfa en blanco de nuestra nueva campana de Direct-Mail.
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productos Philips. En nuestro
préoximo ntmero hablaremos
respecto a esto.

Va-
rios revendedores nos han es-
crito sobre escaparates. _

Hacemos notar a todos, que
es absolutamente necesario

Nuestros escaparates.

enviarnos siempre las dimen-
siones de los escaparates, y si
es posible remitirnos una o
dos fotografias, pues sola-
mente con estos datos a la
vista podemos estudiar cudl
es el escaparate conveniente
a cada revendedor.
Actualmente poseemos una
serie de nuevos escaparates
desmontables con embalaje es-
pecial que facilita su envio y
montaje. Los ponemos a vues-
tra disposicién gratuitamente

con un plazo de dos o tres
semanas.

Direct-Mail. Gran nimero
de revendedores utiliza nues-

iAlfo! ;Alto! He olvidado mi niimero
de Rapio v Luz.

tro servicio de cartas Direct-
Mail. La atrayente impresiéon
de estas ultimas es tal, que
constituyen una garantia de
venta de varios aparatos.

RADIO W iUz

“ de vent

Nuestros revendedores  .s¢
han convencido que con una
propaganda racional no existe
la temporada - muerta, .'no
una soa y Uaica temporada
sin irt rru - ién que
dura tedo el #ii».

Refir:éadonos a una carta
recibica de u..o de nuestros
lectorz ., aue o9s dice que en
el caso qua él enviase un cen-
tenar de ‘car as 10 tendria
tiempo de ir a visistar a esos
clientes, publicames a conti-
nuacién un esquema que da
idea de la manera en que se
debe proceder al env.o de estas
cartas Direct-Mail, facil y
practicamente, sin que esto
ocasione mucho trabajo.

Lea en el préximo nimero nues-
fros proyectos para el verano.
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ENVIO DE LAS CARTAS DIRECT-MAIL

El envio de estas cartas debe hacerse siguiendo un orden determinado. Cada dia una nueva serie de diez per-
sonas recibira la carta ntim. 1, y al dia siguiente la carta ntim. 2.

De esta forma, cuando el sistema esté en marcha, cada mafiana habra en plan diez demostraciones para ese
dia. Con un cuadro semejante a la vista podréis seguir perfectamente la marcha del sistema.

Diez categorias de diez clientes cada una

Dias 1.* cat. 2+ cat. 3.% cal. 4,0 cat. 5.0 cal. 6.* cat. 7. cat. 8.2 cal. 9.* cat, 10.% cat.
.20 | '1.% carta

i | (xRS 1.* carta

3.9 visita 2By 1.% carta

4." visita | 2.* » 1.* carta

(i visita 2% 9 I.* carta

6." visita 2. & I.* carta

7 visita AT 1:2

8.° visita 2.° 1.® carta

9.° visita | 2.* 1.% carta

S visita i S 10T caﬂ
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