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Lo que hace falta saber para registrar.....
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Una marca de fabrica o comercio

Un nombre comercial

El piblico, cada vez mis educado comercialmen-
te, desprecia lo anémimo; las legumbres, las frutas
y hasta el carbén se venden con marca de comercio.

Por afiadidura, sdlo puede anunciarse lo que tie-
ne nombre. El nombre propio nmo basta, pues suele
ser ficil de imitar.

El registrar una marca de fdbrica, de comercio o
profesional para distinguir mercancias, cuesta pese-
| SO TN P er S S b e S : 200.

Los DOCUMENTOS Y DATOS QUE NECESITAMOS
SON: 1.° Una autorizacién firmada a nuestro favor
(pidasenos el impreso correspondiente). 2.° Un di-
bujo de la marca y descripcidn de la misma 3.* Los
justificantes que acrediten el derecho a usar escudos,
retratos y medallas, si es que figuran en la marca.
4% Indicacién de los géneros a los que ha de aplicarse
la marca.

Observaciones

Las marcas se conceden para distinguir LOS PRO-
DUCTOS que se¢ fabrican o venden.

Pueden registrarse: los nombres propios, los ca-
prichosos. las razones sociales, las etiquetas, los di-
bujos, los envases, escudos, orillos

No pueden registearse: los distintivos que puedan
confundirse con otros ya registrados; las denomina-
ciones genéricas que puede usar todo el mundo: las
geogrificas o regionales; las extranjeras, a no ser que
se afiada el nombre y domicilio del solicitante; las
que puedan constituir falsas indicaciones de proce-
dencia o reputacidn: los nombres, iniciales, retratos
ajencs, a no ser con autorizacién: los colores por
si solos, a mo ser que estén unidos a uwna forma pe-
culiar o que constituyan orillos de tejidos: los co-
lores de la bandera espafiola, a no ser como elemen-
to accesorio de la marca.

Fs obligatorio el registro de las marcas farma-
céuticas,

Una marca se concede para distinguir cvantos pro-
duoctos se desee, pero el “Nomenclator™ los agrupa
en 100 clases, y hay que hacer un registro para
cada clase,

[Consiiltenos su <caso!

Redistros en el extramjero

En virtud de un convenio internacional puede re-
gistrarse una marca 3 la vez en varios paises extran-
jeros: Alemania, Austria, Bélgica, Brasil, Dantzig,
Espafia, Francia, Hungria, [talia, Luxemburgo, Ma-
rruecos, Noruegs, Méjico, Paises Bajos, Portugal,
Rumania, Servia, Croacia y Eslovenia, Suecia, Suiza,
Checoslovaquia, Ttnez, Turquia, ectc. Precio: unas
6oo pescras. (Segin el cambio de moneda.)

Asi como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias, los pombres comerciales son aplicables a la
documentacién y las transacciones de las empresas
mercantiles.

Las sociedades cuyo nombre sea una denomina-
cién caprichosa han de registrarlo antes como mar-
ta. No pueden registrarse a favor de un individuo
nombres colectivos. Tampoco pueden registrarse las
denominaciones que wvayan unidas a figuras o dibu-
jos, ni las de caricter genérico, ni las de fantasia, a
favor de personas individuales, Las sociedades que
deseen registrar su nombre deberin presentar la es-
critura de constitucién de la sociedad.

Cuando se solicita ¢l registro de un nombre que
no sea el del peticionario o contenga expresiones como
“sucesor de ...". “hijo de ...". etc., serd preciso
acreditar autorizacién o derecho exclusivo a esos ti-
tulos.

El registro del nombre comercial es independiente
del que, con arreglo al Cédigo de Comercio, deberin
llevar a cabo los comerciantes.

Se concede por tiempo indefinido, pero han de re-
novarse cada veinte aios. El privilegio de exclusivi-
dad es valedero para toda Espafia.

La legislacién es necesariamente complicada y mi-
puciosa, por lo que es aconsejable que nos consulte

§0 Caso.
Regis un bre comercial cuesta pese-
R T S i8o.

Los datos que necesitamos son andlogos a los in-
dicados para las marcas,

Un réfulo de establecimienio

Asi como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias y los nombres comerciales para distinguir las
empresas, los rorulos se conceden para distinguir las
muestras, portadas y escaparates de los estableci-
mientos.

S¢ conceden para ser usados sélo dentro del tér-
mino municipal del establecimiento y sus sucursales.
Puede estar constituido por ¢l nombre de una per-
sona, el de una sociedad o uno caprichoso.

Cuando ua ROTULO de establecimiento se emplee
a la vez como MARCA ¥y como NOMBRE COMERCIAL,
deberd procederse a los tres registros separadamente.
(Articulo 214 de la ley.)

1Consiltenos su casol

Registear un rétulo cuesta. ... .. 180 pesetas.

Los datos que mecesitamos son anilogos a los in-
dicados para los nombres.

-
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VIRTUDES DE LA BUROCRACIA

Cierto jefe de Administracion civil, pregun-
tado sobre si podria quemarse un montén de
indtiles expedientes, dicen que contesté:

—{Quemadlos; pero sacar primero copial

Este chascarrillo suele celebrarse con risitas
dondequiera que se cuenta. Al decir de la gen-
te, la burocracia goza poniendo estorbos, exi-
giendo requisitos, amontonando -papel, gastan-
do balduque, y. en suma, consumiendo la pa-
ciencia de los ciudadanos con sus plazos, sus
reparos y sus rigorismos fastidiosos.

Timidamente me atrevo a insinuar que la
burocracia no me parece del todo mala. Lo que
es malo es el abuso de la burocracia. Hay ver-
daderamente algo muy 1til que aprender en
las buenas pricticas burocrdticas. Primeramente,

EL ORDEN.—Cada cosa debe hacerse a su
tiempo y dentro de un plazo. Muchos que se
quejan de que las leyes marquen plazos tan
largos, se conceden a si mismos, en sus nego-
cios, plazos interminables para tomar las mis
urgentes y necesarias determinaciones.

LA PRECISION.—Burocriticamente, no cabe
resolver a medias una cosa. Las soluciones son
completas, decisivas, dictadas por la autoridad
competente, dirigidas a quien ha de cumplir-
las y sujetas a un formulismo previsto para
llenar todas las necesidades.

LA REGLAMENTACION.—Podré decitse que
tal o cual reglamentacién es defectuosa; pero
nadie dird que, en si, la reglamentacién es mala.
El hecho de que en una funcién todo esté re-

glamentado de antemano es una excelente pric-
tica. Asi no caben excusas, ni caprichos, mi
abusos. Por mala que sea la ley, peor es la ar-
bitrariedad.

LA CONSTATACION.—Burocriticamente, to-
do se escribe. No se permiten las notas a lipiz,
ni el confiar las cosas a la memoria, ni tachar,
ni borrar. Todo estd escrito y da fe. Nada pue-
de olvidarse ni omitirse.

Estas virtudes de la burocracia suelen dege-
nerar en vicios por el abuso. También la ca-
ridad puede degenerar en despilfarro; la mo-
destia, en timidez: la amabilidad, en adula-
¢ién. Pero en si mismas, las pricticas burocrid-
ticas son buenas, Son pricticas establecidas para
administrar el gran negocio de un Estado.

La buena burocracia puede ensefiar mucho
al comerciante. Una Empresa bien organizada
es una maquina burocriticamente constituida.
Ningiin negocio bien organizado puede vivir
sin un minucioso Reglamento.

Lo contrario de la burocracia no es la acti-
vidad, sino la arbitrariedad. Las casas mejor
organizadas del mundo son extremadamente
burocriticas, es decir, estin rigidamente regla-
mentadas. '

Hora era ya que, después de hablar tantas
veces mal de la burocracia, nos congracidramos
con ella. También a nuestro criado hemos de
reconocerle alguna vez, si es honrado, que la
honradez es una gran virtud. -

ALONSO GARFUNL.
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Conflictos que se derivan de usar los nombres de personas

Aun personas Gue tienen nom-
Eres muy poco adecuados para
el caso, desear reivindicar el uso
exclusivo ce ellos como marcas
para distinguir sus géneros, sin
duda porque suponen que “re-
macha el clavo” el registrar ad-
ministrativamente la propiedad
del nombre que han heredado
y del cual nadie les puede des-
poseer.

Pero la legislacion de Pro-
piedad industrial, por lo que se
refiere a Jas marcas, se basa en
el perfecto cardcter distintivo
que se las exige, y claro es que
este riquisito es incompatible
con el derecho a usar los nom-
bres como marcas, ya que hay
muchos nombres iguales o pa-
recidos, Sin embargo, ningin
tegislador ha creido conveniente
¢l negar el registro de los nom-
bres de personas como marcas
de fibrica. Todos se han limi-
tado a exigir gne los nombres
tengan cardcter distintivo.

Y aqui nace la cuestion, por-
que ;cuindo es distintivo un
nombre? En la practica este pro-
blema se resuelve de diferentes
maneras.

En Espafia suele considerarse
que es distintivo, entre otros ca-
sos, el nombre que se diferencia
de otro igual por ir seguido o
precedido por otro nombre. Cla-
ro es que, de ese modo, no se
evita la confusién que es in-
dispensable impedir. Un “Men-
doza Pérez”, por ejemplo, no
se diferencia suficientemente de
un “Pedro Mendoza”, ni un
“Sanchez” de un “Sanchiz”,
etcérera.

La cuestién se complica por
¢l hecho de que es posible regis-
trar no solamente el nombre
propio, sino el de una persona
extrana, si se justifica su auto-
rizacién. Y sabido es que en el
fondo de esos casos de autori-
zacién bay casi siempre moti-
vos inconfesables.

como marcas.

El mismo Estatuto de la Pro-
piedad Industrial contribuye a
aumentar las causas de confu-
sion al prescribir (art, 124) que
cuando las marcas estén consti-
tuidas por nombres extranjeros,
es preciso consignar en caracte-
res visibles el nombre del fabei-
cante o comerciante espanol. La
ley no prevé el caso de que ese
nombre sea igual a otro que, de
acuerdo con ella misma, se ha-
ya registrado antes como marca.

La figurilla del Rolls-Royce
tiene su historia

La mascola del Rolls-Royce, que ador-
na el tapén del radiador, es obra del
famoso escultor Charles Sykes.

Mister Royce le invité a hacer una ex-
cursién en el outo que acobaba de
crear, Tal delicia sacd el escultor de
este viaje, en el cual el coche se habia
deslizado como impulsado por alas por
las carreteras, que al terminar dije al
gran mecdnico:

—Royce: voy a casa, y me pondré en
seguida a dibujar la sensocién que me
ha producido esta carrera.

Poco después, el escultor Sykes en-
tregé a su amigo el dibujo que ha sido
origen de lo mascota del Rolls-Royce,
f: en el d tero, y que es la
representocién de un vuelo perfecto, en
formo de uno mujer cuyos brazos ac-
téan como alas.

P P v S SV e e e e ]
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Y lo mismo ocurre con rela-
cion a las marcas nominativas
de productos quimicos farma-
céuticos, medicinales o veteri-
narios, en las cuales (art. 128)
se ha de hacer constar el nom-
bre del autor o del solicitante.

La solucién que dan al pro-
blema algunas legislaciones ex-
tranjeras no es mds feliz. En
Inglaterra, Irlanda, Estados Uni-
dos, Canadi, etc., se admite
también el registro, como mar-
ca, de los noabres de personas
en forma distintiva. Pero lo dis-
tintivo, en la prictica de la in-
terpretacion, es la forma en la
cual estin escritos los nombres.
Se registran, por ejemplo, si sus
letras representan figuras, o si
¢l nombre esti encerrado dentro
de un marco. También si va
unido a una denominacién o
un dibujo original.

No es extrafio que cada fun-
cionario juzgue cada caso con

. un criterio desigual, pues dicta-

minar sobre lo que es “suficien-
temente distintivo”, tiene difi-
cultades de matiz verdadera-
mente invencibles. Hemos teni-
do ocasién de comprobar y su-
frir esto que decimos con moti-
vo de las muchas marcas espa-
folas que hemos solicitado en
los Estados Unidos a consecuen-
cia de la abolicién de la ley
Seca.

Pero lo mis grave es lo si-
guiente: que suponiendo que la
marca quede registrada, quedard
registrada solamente en la for-
ma distintiva en que se la repre-
senta.

De todo lo que precede de-
bemos sacar una consecuencia
practica: la de que conviene
aconsejar a los fabricantes que
renuncien a usar su nombre per-
sonal como marca, pues es cosa
erizada de peligros.

ALFONSO UNGRIA,
Abogado.



Ejemplo de cémo
una marca antigua.

puede remozarse

Es conveniente que toda mar-
ca moderna sea susceptible de
variaciones de detalle y movi-
miento, para adaptarse a dife-
rentes casos de publicidad y ar-
ticulos ofrecidos. — Cada vez
que ¢l Sr. Pérez abria el perio-
dico y leia su anuncio, le pro-
ducia enojo el ver el pequefio
negre, con la lanza alzada con-
vertide en una mancha oscura.
Con frecuencia se preguntaba si
valia la pena tener una marca
registrada cuyo sentido nadie
podia descifrar.

Pero un dia, no pudiendo
contenerse mds, eché a rodar
todo sentimiento de piedad (la
marca la creé su padre v era
considerada como cosa sagiada
en la familia) y decidié dirigir-
se a un dibujante para modifi-
car la marca, baciéndola mais
moderna y atractiva.

Claro es que no habia nin-
gin obsticulo para este propo-
sito.

Examinese el dibujo ntime-
ro 1, que muestra la marca an-
tigua, con sus formas borrosas
y sus muchos detalles. El dibujo
nimero 2 muestra la marca nue-
va, clara, sencilla y eficaz.

Pero lo esencial consiste en
que la nueva concepcién no es
una imagen rigida, sino una cosa
vivaz y divertida, capaz de
adaptarse a voluntad a cualquier
texto de propaganda. Lo prue-
ba de una manera terminante
cada una de las dos figuras que
se representan tanbién en esta
pigina.

No bay que olvidar que hoy
dia el phblico apetece sobre to-
do ic dindmico, lo que se mue-
ve, cambia y actda.

Es precisamente lo contrario
que antes. Las creaciones de sim-
bolos se hacian con imdgenes
que recordaban por su espiritu

© Biblioteca Nacional de Espafia

R R T
T O T
T U LT
MR
NI T O

(T

cosas inconmovibles: la esfinge
de Gizeh, pongamos por caso.

No debe trabajarse, por con-
siguiente, con una marca infle-
xible, siempre igual, mondtona
{inica, s$ino con una marca cam-
biable, capaz de adaptarse a di-
ferentes casos.

Ya, las grandes Empresas,
tienen diferentes marcas para
variar. Pero conviene, ademas,
gue cada marca sea susceptibie
de ser variada.

El ejemplo que describimos
en este articulo explica bizn Jo
que queremos decir.

ESC S Stat s e

LA DIGNIDAD DE UN TRAMPOSO

Cierto industrial, harte de no poder
cobrar cierta facturo, escribié al fin al
devdor una carta ““fuertecita’,

La respuesta fué la sig

"Tedas los facturas que recibo las
echo a un cesto, y cada mes saco del
ceslo unag, que es la que pago. 5i vuelve
usted a escribirme de esa manera, le
aseguro que quito su factura del cesto.”




sPuede obtenerse, a la vez, mediante una sola
solicitud, una patente de invencién en varios
paises?

La legislacién de cada pais es completamente di-
ferente de las de los otros. Las solicitudes han de
hacerse por separado. Los requisitos de solicitud y
concesiébn son también muy diferentes. Igualmente
son distintos los pagos oficiales.

Registrando une marca jpuedo impedir a otro
el uso que venia haciendo de ella?

La propiedad de las marcas no se adquiere sola-
mente por el registro de ellas, sino también por el
uso que se haya venido haciendo de las mismas du-
rante mucho tiempo. El registro no es sino un re-
conocimiento de la propiedad adquirida por el uso.
Por consiguiente, quien viene usando legitimamen-
te una marca puede querellarse contra un imitador.
aunque no la tenga registrada, si bien el requisito
del registro es un elemento de prueba de gran efi-
cacia a favor de los derechos que se alegan.

$Qué hay que hacer para transferir la propie-
dad de una marca?

Es preciso hacerlo a base de un documento pii-
blico. El Ministerio de Industria no toma nota de
las cesiones o transferencias de marcas sino a base
d.l referido documento.

Hace seis afios que obtuve una patente de in-
vencién; jpuedo solicitar proteccion por me-
joras introducidas en ella?

Es posible solicitar hasta tres certificados de adi-
cién durante los veinte afios de duracién de la pa-
tente, Los gastos de cada certificado de adicién son
semejantes a los de una patente original.

Tengo una marca registrada, pero hace tiempo
que no la uso; jestoy expuesto a que caduque?

En efecto, si transcurren cinco afios consecutivos
sin uwsar la marca, ésta caduca, a no ser que se jus-
tifique documentalmente un caso de fuerza mayor,

$Qué diferencia hay entre una patente de in-
vencion, un modelo de utilidad y un modelo
industrial?

La patente de invencién se concede a favor de
procedimientos de fabricacién y maquinas y apa-
ratos, mientras que ¢l modelo de utilidad se conce-
de a favor de instrumentos y utensilios. El modelo
industrial protege solamente la forma externa de los
objetos. Las patentes y modelos de utilidad se con-
ceden por veinte afos; el modelo industrial sélo

por diez.

$Cémo podria registrar una baraja con figuras
especiales?

Puede registrarse como un dibujo industrial, in-
cluyendo en un solo expediente todas las figuras de
la baraja por componer éstas un todo indivisible.
Igual podria hacerse con una vajilla, un abecedario,
un juego de ajedrez, etc.

Mis antecesores usaban un procedimiento para
fabricar jubén, que ha side abandonado. Yo
“quisiera ahora patentarle a mi favor.

Si hace mis de cincuenta afios que no se usa el
procedimiento en cuestion, considera como nue-
vo y puede ser patentado.

Un deudor mio no puede pagarme, pero tiene
una marca bastante acreditada; jpodria co-
brarme con ella?

En efecto, las marcas se consideran por la ley
como bienes muebles y, por consiguiente, son em-
bargables. Para ello hay que seguir ¢l procedimien-
to judicial correspondiente.

3Qué es preciso hacer para que no caduque
una patente?

Es necesario solamente pagar todos los afios un
pequefa cuota, y justificar dentro de los tres afios
a partir de la concesién, que el objeto patentado se
fabrica en el territorio nacional. Si esto no se hace,
es preciso ofrecer una licencia de explotacién a
quienquiera que desee fabricar el referido objeto.
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Modernisimo invente para pescar cangrejos, Algo compli- |
cado, pero de prabadisimos efectos.
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El nuevo gra

Reducidos a la triste situa-
cién de parados forzosos como
consecuencia de la abolicién del
régimen seco en Yangquilandia,
los “gdnsters” americanos se en-
cuentran ahora ante esta emo-
cionante alternativa: o morirse
de hambre o entregarse « algu-
na ocupacién honrada. Como
esta segunda solucién estaba ex-
cluida de antemano y la prime-
ra no les entusiasmaba lo mas
minimo, no les queda a estos
sefiores otro recurso que el de
buscar una solucién anfibia. Va-
mos a explicarnos.

Sabido es que, en América,
nada se hace sin publicidad. La

introduccién de un articulo se
hace con aynda de una propa-
ganda que absorbe millones de
délares, Hay fibricas de pastas
dentifricas que se gastan 16.000
délares al dia en publicidad ra-
diada.

En cuanto un producto es
verdaderamente conocido y muy
pedido por el publico, el fabri-
cante no concede mas que un
modesto margen de beneficio a
los revendedores y a los deta-
1listas.

En estos hechos se apoya el
nuevo negocio de los “gins-
ters”.

En efecto, estos ultimos se
ponen a fabricar una imitacion
perfecta de un producto cual-
quiera muy conocido, La imi-
tacién no es en nada inferior al
articulo original, excepto en el
precio al que se entregan los
productos a los revendedores.
El envase, la prescntacién, etc.,
etcétera, son exactamente igua-
les a los del original. Los reven-
dedores, a menudo con muy
buena fe, se encargan con gusto
de romar estas nuevas entregas
obtenidas a mitad de precio del
que sefiala la fibrica.

Pero no se detiene aqui esta
proeza.

Después de haber inundado
el mercado con su imitacidn,
Jos “gAnsters” previenen de ella
a los fabricantes interesados.
Entonces estos tltimos se en-
cuentran en un terrible dilema.
;Qué pueden hacer?

JDirigirse a la policia y de-
nunciar al piblico el fraude de
que son victimas? En este caso
todas sus existencias ya coloca-
das a los revendedores, y las
que tienen en depdsito, guedan
automditicamente depreciadas,
puesto que no hay ninguna for-
ma de distinguir el producto
verdadero de su imitacidn.

Les queda el recurso de ca-

© Biblioteca Nacional de Esparia

n negocio de los “gansters”

llarse y parlamentar con los
imitadores, rogindoles que no
divulguen la noticia de su golpe
logrado. En efecto, si se divul-
ga la noticia, el fabricante pier-
de todo el beneficio de su an-
terior campafia publicitaria.

Entonces es cuando los “géns-
ters” hacen proposiciones “ra-
zonables” a la fibrica. Se com-
prometen a guardar un silencio
completo, a paralizar la elabo-
racion del producto imitado,
claro es que mediante una in-
demnizacién prudencial y a
condicién también de que la fa-
brica del producto original les
compre las existencias comple-
tas del producto imitado.

En la mayoria de los casos
las fibricas aceptan esta segun-
da solucién.

El piiblico americano, que ha
acabado por enterarse de estas
maniobras, no se ha conmovi-
do mucho. Admira sin reservas
el ingenio de los “ginsters” y
la gran sencillez de su idltimo
negocio.

Ya no es un secreto para na-
die en América que tal fabrica
de hojas de afeitar vende desde
hace algunos meses, indistinta-
mente, unas veces sus hojas pre-
sentadas en un envase de imi-
tacion y otras veces hojas fal-
sificadas, hechas por los “gdns-
ters”, pero presentadas en el
verdadero envase de la fabrica.
Asi, por lo menos, bien el con-
tinente, bien el contenido, pue-
den siempre aspirar a la auten-
ticidad.

e e e - - - A

EL FISCAL.— 3De modo que pudo us-
ted abrir uno cajo de cavdales con un
abotonador? Explique usted cémo lo

hizo.

EL PROCESADO.—Perdone el sefior
fiscal, pero no puedo ‘divulgarlo por-
que adn no he solicitade la patente de
invencién,



<O

Pequeiias invenciones como los que aqui se muestran pueden ser
base de industrios prasperas, protegidas por el privilegio de inven-
cién del Estado, que permite explotarlas durante veinte afos, im-
pidiendo a todo competidor la fabricacién y venta de objetos iguales
o imitados. Muchos industriales saben enriquecer sus empresas con
la explotacion de estos invenlos, que no son sino perfeccionamientos
a cosas conocidas, para idear los cuales basta un poco de ingenio y
de aplicacién. Todos podemos y debemos inventar algo Gfil dentro
del ramo de la industria a la que dedicamos nuestro trabajo.
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amara subterrinea para el mejor la-
ado y la reparacion de automoviles.

Reloj de cuateo caras indicadoras de

haras para enfermosd.

Jarros con cimaras interiores para in-
troducir hielo sin que la bebida se

mezcle con el agua del hielo.

Mangos  aisladores para cacharros de
alaminio, que protegen la mano con-
tra el calor.

@g&————-mw

Cepillo de dientes desarmable que ha-
ce posible reponer las cerdas.

Cazquillo fluorescente para llaves de
luz eléctrica que permite  distinguir-
las en la oscuridad,

Recipiente para suministrar bebidas a
los enfermos en posicién decibito su-
ping.

Cepillo para masaje corporal, provis-
to de regadera interior,

>

Reloj de pulsera con persiand protec-
tora de cristal.

Un cuentagotas que es a la vez tapdn
del frasco del liguido.

Limpara de incandescencia cuya inten-
sidad luminica puede graduarse 3 vo-
luntad,

Burletes de pasta esponjosa para sus-
tituir a fos de tela rellena de ¢rin o
estopa.

Fig d

Tacén de goma con nlicleo interior
mis duro, para sujetarle con tomillos,

::ﬂam

Herramienta de muelle destornillador
qie se sujeta en la ranura del torn:tlo.
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Cortes de tela con dibujos estampados.
ya dispuestos para la confeccion de la
prenda.

Herradura con partes de goma para evi.
tar las resbaladuras de los animales.

Pieza antirresbalante y elistica para las
patas de sillones.

Estuche para lapicero de carmin para
los labios.

Algunas invenciones para las cuales han sido solicitadas patenies de registro
W' de «modelo de utilidad» para_ explotarlas exclusivamente durante veinte anos

Botella con arandelas de papel, cada una

de las cuales representa una copa y

que evitan, al arrancarlas, ¢l que Ia bo-

tella vuelva a utilizatse para contener
liquido de ignal marca.

Frasco con pipeta que se llena por aspi-
racidon de una cipsula de goma.

Tijeras hechas con cuchillas de afeitar.



=] Como idear una marca atractiva ]

Crear una marca es algo que debe intentarse
con rnmbo a la eternidad, porque una vez lan-
zada es inconveniente retirarla.

Muchas casas importantes han sufrido o su-
fren la contrariedad de usar una marca creada
por los fundadores con poco acierto y previ-
sién. En no pocos casos ha sido preciso retirar
la marca para sustituirla por otra nueva. Tal
ocurrié con cierto producto denominado “Ma-
chaquito”, que ha llegado a ser base de un ne-
gocio importante, con un radio de accién mu-
cho méas amplio que el de Sevilla, que es don-
de nacié, cuando ¢l famoso torero era una nota
de actualidad. Debe crearse una marca de modo
que su campo pueda ser el mds vasto posible
en el tiempo y en el espacio.

Quien no sepa qué marca elegir, puede idear
una a base de lo siguiente:

1. Un nombre mitolégico (Zeus, Miner-
va, Fénix).

2. Un nombre astronémico (Urania, Sa-
gitario, Saturno).

3. Un personaje histérico (Anibal, César
Lincoln).

4. Una cualidad del producto (Durex,
Nivea, Matusalén).
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5. Los presuntos consumidores (Milady,
Bebé, Sportman).

6. Los componentes del producto (Cau-
cholita, Ceregumil, Perborol).

7. Una raiz etimolégica (Biblos, Gluco-
sol, Luxus).

8. Una condicién del articulo (Unipre-
cto, Simplex, Multiplex).

9. Un vocablo caprichoso (Kodak, Flit,
Kiki).

10. Un nombre de animal o de flor (Rui-
senor, Toro, Clavel).

11. Los efectos del producto (Nicotin,
Matachin, Sudorol).

12. Un derivado caprichoso (‘Gramola,
Radiotrén, Armonius).

13. Nombres famosos (Castelar, Charlot,
Reverte).

14. - Nombres de hombres o mujeres (Tio
Pepe, Carmen, Charito).

Es mas que posible que, en algunos casos,
no basten las catorce sugestiones precedentes
para idear una marca; pero esto probard, pre-
cisamente, la dificultad enorme de la empresa.

ALFREDO SANTAMARIA.
Abogado.

al de Esparia



Proceso de 1
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Estos rapidos disefios son reflejo del esfuerzo intelectual
de un artista para crear una marca de fébrica. robajo
que envuelve la necesidad de numerosos ensayos y de
una paciencia sin limites en busca de una idea sintélica

adecuada.

a creacion de una marca
T3

El dibujante a quien se en-
carga la creacién de uma marca
toma sobre si un trabajo difi-
cilisimo, mn verdadero rompe-
cabezas, una faema a cuyo fin
no se llega sino después de mu-
chas vacilaciones, retrocesos Yy

- -

vueltas a empezar. Un ejemplo
gréfico de esto que decimos lo
constituyen los grabados adjun-
tos, reproduccién de papeles que
la indiscrecién periodistica ha
recogido de la mesa de trabajo
de un meritisimo dibujante ale-
mén: Karl Schulpig, a quien las
Lecherias Bolle (Meierei Bolle,
Berlin) encomendaron la crea-
ciébn de una marca original y
atractiva para distinguir leche.

Los grabados primero y se-
gundo de esta pigina muestran
los caminos iniciados por el ar-
tista. Decididse, al fin, por el
dibujo gue representa el graba-
do tercero, que esta inspirado
en la figura real del repartidor
de leche del grabado cuarto,

La marca queda constituida
por las letras del nombre de la
casa “Bolle”, en disposicion que
recuerda al repartidor de leche
tocando la campanilla para lla-
mar sus clientas.
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Una marca de tal modo acer-
tada, es una verdadera joya,
digna de enorgullecer a la casa
que la usa y de constituir la
bandera de todos sus éxitos. Una
marca semejante se graba pe-
la memoria.

rennemente en




Que empieza a gozar de popu-
laridad una maquinita que vende
cigarrillos sueltos de las mejores
marcas. Basta echar una moneda
por la ranura correspondiente para
que salga el cigarrillo deseado.

Que las sefioras han encontrado
muy interesante la presentacién del
azlicar en cuadraditos pequefios
vendidos en un envase rectangular
bonitamente presentado. Dicen que
de esta manera se economiza azi-
car.

®

Que algunas Casas fabricantes
de margarina se han unido para
hacer una campafia a favor del
consumo de este articulo que, aun-
que no posee el poder alimenticio
de 1a buena manteca, puede con-
siderarse como un alimento de pri-
mer orden a precio verdaderamen-
te econdomico.

o

Que un bonito envase para uvas
pasas es ¢l constituido por dos dis-
cos de cartén unidos por una cin-
tura de papel cristal. De esta ma-
nera puede verse perfectamente la
mercancia. Estos envases llaman la
atencion del piblico.

2

Que la tltima innovacién en el
ramo de la relojeria es la fabrica-
¢ién de relojes hechos con bakeli-
ta y pastas semejantes. Se ha ob-
servado que estos materiales susti-
tuyen con ventaja al metal, no s6-
lo por su excelente presentacién,

sino porque en caso de golpes pre-
servan mejor la maquinara.

Que la Casa Burroughs ha lan-
zado un modelo de miquina de es-
cribir, en la cual puede correr el
carro hacia la derecha con sélo ba-
jar una llave situada junto a las
demis palancas del teclado.

a

Que se ha ideado el modo de
vender lonchas de jamon enrollin-
dolas unas sobre otras y formando
con ellas un cilindro, que se en-
voelve Iuego en una cubierta ade-
cvada. Basta desprender las lon-
chas para presentarlas en una ban-
deja a los comensales.

L]

Que ha sido lanzada una marca

de helados que hace su propaganda

por haber enriquecido la mercan-
cia con vitaminas de la clase D, re-
comendando, por consiguiente, n
uso a los nifios.

[:)

Que se venden trozos de jabon
en forma de figuras popularizadas
por los films sonoros de dibujos.
Tenemos, por ejemplo, trozos de
jabén imitando al ratén Mickey,
que goza, naturalmente, de gran
popularidad entre el publico in-
fantil.

L ]

Que empieza a venderse ¢l cho-
colate en raciones, lo mismo que el
caldo Maggi. por ejemplo. Basta
una ractém contenida en un bonito
envase para hacer una taza de cho-
colare.

sisiemas de concesion de paifenies

ST AR TR A AR R LR SRR FT TN ET I

Cada pais tiene su legislacion
especial. En general se sigue uno
de los siete sistemas siguientes:

1. La concesién de la pa-
tente sin previo examen de su
valor técnico ni de la novedad
de la invencidn, limitindose el
Estado a examinar si en la so-
licitud se cumplen los requisi-
tos formales de la Ley. Este es
el sistema que se sigue en Es-
pana y también el adoptado por
las leyes de Portugal, Francia,
Bélgica, Italia, Turquia, etc.

2.° Sin previo examen, pe-
ro con llamamiento a las perso-
nas que quieran oponerse a la
concesién por creer que perju-
dicaria a su derecho preferente.
Ha sido adoptado por Bolivia,
Colombia, Uruguay, Panami,
Venezuela, etc.

3.° Con previo examen, si
lo pide y costea el interesado.
Es el sistema que se sigue en
Méjico.

4.° Con previo examen y
llamamiento a las oposiciones.
Se sigue en Alemania, Austria,
Checoslovaquia, Dinamarca,
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Suecia, Noruega, Rusia. Japén,
etcétera,

5.° El previo examen se ex-
tiende, no solamente a (extos
publicados en cualquier pais, si-
no a hechos del conocimiento
particular del Examinador: vy
aunque no hay llamamiento a
las oposiciones, eXiste un pro-
cedimiento especial (interferen-
ce) para determinar, en caso de
litigio, la prioridad. Es el sis-
temd que se sigue en los Esta-
dos Unidos.

6." El previo examen se ex-
tiende solamente a lo conocido
dentro del pais. Tal es la pric-
tica que se sigue en Inglaterra.

7. 8i del examen resulta
que la invencién no es nueva,
se le comunica al inventor para
que corrija, retire o mantenga
la solicitud. Asi lo prescriben
las leyes de Suiza y Bulgaria.

Se deduce de lo que precede
que es mis dificil conseguir la
concesién en unos paises que
en otros. El inventor que logra
una patente en Alemania, Esta-
dos Unidos e Inglaterra, prin-
cipalmente, puede estar orgullo-
so de su invento.



Niamero de patenfes que se
solicitan cada afio. + » »

Aproximadamente es el que si-
gue en los paiscs que se indican:

Estados Unidos. . . . 90.000
Alemania. . .. 78.000
Inglaterza. . . . 39.500
Pranets Gl = o s 24.000
Japon. ... 15.000
Fratiaats . 11.500
Checoslovaquia. . . . . 10.000
Austria. . . . 9.500
30T g A e A 9.500
Sulsg e o2 G v edi S OGN
Australia . . . . . 6.500
Sucina s 5.500
Holanda . . . . 5.400
Espafia. . . . 5.000

En los paises de mayor riqueza
industrial existe un gran comercio
de patentes, que los inventores de-
ben explotar, pues nunca faltan
compradores generosos para las pa-
tentes que tiemen verdadero valor
prictico.

@Gasios gque supone la soli-
¢iind de una patente én el

extranjeéro. = * * » s »

Indiquensenos los paises que
interesan y enviaremos inmedia-
tamente por carta los precios
correspondientes, pues varian
segln los impuestos y cotiza-
ciones de moneda. En general,
depositar una patente en un pais
europeo cuesta de 300 a 600
pesetas. En los Estados Unidos
y otros paises de América esta
cantidad es mayor. Hay que
anadir el coste de la traduccion
de la Memoria descriptiva y de
la confeccién de los dibujos, y
los gastos que ocasiona el re-
plicar a las objeciones de los
Examinadores, si es que se pro-
ducen, en los paises en que las
patentes son sometidas a previo
examen de novedad y utilidad.

El precio de obtencion de una
patente puede variar mucho, se-
gun sea la categoria y compe-
tencia de los agentes interme-
diarios que se utilicen, de cuya
pericia depende muchas veces
la buena solucién de un asunto
dificil, sobre todo en los paises
de mayor importancia indus-
trial.

Cunando debe solicitarse

una patente de invencion.

Debe solicitarse inmediata-
mente que se concibe el inven-
to, antes de que nadie se entere
de ¢l y pueda anticiparse o di-
vulgarlo. Si se perfecciona mis
tarde, puede ampliarse la pa-
tente a los perfeccionamientos
introducidos.

EL PROBLEMA DEL PARO

— Con esta maquina queda resuelto el
paro. Figirese usted que hace el trabajo
de un hombre y necesita cien para aten-
derla. Ha side inventada porun sleaders
socialista.
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UN CUENTO

&
Nadie le gana
- - .
a exprimir el jugo...
Entré en un café un hombre
fornido y gigantesco, que, sentdn-

.dose en una mesa, llamé al cama-

rero con grandes palmadas.

—Val —contestd el camarero,

—Traiga un té y un limdn.

El cliente iba a prepararse un
“té ruse”; pero después de cortar
el limdn, al ir a exprimirle, le apre-
10 con todas sus fuerzas, sin con-
seguir sacar gota.

Desesperado el gigantesco clien-
te, comenzdé a protestar de que el
limdn estuviera seco, y como el ca-
marero iniciase timidamente la de-
fensa del limén, el cliente, dirigién-
dose a la concurrencia, dijo:

—Soy boxeador de oficio y lle-
vo ganados quince combates por
k. o. Sin embargo, no he podido
sacar nt una gota de jugo a este li-
moén; pero st hay aqui quien lo
haga le daré 100 peseras por cada
gota.

Varios concurrentes, medio en
broma medio en serio, hicteron el
intento, pero sin consequir sucar
jugo alguno. El dltimo candidato
a la prueba era un hombre peque-
fito e insignificante, que se puso a
apretar el limdn entre las risas de
todos. Sin embargo, logré sacarle
una gota. Y luego otra. Y otra.

El boxeador, admirado, dijo:

— M1l pesetas si saca una gota
mds!

Y el desconocido entonces sacé
otra gota.

~—Pero jcomo puede ser—grité
el gigante—que wvsted, un hombre
tan pequento, haga lo que yo no
puedo hacer? ;Quién es usted?

—Un empleado del Fisco—re-
puso el héroe.
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Para los hombrea de negocios
que se preocupan de su porvenir...
.. ha escrito un gran comerciante esta frase ad-
mirable:

«Caminar solo y a oscuras en la vida de
los negocios es verdaderamente duro; pero
cualquiera puede hacerlo ficil tomando por
compaiiia la experiencia de los demés.»

Esto es lo que ensefia nuestra Revista:

Cémo piensan vy trabajan los comerciantes més
prestigiosos del mundo;

Coémo organizar el trabajo para reducir los
gastos;

DE NEGOCIOS

REVISTA MENSUAL DE ORGANIZACION DEL TRABAJO, ARTE DE VENDER,
PUBLICIDAD, TECNICA COMERCIAL, INVENCIONES, EJEMPLOS Y EXPERIENCIAS

Publicada por la Casa AGUSTIN UNGRIA, Madrid, Villanueva, 12

== Suscnpcmn. 20 peselas al ung ———

Cémo se hacen grandes los negocios pequefios;

Cémo se han enriguecido otros;

Cémo se desenvuelven las aptitudes naturales
de cada uno y se dominan con éxito las voluntades
de los demiis,

Y otras muchas cosas que hasta ahora s6lo en-
sefiaba, lenta e incompletamente, In propia expe-
riencia, ¥ que hacen de esta Revista una verdadera
emina de ideas pricticass.

Fundada en 1891, es la més antigua, y sin em-
bargo, In més moderna de Espaiia. Es Gnica en su
clase. Es una ventana abierta a cuanto ocurre en
nuestro pafs y en el extranjero, y merece ser cono-
cido e imitado. Es una Revista para comerciantes
¢ industriales, pero de tan humano interés, que
todo el mundo encuentra en sus piginas algo inte-
resante y 1itil. Todos sus lectores prosperan.

BOLETIN DE PEDIDO DE MUESTRA

D.

residente en

calle de

desea recibir un ejemplar gratis de la Revista VIDA DE NEGOCIOS, editada por
la Casa Agustin Ungria, Villanueva, 12, Madrid.
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Lo que hace falta saber para registrar.....l

Unai paiente de invencion

;Ha inventado usted algin aparato, procedimien-
to de Ffabricacidn, perfeccionamiento industrial o he-
rramienta nueva?

Paténtelo usted inmediatamente. [Que no se le
adelanten a usted! Una patente de invencién le con-
cede ¢l privilegio de explotar el invento durante
veinte afios. [Tiempo suficiente para sacarle buenos
beneficios! Conocemos cientos de inventores que vi-
ven espléndidamente de su ingenio.

Una patente de invencidn cuesta. .. 275 pesetas.

;Conoce usted algdn invento o novedad extranje-
ros que convenga introducir en Espaiia?

Obtenga usted por él una patente de introduccién
por diez afios y explételo uvsted sélo. El Estado
le concede a usted este privilegio como premio a su
aplicacién,

Una patents de introduccién cuesta. 315 peseras.

Para pedir una paienie necesilfamos:

1.* Una autorizacién firmada. (Pidasenos el im-
preso  correspondiente. )

2.° Una descripcién detalladisima del objeto y
su funcionamiento, hecha de modo que un técnico
pueda comprenderla perfectamente. A continvacién
debe afaditse una enumeracidn, en pdrrafos separa-
dos, de las novedades caracteristicas del invento, o
sea de aquello sobre lo que se¢ Guiere que recaiga la
patente, debiendo ser esta enumeracién un breve re-
sumen de la Memoria descriptiva, hecho sin referirse
a lo anteriormente dicho en la Memoria y mostrado
en los dibujos: o sea que debe mencionar lo esencial
y caracteristico de la invencién. (Nos encargamos
de estudiar y redactar en debida forma. por médicos
honorarios, estas Memorias descriptivas. )

3.° Dibujos aclaratorios (si se consideran nece-
sarios ). Se presentarin tres ejemplares: Uno, en pa-
pel blanco, fuerte, liso y no brillante. Otro, en papel
tela. Fl tercero, en cartulina, o en tela, o en ferro-
prusiato. Las hojas deberin tener 31 centimetros
de largo por 21, 42 6 63 de ancho, y ser todas las
que hagan falta, Las figuras deberin quedar encna-
dradas dentro de una linea marginal trazada de 2 cen-
timetros del borde de la hoja. Deberin estar colo-
cadas en sentido vertical. Se empleard exclusivamente
la tinta megra. Las figuras se enumerarin correlati-
vamente. Las diferentes partes de las figuras se dis-
tinguirin con letras y se d inardn jante estas
letras en el texto de In Memoria descriptiva. Los dibu-
jos no deben contener explicaciones ni leyendas. (Con-
feccionamos por médicos honoratios estos dibujos. )

En nuestro folleto ilustrado, que enviamos gra-
tis. encontrari el lector datos muy completos sobre
cébmo se prepara la descripeién y los dibujos.

Paientes en €l extranjere

Somos verdaderos especialistas en la tramitacidn
de patentes en paises extranjeros. El coste de cada
patente varia entre las 300 y las Boo pesetas. No
puede obtenerse una patente internacional, Pidanse-
nos detalles.

Como las legislaciones son todas diferentes, tra-
mitar bien una patente de invencién suele ser difi-
cultoso, pero contamos con agentes especialistas de
gran prestigio profesional en cada pais que aseguran
un trabajo irreprochable. En el extranjero se puede
vender una patente con gran facilidad, porque la
industria muestra gran apetencia por las novedades
interesantes.

Un modelo o dibujo indusirial

MODELOS son los objetos cuya forma puede
servir de tipo para la fabricacién de un producto.
DIBUJOS son las combinaciones de lineas y colo-
res ornamentales de un producto. Ambos pueden re-
gistrarse para explotarlos exclusivamente durante
DIEZ ARNOS. No hay producto industrial alguno
(zapatos, trajes, sombreros, jabones, espejos, enva-
ses. etc.) que no pueda registrarse por su modelo o
dibujo especial.

Registrar un modelo o dibujo especial cuesta pe-
T SRR N o i A UL e o 7T ot RGN,

Los objetos que figuran en la parte superior del
dibujo (una botella, un frasco, una sortija, una
hornacina, uwna mecedora, un incensario) y otros
semejantes pueden registrarse, por su forma, como
modelos industriales. Los demis (un cartel, una sue-
la, un plato, un mosaico, una tela) pueden regis-
trarse, por sus lineas y colores, como dibujos indus-

triales.
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S PODEMOS INVENTAR ALGO UTIL

TODO
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Todo lo arrasa y lo consume
el fuego: las casas, las mercancias,
las cosechas, la caja de caudales, el

oro, la plata, los archivos, los valores,
todo...

menos los derechos reconocidos por las leyes, tales como la propiedad de
una marca registrada, de una patente de invencién, de un nombre comer-
cial... Por su naturaleza inmaterial, estas propiedades, simbolos de trabojos y
de esfuerzos tenaces, son tan indestructibles como la misma personalidad del
duefio. Por eso es tan recomendable enriquecer con ellas el noble patrimonio
de los bienes que ni el fuego, ni el robo, ni violencia alguna puede destruir.
Para regisirar sus maorcas, sus nombres comerciales y sus rétulos, asi como sus patentes

de invencién, modelos y dibujos industriales, dirijase usted a la Agencia editora de estas
Hojas divulgadoras:

CAsA AGUSTIN UNGRIA
Villanuvevo, 12, MADRID - Sucursal en Valencia: Lauria, 10

dirigida por D. Alfenso y D. Enrique Ungrio, abogados

del llustre Colegio de Madrid y Agenies oficiales de

la Propiedad industrial. 46 ofios de prdctica. Muchas

buenas referencios en cualquiera poblacién de Espana.
iConsiltenos su casol

Si desea usted

conocer detalles sobre los derechos y
ventajas de registrar sus marcas, paten-
tes, etc., pidanos nuestro folleto ilustrado,

e

———

UNIGN POLIGRAFICA, S. A.——S8an Hermenegildo, 32. Teléfono 31225.~—MADRID.
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