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Lo que hace fdíta 3afccr para registrar... 
Pna m a r c a d e iá&rica o c o m e r c i o 

El público, cada vez más educado comercíalmente, 
desprecia ló anónimo; las legumbres, las frutas y hasta 
el carbón se venden con marca de comercio. 

Por añadidura, sólo puede anunciarse lo que tiene 
nombre. El nombre propio no basta, pues suele ser fá
cil de imitar. 

El registrar una marca de fábrica, de 
comercio o profesional para distinguir 
mercancías, cuesta 200 pesetas. 

LOS DOCUMENTOS Y DATOS QUE NECESITAMOS 
SON: I ."̂  Una autorización firmada a nuestro favor 
(pídasenos el impreso correspondiente). 2.** Un di
bujo tíe la marca y descripción de la misma. 3 . ° Los 
justificantes que acrediten el derecho a usar escudos, 
retratos y medallas, si es que figuran en la marca. 
4.** Indicación de los géneros a los que ha de aplicarse. 

Una marca se concede para distinguir cuantos pro
ductos se desee, pero el "Nomenclátor" los agrupa en 
cien clases, y hay que hacer un registro para cada clase. 

¡Consúltenos su caso! 

Reóislros en el extranjero 

En virtud de un convenio internacional, puede re
gistrarse una marca a la vez en varios países extran
jeros: Alemania, Austria, Bélgica, Brasil, Dantzig, 
España. Francia, Hungría. Italia, Luxemburgo, Ma
rruecos, Noruega, Méjico, Países Bajos. Portugal, Ru
mania, Servia, Croacia y Eslovenia, Suiza, Checoslo
vaquia, Túnez, Turquía, etc. Precio: unas 6 0 0 pesetas. 
(Según el cambio de moneda.) 

Dn nomftrc comercial 

Así como las marcas sirven para distinguir mercan
cías, los nombres comerciales son aplicables a la docu
mentación y las transacciones de las empresas mercan
tiles. 

Registrar un nombre comercial cuesta. 180 pesetas. 

Dn ró lBlo d e estaf t lec lmlento 

Así como las marcas sirven para distinguir mercan
cías y los nombres comerciales para distinguir las em
presas, los rótulos se conceden para distinguir las mues
tras, portadas y escaparates de los establecimientos. 

Cuando un RÓT''LO de establecimiento se emplee 
a la \'ez como MARC\ y como NOMBRE COMERCIAL, 
deber.) pro,.ederse a los tres registros separadamente. 
(Articulo 2 1 4 de la ley.) 

¡Consúltenos su caso! 

Registrar un rótulo cuesta 180 pesetas. 

Pna patente de invencién 

¿Ha inventado usted algún aparato, procedimiento 
de fabricación, perfeccionamiento industrial o herra
mienta nueva? 

Paténtelo usted inmediatamente. ¡Que'no se le ade
lanten a usted! Una patente de invención le concede 
el privilegio de explotar el invento durante veinte años. 
¡Tiempo suficiente para sacarle buenos beneficios! Co
nocemos cientos de inventores que viven espléndida
mente de su ingenio. 

Una patente de invención cuesta. . . 2 7 5 pesetas. 

¿Conoce usted algún invento o novedad extranjeros 
que convenga introducir en España? 

Obtenga usted por él una patente de introducción 
por diez años y explótelo usted solo. El Estado le 
concede a usted este privilegio como premio a su apli
cación. 

Una patente de introducción cuesta. 315 pesetas. 

Para pedir ana patente necesiiflmcs: 
I . " Una autorización firmada. (Pídasenos el im

preso correspondiente.) 

2 . ° Una descripción detalladísima del objeto y su 
funcionamiento, hecha de modo que un técnico pueda 
comprenderla perfectamente. 

3 . ° Dibujos aclaratorios (si son necesarios). 

En nuestro folleto ilustrado, que enviamos gratis, 
encontrará el lector datos muy completos sobre cómo 
se prepara la descripción y los dibujos. 

Patentes en el extranjero 

Somos verdaderos especialistas en la tramitación de 
patentes en países extranjeros. El coste de cada patente 
varía entre las 3 0 0 y las 8 0 0 pesetas. No puede obte
nerse una patente internacional. Pídansenos detalles. 

Pn m o d e l o o dürofo influsfrtal 

MODELOS son los objetos cuya forma puede servir 
de tipo para la fabricación de un producto. DIBUJOS 
son las combinaciones de líneas y colores ornamentales 
de un producto. Ambos pueden registrarse para explo
tarlos exclusivamente durante diez años. No hay pro
ducto industrial alguno (zapatos, trajes, sombreros, ja
bones, espejos, envases, etc.) que no pueda registrarse 
por su modelo o dibujo especial. 

Registrar un modelo o dibujo espe
cia! cuesta 165 pesetas. 

GÉNEROS C O N MARCA SE VENDEN MEIOR 



M E N T E S O C I O S A S 

El "obrero pa rado" , que parece ser un h i jo 
sin ventura de los males de nuestro t iempo, ha 
existido siempre. Igualmente han existido siem
pre lo que hoy se llama "subsidio obrero" y 
"asistencia social". Eran formas de caridad que 
ejercitaban los conventos cristianos, centros de 
actividad intelectual y social t an to como de vi
da religiosa. La "sopa boba" del convento era 
la solución que daba la Iglesia al problema del 
pa ro cuando el Estado no se cuidaba de solu
ciones semejantes. 

El "paro obrero" ha existido siempre, por
que siempre ha existido la "mente ociosa". 
Aqu í está el origen del paro . Si las manos no 
trabajan es porque la inteligencia no sabe en 
qué emplearlas. 

En general, la inteligencia no rinde el fruto 
que debía esperarse de ella. La inmensa mayo
ría de los hombres n o la emplea apenas. Casi 
t odo el m u n d o se muere habiendo hecho sola
mente un poco de lo mucho que hubiera po
dido hacer. 

Puede hacerse una clasificación de los h o m 
bres según el grado de intensidad con que em
plean su alma en el trabajo. La mayoría escati
ma cuanto puede su fluido anímico. Casi todo 
trabajador es un ser medio dormido. Anda des
pacio, habla con torpeza y piensa superficial-
mente. 

Lo extraño es que este m o d o de vivir tiene 
muchos partidarios. Es la felicidad del que lo
gra un destino oficial, que le asegura la ventu
ra de cobrar, sin esfuerzo, un sueldo fijo. T a m 
bién el jornal fijo concede un bien semejante. 
Igualmente es posible vivir sin pensar, admi
nistrando una casa, una tienda, y no pocos ne
gocios a los que mueve la rueda de la rut ina. 

El "paro obrero" no puede evitarse desde el 
Ministerio de Obras Públicas, sino desde el de 
Instrucción Pública. Ese y muchos otros p ro 
blemas se resolverían en cuanto se lograse que 
las mentes ociosas trabajaran con alguna acti
vidad. 

U n inventor es un hombre de inteligencia 
ágil, capaz de esforzarse, anhelar y vibrar cuan
do los demás dormi tan el sueño de la rutina co
tidiana. 

U n director de empresas es también, ante 
todo, una inteligencia activa, que busca, com
para y se afana por realizar cosas nuevas. 

A este género de hombres es a los que 
A V A N T E se dirige. Con los demás n o tiene na
da que hacer. 

A L O N S O G A R F U N I . 



EVITAD LAS MARCAS POCO ORIGINALES 

Reproducimos en esta página 
algunas marcas de fábrica, es
pañolas y extranjeras, que tien
den a demostrar el peligro de 
dejarse llevar por "la primera 
ocurrencia" cuando se trata de 
elegir una marca. Las que aquí 
reproducimos quieren mostrar 
la resistencia del art ículo, que 
generalmente es un tejido. O b 
sérvese la poca originalidad con 
que esta ¡dea ha sido expuesta 
por las figuras de las marcas. 
Casi siempre son personas o 
animales las fuerzas que tir;:n 

del tejido, sin conseguir rom
perlo (se s u p o n e ) . Los anima
les son muchas veces perros. 

E n el estado actual de la in
dustria hay que tener en cuen
ta la gran cantidad de marcas 
registradas que existen. En Es 
paña hemos pasado de 1 0 5 . 0 0 0 . 
^ o es extraño que esas ideas 
que primeramente se le ocurren 
a cualquiera estén ya explota
das. La marca debe ser ante t o 
do un signo distintivo, y deja 
de serlo si no es suficientemen
te original . 

Sin embargo, entre las mar
cas reproducidas hay algunas 
m u y bien concebidas y m u y 
graciosas. 

Hallar una buena marca es 
trabajo difícil, por la necesidad 
de que la marca sea original. 
C u a n d o no lo es, se corre cl 
peligro de ser atacado por com
petidores que usen con anterio
ridad marcas semejantes o con
fundibles y el de que el público 
n o distinga suficientemente la 
m e r c a n c Í ! U ^ _ . ^ ^ _ ^ 



L O S V E N D E D O R E S D E I D E A S 

"Bienaventurados los hom
bres de ingenio, porque ellos se
rán mil lonarios ." 

En efecto: el hombre al que 
"se le ocurren cosas" tendrá en 
la vida de los negocios un porve
nir tan risueño, que valdria !a 
pena el que todos abrazáramos 
su profesión si el ingenio y la 
imaginación fueran asignaturas 
que se enseñaran en cualquier 
academia. 

La misma escasez de materia 
p r ima—el ingen io—hará que 
éste, ea lo porvenir, se cotice a 
precios elevadísimos. 

Sí ; el vendedor de ideas ha 
de nacer m u y p ron to . Veamos 
cómo puede suceder eso. 

U n día, el señor Rodr íguez , 
fabricante de perfumes, com
prueba, contrariado, que el vo
lumen de las ventas hechas en 
su establecimiento no es t o d o 
lo amplio que él quisiera y sería 
lógico esperar, dada su organi
zación modelo. Inmediatamente 
se le ocurre que hay que hacer 
algo para intensificar las ventas. 
Si sus perfumes, que son exce
lentes, no se venden en la tienda, 
alguna causa habrá, y esa causa 
es la que hay que buscar. 

Se le ocurre abrir un concur
so entre sus empleados. Se tra
ta de proporcionar una "su
gestión" para intensificar la 

El señor Rodríguez piensa que hay qu* 
hacer algo para intensificar la* ventat. 

... la misma escasez de materia prima': 
—el ingenio—hará que ésta se cotice a[ 

precios elevadísimos. ^ 

venta. El señor Rodr íguez ofre
ce quinientos duros por una 
buena idea. Natura lmente , des
de el secretario hasta el viejo 
que barre las dependencias, to 
do el m u n d o se pone a expri
mirse el meollo. 

El técnico de publicidad afi
la sus lápices y acaba presentan
do los diseños de una magnífica 
y costosa campaña extraordina
ria de propaganda. El jefe de 
correspondencia p r o p o n e un 
modelo de carta circular. Y así, 
por el estilo, todos los depen
dientes de la firma. La " taqu i" 
del señor Rodr íguez dice: 

— S i bajáramos un p o q u i t o 
los precios... 

Y el pobre señor Rodr íguez 
se fastidia y exclama, desolado, 
a cada nueva proposición que 
se le hace: 

— ¡ N o ! ¡No es eso!.. . 
Hasta que un día se le ocu

rre anunciar en un impor tante 
diar io: "Se necesita un produc
tor de ideas." 

A la mañana siguiente se le 
presenta un caballero. 

— B u e n o s días. He leído el 
anuncio inserto por usted, y 
ven ía . . . 

—-Sí, señor. Aunque el anun
cio es un poco raro, supongo 

que se habrá usted dado cueiita 
de lo que deseo. 

—Perfec ta . 
— ¿ Y qué méritos alega us

ted para desempeñar ese puestoí" 
'—Pues y o . . . domino algu

nos idiomas, he viajado mucho, 
poseo conocimientos sobre to 
dos los ramos del saber. En una 
palabra: yo puedo hacer que su 
negocio prospere . . . 

— ¡ U s t e d ! P r e c i s a m e n t e lo 
que yo necesito. 

El señor Rodr íguez le ex
plica lo que sucede, y el o t ro 
dice: 

— N a t u r a l m e n t e . C o n orga
nización de fábrica de locomo
toras es completamente impo
sible vender perfumes. Su esta
blecimiento, con sus mármoles 
negros y sus serios empleados 
vestidos del mismo color, y la 
semioscuridad en que está su
mergido, no es lo más a p ro 
pósito para que las damas en
tren en él para adquirir las nue
vas esencias, lo más delicado y 
frivolo del m u n d o , el perfume 
que ha de acabar de hacerlas 
semejar flores... 

—^Pero cuando yo monté 
esta tienda hice venir a un es
pecialista... 

— L o creo. Sin embargo el 
especialista olvidó que su tien
da está dedicada a la mujer, y 

La taquígrafa dice: 'Si bajáramos un 
poquito los precios..." 



Con organización de fábricas de lo-
comotoras es completamente imposible 

, vender perfumes. 

que la mujer es un pájaro, y 

en vez de construir una jaula 

de oro, llena de luz, construyó 

un panteón, con lo que, las que 

debieran entrar en su tienda n o 

lo hacen, porque les parece que 

sus perfumes han de oler a igle

sia o a cementerio. 

Y he aqui que al llegar a es

te p u n t o el señor Rodr íguez 

grita entusiasmado: 

— ¡ E s o es! ¡Eso es lo que 

yo buscaba inút i lmente! 

Pues bien: esto, que ahora 

puede decirse que no pasa de 

ser un sueño, n o tardará m u c h o 

t i empo en convertirse en reali

dad. El personaje que hemos 

retratado es cada día más nece

sario en la vida comercial m o 

derna. 

N o está lejano el m o m e n t o 

en que el ingenio sea materia 

cotizable y cotizada y en que 

un comerciante ponga a la 

puerta de su casa este cartel: "Se 

necesita un productor de ideas." 

... tampoco está lejano <2l día en que 
un caballero ingenioso monte un des
pacho y ponga' un anuncio que diga: 

"Se venden ideas." 

C o m o t ampoco está lejano 

ese otro día en que un caba

llero ingenioso monte un des

pacho y ponga un anuncio que 

diga: "Se venden ideas." 

L A M I N A D E O R O 

En cierta remota isla, un zapatero poco 

amigo de trabajar encontró una mina de 

oro. Inmediatamente cerró su taller, excla

mando: 

—ISe acabó el t rabajar! 

Y se dedicó a comprar cuanto le ape

tecía con el oro de la mina. 

Pero su vecino, el sastre, no podía con

ciliar el sueño cavilando cómo se las arre

glaría el zapatero para vivir tan a gusto. 

Y a fuerza de observar y discurrir, dio tam

bién con la mina de oro. Inmediatamente 

cerró la sastrería, diciendo: 

— ¡ Q u e t rabaje el demonio! 

Algún tiempo después hizo lo mismo el 

herrero, y el fontanero, y el molinero, y el 

maestro. Hasta el panadero se negó a ama

sar pan para los demás. 

—¡Estaría bueno que trabajara teniendo 

tanto oro a mi disposición! — decía cada 

uno. 

Pero pronto se llegó a carecer de lo más 

necesario, porque como nadie quería tra

bajar, no se producía nada. 

Los desengañados isleños tuvieron que 

declarar maldita la mina de oro y volver 

al t rabajo con más aplicación que antes. 

Y un historiador comentó este suceso di

ciendo: 

«Toda fórmula fácil de lograr la fel icidad 

es una mentira llena de dolor.» 

Y recordaba lo que aconteció con el di

luvio universal, según la famosa copla: 

Cuando comenzó el diluvio 

andaban todos alegres, 

diciéndose unos a otros: 

« iQué buen año será éste!» 



o EN US a H E ESIlO... 

U n i n v e n t o r p r e v é q u e las casas de l p o r v e n i r e s 

t a r á n h e c h a s de m o d o q u e las a l c o b a s p u e d a n sacarse 

( c o m o c a j o n e s de m e s a ) al aire l ibre . B a s t a r á p a r a 

e l l o t o c a r u n p e q u e ñ o resorte q u e hará al s u e l o d e s 

l i z a r s e s o b r e rieles y sa l i r f u e r a . E s t a o c u r r e n c i a , ¿ n o 

será a l g ú n d í a u n a r e a l i d a d ? . . . 

El movimiento 

c o n t i n u o 

E l a r t i c u l í t o p u b l i c a d o e n n u e s t r o n ú m e r o a n t e 

r i o r s o b r e es te t e m a n o s h a v a l i d o e l rec ibir , de u n 

l e c t o r a n ó n i m o , el d i b u j o a d j u n t o , q u e es u n a s o l u 

c i ó n al p r o b l e m a . 

O t r o l e c t o r , es ta v e z e n s e r i o , n o s d i c e : " . . . S i l o 

q u e se p r e t e n d e es p r o d u c i r m u c h a f u e r z a c o n n i n 

g ú n e s f u e r z o , c l a r o es q u e se p e r s i g u e u n a l o c u r a . 

P e r o n o l o es e l a sp i rar a q u e u n e s f u e r z o m u y p e 

q u e ñ o p r o d u z c a u n r e s u l t a d o m u y g r a n d e . H a y 

v e h í c u l o s q u e h a c e n 1 0 0 k i l ó m e t r o s c o n u n g a s t o 

de 5 l i t r o s d e g a s o l i n a . A ú n h a de c o n s e g u i r s e m u 

c h o m á s . E l m i l a g r o e s t á h a c i é n d o s e . N a d i e p u e d e 

dec ir h a s t a a d o n d e se l l egará . 

T O D O S P O D E M O S I N V E N T A R A L G O Ú T I L 
{o m o d o d e hace r q u e el ga t i to no sufra neces idades) 



Procedimiento de encuadernar. 

Tintero para aprovechar toda la tinta. 

Reloj iluminado desde un lado. 

Cañones verticales de escopeta. 

Pincel con depósito de tinta en el mango. 

3 :s 

Pinceles con soporte. 

Mesa para dibujar. 

3 — _ I ) 

Cuchillo pelanaranjaj. I 

Sujetador de laboratorio. 

Mango de revólver. 

Algunas invenciones para las cuales han 
sido solicitadas patentes de registro como 
«modelos de utilidad» para explotarlas 
exclusivamente durante veinte años. 

Pequeñas invenciones como 

las que aquí se muestran pue

den ser base de industrias prós

peras, protegidas por el privi

legio de invención del Estado, 

que permite explotarlas duran

te veinte años, impidiendo a to

do competidor la fabricación y 

venta de objetos iguales o imi

tados. Muchos industriales sa

ben enriquecer sus empresas 

con la explotación de estos in

ventos, que no son sino perfec

cionamientos a cosas conoci

das, para idear los cuales bas

ta un poco de ingenio y de 

aplicación. Todos podemos y 

debemos inventar a lgo útil den

tro del ramo de la industria a 

la que dedicamos nuestro tra

bajo. 

Lo experiencia enseña que la 

mayor parte de los inventores 

no son ingenieros, ni técnicos, 

ni capitalistas, sino personas 

con ingenio y tenacidad, que 

logran dar valor práctico a sus 

ideas pensando en las infinitas 

necesidades de la industria y 

el consumo que están mal satis

fechas o que constituyen pro

blemas no resueltos todavía . 

¿Dónde guardar el dinero? 

La preocupación principol de muchos hombres ricos consiste en hallar un sitio 
donde guardar bien su dinero. Temen que los Gobiernos revolucionarios se apo
deren de los Bancos y de las Cojas de caudales. 

En efecto: donde menos seguro está el dinero es allí donde se guarda y se 
oculta. Donde más seguro está es invertido en negocios. 

Socialistas y comunistas atacan la propiedad de rentas, fincas, capitales y 
privilegios, pero no el capital invertido en empresas activos. 

Una máquina en función de trabajo es algo sogrado que es preciso respetar, 
porque hace el bien paro todos. 

Quien verdaderamente tenga miedo a perder su capital, no debe guardarlo, 
sino emplearlo en organizaciones de trabajo. 

Hay quien saca el dinero de un Banco o de un país y lo llevo a otro Banco 
u otro país. Hay quien convierte los billetes en plata o en oro. Hoy quien transfor
mo su capital en casas, fincas o mercancías. Todo ello es arriesgado. Cualquier 
Gobierno tiene recursos paro anular o mermar esos formas de propiedad. 

El modo más seguro de colocar el dinero es emplearlo en producir. Porque 
puede concebirse uno sociedad sin capitalistas, pero no sin elementos de trabajo 
y sin actividad industrial. De momento, por lo menos, la forma de propiedad que 
más se respeta et lo de los medios activos de producción industrial. 

/ y / H^e 

Tijeras de hojaj cambiable!. 

Rodillo para imprimir dibujos. 

Guardapuntas con afilalápices. 

Remache con extremo reversible. 

Fstllográfica translúcida. 

Afilalápices con depósito de virutai. 

Modelo de atril. 

Lápiz mecánico.; 

Tipos de taquigrafía aplicables a má
quinas de escribir. 

Películas de colores aplicables a lentes. 



VIDA DE TOMAS ALVA EDISON, EL MAS 
G R A N D E I N V E N T O R DEL M U N D O 

He aqu í un modelo de Biografía breve que recopila ios hechos más salientes de la vida de Edison, 
símbolo de todo una época en la historia del Progreso y muestra maravillosa del poder de la inteli
gencia humano, c a p a z de convertir en hechos científicos obras que parecen milagros. Miles y miles 

de hombres viven y vivirán del t rabajo y las industrias que Edison creó. 

Alguien ha calculado que los 
beneficios producidos po r los 
inventos de Edison ascienden a 
3 5 . 0 0 0 millones de dólares. 
N o entran en la cuenta sino los 
beneficios monetar ios . 

Sin embargo, el gran Edi 
son era modesto . "Si los t iem
pos se ponen malos—sol ía de
c i r—, me basta mi sueldo de 
75 dólares, como telegrafista, 
para sufragar mis gastos." 

Nació en Ohio , en 1 8 4 7 . Su 
padre era mecánico. N o fué si
n o tres meses a la escuela, pe ro 
a los doce años ya n o había a 
su alcance l ibro que n o hubiese 
leído. El ser un gran lector n o 
quiere decir que le impidiera 
ser m u y travieso. E n cierta oca
sión, para vengarse de un gol
pe, prendió fuego a un pajar, 
por lo que fué azo tado en p ú 
blico. 

Desde m u y n iño h izo colec
ción de drogas. Le entusiasma
ba hacer experiencias en su la
bora tor io . E n t r ó de vendedor 

I 

La primera lámpara de luz eléctrica. 

Edison cuando era muchacho y recibió 
los golpes que le dejaron sordo, casi, 

para toda su vida. 

de periódicos en el Gran Ferro
carril del Este. Se llevó cl la
borator io al tren y un día pro
vocó un incendio. El maqui
nista le dio tales bofetadas que 
Edison quedó sordo. 

Entonces se h izo telegrafista 
y empezó la serie de sus inven
tos. La oficina en que trabaja
ba estaba tan infestada de ra
tas, que no había m o d o de des
truirlas. Edison lo consiguió 
medíante una tira de estaño por 
la que hizo pasar una corriente 
eléctrica m u y fuerte. Las ratas 
mor ían al pisar el metal. 

U n buen día, en el o toño de 
1 8 7 7 , Edison entregó a J o h n 
Kruesi, un alemán que le cons
t ruía sus modelos, u n ra ro di
bujo. C o n ayuda de este dibujo 
y ba jo la dirección del inventor, 
Kruesi construyó una extraña 
máquina, que consistía en una 
especie de vara de metal m o n 
tada sobre dos soportes. Esa vara 

de metal iba dentro de un t am
bor, a cada uno de cuyos lados 
había un tub i to . Los extremos 
de cada tubo estaban tapados con 
pergamino estirado y en el cen
t ro de cada diafragma había una 
aguja. 

Cuando estuvo construido el 
aparato, Edison envolvió el 
tambor con una delgada hoja 
de estaño y dio a la manivela, 
mientras gri taba: "María tenía 
un borregui to ." Luego dio la 
vuelta a la vara de metal, ret iró 
uno de los tubos y puso la vara 
frente al o t ro tubo . Inmediata
mente la voz mecánica repit ió 
la misma frase: "María tenía un 
borregui to" , que ha pasado a la 
historia de la ciencia como las 
primeras palabras emitidas por 
un fonógrafo. 

— M e i n Got t im H i m m e l ! 
(¡Dios del c i e lo ! )—gr i tó Krue
s i — . Y el p ropio Edison declaró 
después: — J a m á s en mi vida 

Estufa destinada a convertir el calor en 
electricidad utilizable para fines indus

triales. 



El primer automóvil eléctrico movido por baterías espe- . 

dales. i 

Una máquina para limpiar el oro y separarle de sus im-
purezas, que constituyó un progreso interesante sn los 

años en que Edison la creó. i 

he quedado tan sobrecogido co
m o en aquel momen to . 

P r o n t o la fama áú "Brujo 
del M e n l o P a r k " irradió en t o 
d o el m u n d o . Pero nada admi
ró tan to a las gentes como el 
descubrimiento de la lámpata 
incandescente. C o m o es sabido, 
esa primera lámpara consistió en 
una bombilla de cristal, en la 
que se había hecho el vacío, con 
una hebra de alambre carboni
zado en su interior y conectada 
a un cable de conducción eléc
trica. Ver encendida su primera 
bombilla le costó a Edison dó
lares 4 0 , 0 0 0 de gastos y trece 
meses de incesantes trabajos. 

En su larga vida, Edison no 
conoció apenas ninguna enfer
medad. Su capacidad para el tra
bajo, que le permitía resistir jor
nadas de trabajo de dieciocho j 
veinte horas consecutivas, deja
ba maravillados a los médicos. 
Rarísima vez se t omó unos p o 
cos días de vacaciones y t a m p o 
co era m u y frecuente verle hacer 
mucha vida al aire libre. M a n 
tuvo toda su vida una rígida 
reglamentación de sus comidas 
y sus costumbres y se caracteri
z ó siempre por la paciencia, te-
nrcidad y concentración que p o 
nía en todos sus trabajos. 

He aquí, para terminar, una 
breve noticia de los momentos 
culminantes de su vida de in
ventor : 

1 8 6 8 . Patenta su primera 
invención, un registrador de 
votos eléctrico. 

1 8 7 2 . Inventa el sistema 
telegráfico d o b l e , cuádruple, 
séxtuple y múlt iple . 

1 8 7 5 . D e s c u b r e el fenó
meno eléctrico que denomina 
"Fuerza etérea" y que es el 
fundamento de la radio. 

1 8 7 6 . Inventa el t ransmi
sor de carbón para el teléfono. 

1 8 7 7 . I n v e n t a el fonó
grafo. 

1 8 7 9 . Inventa la lámpara 
incandescente e introduce me
joras en las dínamos, que las 
capacitan para producir luz , 
calor y fuerza. ^ 

^ 1 

La película de una danzarina, con la 
que hizo Edison los primeros ensayos 
de sincronización del cinematógrafo y 

el sonido. 

1 8 8 1 . Inventa un sistema 
de telegrafía sin hilos (por in
ducción) para y desde trenes 
en marcha. 

1 8 8 2 . Inventa e instala el 
primer ferrocarril eléctrico de 
t amaño natural . (En miniatura 
había construido otros.) El J ía 
4 de septiembre del mismo año 
comienza a funcionar en N u e 
va Y o r k la primera central d : 
distribución de fluido eléctrico 
para a lumbrado, calor y fuerza. 

1 8 8 3 . Descubre el fenó
m e n o conocido por "Efecto de 
Edison" , que es otro de los 
principios fundamentales de la 
ciencia de la radio. 

1 9 0 0 . Duran te todo este 
per íodo Edison se dedicó a es
tudios que culminaron en la in
vención de la batería de reser
va alcalina. 

1 9 0 5 . Realiza importantes 
inventos relacionados con la 
producción de cemento Po r t -
land. 

1 9 1 2 . Inventa el "k ine tó-
fono" o película sonora. 

1 9 2 3 . Hace Investigaciones 
sobre el crecimiento de la goma. 

1 9 3 2 . M u e r e , aureolado 
por la veneración mundial , des
pués de haber solicitado, obte
nido y puesto en práctica más 
de 1.150 patentes. 

Interesa saber que el apellido 
"Alva" es de origen español y 
que en un principio se escribió 
"Alba" . 



M Ú L T I P L E S U S O S D E L B A S T Ó N 
Hace algunos años, el uso del bastón estaba 

tan generalizado que solían llevarlo hasta los 
niños de quince años, cosa que extrañaba m u 
cho a los chinos y japoneses que visitaban Eu
ropa, pues en su país solamente usaban bastón 
los ancianos. N o había persona que no tuviese 
varios bastones. De aquí el que los inventores 
aguzasen su ingenio para que el bastón sirvie
ra para muchas cosas. 

Y, en efecto: aparte de servir como simple 
pasatiempo y como arma defensiva, el bastón 
podía tener muchos otros usos. 

Se ideó, por ejemplo, el bastón clínico, para 

El bastón-metro era muy usado, así como el 
que servia para colgar bultos de un árbol, ju
gar al billar, etc. 

El bastón provisto de estuche de herramien
tas se ofrecia en numerosas formas. Igualmente 
era objeto de regalo el que contenía un t intero 
y pluma para escribir. 

El ingenio inventivo se aplicaba también a 
la decoración de los puños y su forma, lo mis
m o que a la calidad de las maderas y materia
les del bastón. 

Parece imposible que hayamos llegado a 
acostumbrarnos a ir sin bastón. Pensamos hoy 
que era un instrumento tan molesto como in
útil. Era realmente un sustitutivo de la antigua 
espada. Algo que tenia que pasar, como pasan 
todos los días tantas otras cosas, imposibles de 
resucitar. Para defenderse, el bastón vale de po
co. Es humillante usarlo para apoyarse. T o d o s 
sus fines se logran mejor con cosas nuevas, más 
prácticas y útiles. Es muy difícil que el bastón 
resucite. Pensemos en otras cosas... 

uso de los médicos, provisto de termómetro, 
bisturí, gasas, algodón, etc. Era un verdadero 
botiquín. 

Los trasnochadores usaban un bastón con en
cendedor. 

Era conocidisimo el bastón con cuchillo, te
nedor y cuchara, para excursiones. 

N o hay que recordar el bastón-paraguas, que 
aún se ofrece al público. 

Era corrientísimo el bastón-estoque y el bas
tón-porra, defensivos. También había el bas
tón-escopeta, para cazar pajarillos. 



LA MALA SUERTE1 
DE U N ARABEJ 

V 
Se quejaba en cierta ocasión un áro-

be ante un ermitaño, de tener malo 
suerte, y decía: 

— Miro, padre . Tenía un hermoso 
manzano y se secó; tenía un cerdo y 
una mañana le encontré muerto; puse 
en mi aduor una tiendecilla y nadie en
trabo a comprar. 

— ¿llegabas el manzano? — dijo el 
ermitaño. 

— No, padre , porque creí que la tierra 
lo alimentaría sólo. 

¿Le dabas grano a tu cerdo? 
—No, padre, porí,ua pensé que le so

braría con ver desae su chiquero los 
inmensos campos de oro.** 

— ¿Anunciabas tu tienda? 
— No, padre , porque tenía buenas 

mercancías y creí que todos los que las 

necesitasen me los comprarían. 

—Pues has cometido tres errores copi-» 
ta les- respondió el e rmi t año - , porque 
ni el manzano vive sin agua, ni el cerdo 
sin alimento, ni el comercio sin anuncio. 
Riega tu huerta, ceba tus cerdos, anun
cia tu comercio con constancia y todo te 
irá mejor. 

S s l a i u a s a m o d e s l o s h w e n l o r e s 

R e y e s , e s t a d i s t a s , g e n e r a l e s . . . L a s e s t a t u a s de t o d a s las g r a n d e s c i u d a 

des t e s t i m o n i a n la f a m a de l o s g r a n d e s p e r s o n a j e s de l p a s a d o . 

P e r o h u b o o t r o s m á s h u m i l d e s de o r i g e n , p e r o i g u a l m e n t e o m á s g r a n 

des b e n e f a c t o r e s p ú b l i c o s , a c u y a m e m o r i a se h a n e r i g i d o m o n u m e n t o s . 

E n u n p e q u e ñ o p u e b l o f rancés d e V i m o n t i e r e x i s t e u n m o n u m e n t o 

d e d i c a d o a u n a m u j e r q u e d e s c u b r i ó c ierta c lase de q u e s o . Se tra ta de u n a 

s i m p l e c a m p e s i n a n o r m a n d a l l a m a d a M a r i c H a r e l y n a c i d a e n 1 7 6 1 . E n 

la chacra d o n d e ésta t r a b a j a b a a b u n d a b a t a n t o la l eche , q u e la m u j e r d e 

c i d i ó a p r o v e c h a r l a f a b r i c a n d o q u e s o . E l q u e s o f a b r i c a d o p o r e l la se d i f e 

renc iaba de l o s c o m u n e s . H o y l l eva el n o m b r e de la a ldea d o n d e n a c i ó la 

i lu s t re i n v e n t o r a : C a m e m b e r t . 

E n m u c h o s o t r o s p a í s e s e x i s t e n m o n u m e n t o s q u e c o n m e m o r a n c a s o s 

s e m e j a n t e s . N o r t e a m é r i c a t r i b u t ó c o n u n a e s t a t u a su h o m e n a j e a J o s e p h 

P r i e s t l c y , i n v e n t o r de las b e b i d a s g a s e o s a s . V i e n a h a e r i g i d o u n m o n u 

m e n t o a E m a n u e l H e r m á n , q u i e n c o n f e c c i o n ó la p r i m e r a tarje ta p o s t a l . 

F r a n c i a h a e r i g i d o , e n V o u v r a y , u n a e s t a t u a a G o u d i n a r t , p e r s o n a j e 

de u n a n o v e l a de B a l z a c , s í m b o l o de l o s v i a j a n t e s de c o m e r c i o a c t i v o s y 

a n i m o s o s . 

E l b i e n e s t a r de l o s h o g a r e s y el p r o g r e s o de las i n d u s t r i a s debe m u 

c h o a m o d e s t o s i n d u s t r i a l e s e i n v e n t o r e s q u e — s i h u b i e r a j u s t i c i a e n e l 

m u n d o — m e r e c e n u n a e s t a t u a q u e i n m o r t a l i c e s u s b u e n a s o b r a s e n el re 

c u e r d o de t o d o s . 

T i e m p o s v e n d r á n en q u e esta v e r d a d sea r e c o n o c i d a y e l m é r i t o de l o s 

h o m b r e s se m i d a p o r l o s b e n e f i c i o s q u e r e p o r t a n a s u s s e m e j a n t e s y n o 

p o r l o s c a m b i o s , guerras y p e r t u r b a c i o n e s a q u e v a u n i d o su n o m b r e . 

— jQué n'e cuenta us
ted? 

—Que los negocios es
tán muy malos. No he ven
dido un céntimo en toda la 
semana. ¿No me compraría 
usted algo?.. . 

.—-i Malos tiempos para 
comprar! 

-—-Tiene usted r a z ó n . 
López ha cerrado. Martínez 
va a suspender pagos. Gon
zález devuelve todas las le
tras. ¿No me compraría us
ted algo?.. . 

—-¿Qué desea usted? 
—Que me compre usted 

algo. Hemos tenido que re
bajar los precios en un 2 0 
por 1 0 0 . Nadie compra na
da. ¿No me firmaría usted 
una pequeña orden?.. . 

El ¡tfe.— iQui hay? 
¿Ha vendido usted algo? 

— Señor director: por 
más que hago para animar 
a los clientes, n a d i e me 
compra un céntimo. 



T O D O E L M U N D O L O D I C E : 
Para triunfar «n los negocios es preciso estar informado «al día» sobre los 
progresos de la técnica de la producción y de la venta en los países más 

adelantados. Esto es, precisamente lo que enseña nuestra Revista. 

CÓTNO PIENSAN Y TRABOJAN loi COMERCIANTES M É « PRE»-
TIAIOIOS DEL M U N D O ; . . . 

C Ó M O ORGANIÍAR el TROBA|0 PORO REDUCIR los GASTOI,-
C Ó M O se HACEN GRANDES LOS NEGOCIOS PEQUEÑO»; 
C Ó M O se han ENRIQUECIDO otros; . , J 
C Ó M O SE DESENVUELVEN LAS APTITUDES NATURALES de 

CODO uno Y SE D O M I N A N con ÉXITO LAS VOLUNTADES de LOS 

Vot ros MUCHAS COSAS que hasta ahora LÓLO ENSEÑOBA, 
LENTO E INCOMPLETAMENTE, la PROPIA EXPERIENCIA, Y QUE 

HACEN D E E&TA REVISTA UNA VERDADERA « M I N A D E IDEAS 
PRÁCTICAS». 

FUNDADA EN 1 8 9 1 , ES LA M Á S ANTIGUA, Y SIN EMBARGO, 
LA MÁS MODERNA D E ESPAÑA. ES ÚNICA EN SU CLASE. ES UNA 
VENTANO ABIERTA a CUANTO OCURRE EN NUESTRO PAÍS Y EN EL 
EXTRANJERO, Y MERECE SER CONOCIDO E IMITADO. ES UNA RE
VISTA PARO COMERCIANTES E INDUSTRÍALES, PERO D E TAN HU
M A N O INTERÉS, QUE TODO EL MUNDO ENCUENTRA EN SUS PÁ
GINAS ALGO INTERESANTE Y ÚTIL. TODOS SUS LECTORES PROS
PERAN. 

«EVISTA MENSUAL OE ORGANIZACIÓN OEl ritAIAJO. AITE DE VENDER. 
rUtllODAD. TÉCNICA COMERCIAL. INVENCIONES. EJEMPLOS r EXPERIENCIAS 

Publicada poi la C a t a A G U S T Í N U N G R Í A , Madrid, Villanuava, n 

= = ^ = Suscripción! 20 pesetas al oño = 

B O L E T Í N D E P E D I D O D E M U E S T R A 

D. 

residente f" 
calk tic 

desea recibir uti ejemplar p,rat:s de la Revista VIDA />£ NEGOCIOS, editada por 

la Casa Asustin Ungría, Villanueva, 12, Madrid. 



COBRO DE 
C R É D I T O S -
MERCANTILES 

Seguramente tiene usted créditos sfn co
brar. ¡Quién n o los tiene! Su negocio sería 
mucho más próspero si n o fuera por esas 
facturas que los clientes n o pagan. Ponga 
usted remedio a tan grave mal u t i l izando los 
servicios de una Agencia de Cobros de reco
nocida solvencia y m u y especializada. E n 
víenos usted sus facturas sin pérdida de mo
mento, por tres razones: 

1.* La prescripción.—Al cabo de uno , 
dos, tres o más años, la ley libra al deudor 
de la obligación de pagar la deuda olvidada. 

2." Los créditos antiguos son los que 
peor se cobran.—El deudor que se hace a la 
idea de que por razón del t i empo ya no tie
ne que pagar, es el más irreductible de todos. 

3." Los gastos que supone cobrar cré
ditos atrasados son muy elevados.—En efec
to, la dificultad de su gestión origina más 
trabajo, más correspondencia, y aun cuando 
se acuda a los Tr ibuna les es m u c h o más di
fícil preparar las pruebas indispensables. ' 

Para efectuar la gestión de cobro de cré
ditos contamos con la colaboración de nues
tros directores, D . Alfonso y D . Enr ique 
Ungr ía , abogados del Ilustre Colegio de 
Madrid , y de nuestro procurador D . Bien
venido Moreno . 

Nuest ros honorar ios son los siguientes: 
U n a cuota de abono de 100 pesetas al año 
y un t an to por ciento que oscila del 20 al 
30 por 100 sobre las cantidades que se co
bran. Puede prescindirse de la cuota de abo
no , en cuyo caso aumenta ligeramente el 
t an to por ciento de comisión. 

Pídanos detalles y le eontestaremos a vuelta de correo. 

EN OFICINtS PISLIClii 
44 aflos de practica Absoluta garantía 

Dos abobados al servicio de nuestros clientes 

Prestamos a nuestros clientes un servicio de 
primer orden en cuanto se refiere a gestiones 
en Oficinas públicas. Ministerios, Ayun ta 
mientos, Juzgados , Consulados, etc. A cau
sa de nuestra dilatada experiencia, es m u y 
difícil que se nos encomienden gestiones que 
no hayamos ya efectuado muchas veces, lo 
cual facilita grandemente nuestro trabajo. 
Po r otra parte, contamos con personal espe
cializado, m u y apto para esta clase de ges
tiones, y con la colaboración de dos aboga
dos del Ilustre Colegio de Madrid , cuyo ex
perimentado consejo consti tuye una ayuda 
gratuita a disposición de nuestros clientes. 

T A R I F A D E P R E C I O S P A R A A L G U N O S S E R V I C I O S D E A C U E R D O 

C O N L S S A R A N C E L E S O F I C I A L E S Y O B L I G A T O R I O S V I G E N T E S 

M I N I S T E R I O D E E S T A D O : Pesetas 

Legalización de documentos (poderes, contra
tos, etc.) que han de surtir efecto en el 
extranjero (gastos aparte) 8 , 5 0 

M I N I S T E R I O D E J U S T I C I A : 

Obtención de certificados de últimas volunta
des en veinticuatro horas. Todos los gastos 
incluidos 

(Es preciso que nos envíen el certificado 
de defunción.) 

Obtención de certificado de Penales en las mis
mas condiciones 1 2 

(Es preciso indicar la naturaleza del in
teresado, edad, nombre de los padres 
y fin a que se destina el certificado.) 

Obtención de certificados de nacimiento y de
función en Madrid 

1 2 , 5 0 

9 . 5 0 

M I N I S T E R I O D E L A G O B E R N A C I Ó N : 

Publicación de edictos en la Caceta 1 0 
(Gastos aparte.) 

Registros de especialidades farmacéuticas espa
ñolas 9 0 

M I N I S T E R I O D E A G R I C U L T U R A , 

I N D U S T R I A Y C O M E R C I O : 

Certificado del Negociado de Planos para la 
obtención del carnet de conductor de vehícu
los de motor (es necesario indicarnos el día, 
el mes y el año del nacimiento del intere
sado) la 

CASA A G U S T Í N U N G R I A - M A D R I D - V i l l a n u e v a , 1 2 - T e l é f o n o 58810 
FUNDADA EN 1S9I - DIRECCIÓN TELEGRÁFICA U N G R I A - M A D R I D 

UNIÓN POLIGRAFICA, S. A.—San Hermenegildo, 3 2 . Teléfono 31225.—^.MADRID. 



¡Qué intensa satisfacción 
¡a del hombre que ha puesto todos sus asuntos en regla y nada tiene que temer 

de Id mala fe de los competidores envidiosos! 
Paro gozor de esa satisfacción, haga usted reconocer por la Ley la propiedad de 
sus marcas de fábrica, su nombre comercial y sus rótulos; obtenga usted ei privile
gio oficia! de explotación de sus inventos, sus modelos y sus dibujos industrióles. 
Utilice usted para estos delicados trabajos los servicios de una Agencia técnica 

oficial de reconocido prestigio. Nuestra Coso, fundada en 1891 , oci; 
pe el primer lugor en Espaíía por e i 
número de asuntos que gestiona. Esta 
afinnoción, besada en datos oficiales, 
d e b e probar que disponemos de uno 

organización de primer orden, 
los directoreí, D. Alfonso y D. Enrique 
Ungrío, son a b o g a d o s y, por consi
guiente, están sn condiciones no sola
mente de gestionar, como Agentes, 
l o i asuntos q-je se les encomiendan, 
sino d e a t e s o r a r a sus clientes respec
to a las cuettiones jurídicas que pue
da plantearles la defensa de sus de
rechos ante los Tribunales de Justicia. 

CASA AGUSTÍN UNGRÍA 
VllUnueva, 12, MADRID . Sucursal «n Valancia: Lauria. 10 

dirigida por D. Alfonso y t ) . Enrique Ungría, Abogados 
del l lustre Colegio de Madr id y Agentes Oficiales de Pro
p iedad tndustrial. 46 años de práctico. Corresponsales 
en todo «I mundo. Servicio técnico de redacción de M e 
morias descriptjvas de invenciones; confección de dibu
jos,» troducciones a todos los idiomas; consultos ¡urídicos; 
representoción y defensa ante los Tribunales de Justicia. 
Muchas buenas referencias en cualquiera población. 
Sori nuestros clientes las mái importantes fírmqs d e Es-
poña. Consúltenos su cojo y le contestaremos, a vi.<elta 

de correo. * 


