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L A L U Z 

М О hay como estar en contacto continuo con una cosa para atribuirle escasa im-
^> portancia y, por regla general, desconocer sus características y posibilidades. 
Tai ocurre con "la Luz". Tan necesaria como nos es en todos los ordenes de la vida, 
la escasa importancia que la concedemos pone de manifiesto el desconocimiento gene-
ral que tenemos de sus inmensas posibilidades. 

En la vida moderna, la luz ha adquirido una importancia primordial; constituye, 
por decirlo así, el factótum de toda actividad; sin su auxilio, nada puede llevarse a cabo, 

Desde el sencillo alumbrado de una oscura callejuela de pueblo, a los alardes niajes-
tuosos y artísticos de las iluminaciones de la Exposición de Barcelona, tiene la luz inago­
tables recursos para servir a los hombres en todas sus manifestaciones. 

Si la consideramos desde el aspecto de su valor comercial, no hay empresa grande 
ni comerciante pequeño que pueda negarle importancia ni dejar de reconocer su eficac a. 
En este campo es precisamente en el que mayores ventajas ofrece, y por ello quere­
mos hacer resaltar su utilidad e importancia. 

Л1 , 4- ^ ^ i n f o r i n r e s de tiendas que existían hace años, con 

factor comercial Para el comerciante moderno, la luz es el ayudante imprescindible, 
su directofar litico, ŝ^̂  empleado y el constante servidor de sus intereses. Se pueden 
suprimir empleados disminuir las existencias, reducir el numero de horas de trabajo... 
todo ello sin detrimento fatal para el negocio; pero no puede suprimirse la luz. 

Desde el ounto de vista "ventas", la luz rinde más que el mejor vendedor. Una tienda 
r a c i o r , ! ! . f n , i^ Cíe haya concedido la debida atención al problema 
nacionalmente iluminada, en que se псху^ . - , - , 4 . - „ i ^r. r,r.r ^r^n 
de difusión de la luz y cuyos escaparates estén igualmente iluminados, tiene el 90 por 100 
de probaMifdaded; atraer al pSblico y conseguir efectuar una venta a cuantas per-
°̂nas permanezcan un m o m e n í o dentro del establecimiento. Tan cierto es esto, que 

^-isten'en España unos cuantos comerciantes pequeños que dependen exclusivamente 
de la luz para sus ventas. 

Creemos con toda sinceridad en la efectividad de la buena iluminación como base 
de rendimiento para todos los comerciantes, y les invitamos para que, con nuestra ayuda 
técnica, concedan a este problema toda la atención que requieren sus intereses. 
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¡RECOMENDAD MEJORAS EN EL ALUMBRADO! 
LOS ELECTRICISTAS, H A C I E N D O C A M P A Ñ A S POR EL BUEN A L U M B R A D O , 

H A C E N U N A OBRA FILANTRÓPICA Y AL PROPIO TIEMPO ESTAS C A M P A Ñ A S 

REPRESENTAN PARA ELLOS U N A FUENTE I N A G O T A B L E DE INGRESOS 

C S T A desde hace tiempo 

d e m o s t r a d a la influen­

cia que sobre las facultades 

visuales produce un buen 

alumbrado, así como también 

tan demostrado como lo an­

terior está la influencia ne­

fasta del alumbrado incorrec­

to, hasta el punto que son 

muchos y muy autorizados 

los que aseguran que la in­

mensa mayoría de los miopes 

lo son por haber estado du­

rante algún tiempo (especial­

mente en la edad temprana) 

bajo la acción de la luz arti­

ficial mal utilizada. 

Las experiencias llevadas a 

cabo nos permiten asegurar 

que una buena iluminación 

favorece: 

i . o L A A G U D E Z A V I ­

S U A L , o sea la facultad de 

distinguir mejor o peor los 

objetos. 

2 .0 L A R A P I D E Z DE 

D I S C E R N I M I E N T O , o sea la 

rapidez con que nuestro ojo 

escoge estos mismos detalles. 

3 .0 L A R A P I D E Z DE 

A C O M O D A C I Ó N , es decir, la 

facultad que tiene el ojo de 

adaptarse p e r c i b i e n d o con 

limpieza los objetos situados 

a distancias diferentes. 

4 .0 L A C O N T I N U I D A D 

DE L A V I S I O N , o sea la fa­

cultad de distinguir clara­

mente y sin fatiga, de una 

...la buena iluminación en casa, es el 
mayor confori... 

manera continua, los detalles 

de un objeto. 

Para iluminar correctamen­

te han de tenerse en cuenta, 

tanto la cantidad como la ca­

lidad de la luz. 

Desde el punto de vista can­

tidad, los objetos, estando si­

tuados, bien en el plano hori­

zontal o en el vertical (cuadros. 

máquinas, artículos expuestos 

en el escaparate, etc. etc.), 

han de estar lo suficientemen­

te iluminados para que puedan 

distinguirse fácilmente y sin 

fatiga por el observador, У 
caso de manipular con ellos, 
que las operaciones puedan 
hacerse también en las condi­
ciones dichas. 

Desde el punto de vista ca­
lidad, la iluminación del plano 
de trabajo (lugar donde están 
situados los objetos y donde 
se opera con ellos) deberá 
tener la suficiente uniformi­
dad, sin sombras duras ni 
contrastes violentos y sobre 
todo hay que evitar el deslum­
bramiento. 
' Para conseguir que el alum­
brado reúna estas condiciones 
será preciso un a d e c u a d o 
cálculo del número de fuentes 
de luz y su conveniente repar­
tición, y para evitar el deslum­
bramiento deberán instalarse 
los puntos luminosos fuera 
del campo de la visión, prote­
giéndolos con armaduras que 
disminuyan el excesivo, y, рот 
tanto, perjudicial, brillo de las 
lámparas. 
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A todos interesa el buen 

alumbrado: 

Ai fabricante le interesa 

alumbrar bien su fábrica ra­

cionalmente, porque sus obre-: 

• informad a vuestra clientela sobre las 
mejoras en el alumbrado... 

ros gozarán de las ventajas 

fisiológicas que hemos enu­

merado, y por tanto tendrá: 

a) Un considerable au­

mento en la producción; 

b) Un trabajo más preci­

so y más escogido; 

c) Mejores condiciones de 

existencia para sus obreros; 

d) Disminución de los de­
sechos; 

e) Reducción de acciden­

tes del trabajo; 

i) Vigilancia más fácil; 

g) Una fábrica más lim­
pia y ordenada. 

Al comerciante le interesa; 

tener bien alumbrados susí 

escaparates, porque un esca-

Parate en estas condiciones 

atrae la clientela; porque es­

tando bien iluminada su tien­

da la gente se siente mejor 

ella, los artículos se hacen 

más sugestivos y, por tanto, 

se activa la venta. 

Al particular, porque la 

buena iluminación en casa 

es el mayor confort que puede 

tenerse con menos precio, 

pues alumbrarse bien en casa 

equivale a prolongar el día 

durante la noche, sin ' : 

molestias de ningún género, 

haciendo la vida más grata, 

etcétera, etc. 

Y un sinnúmero de casos 

más que podrían citar';e. 

¿Habéis pensad-», vosotros 

electricistas, el bien que po­

déis hacer informando a vues­

tra clientela sobre el buen 

alumbrado? 

Si las campañas se efectua­

sen aquí con la misma efica­

cia y extensión con que se 

han llevado a cabo en otros 

países, en cinco años se refor­

maría casi todo el alumbrado 

en España. 

Por otro lado, es bien sa­

bido que la iluminación racio­

nal trae consigo un mayor 

consumo de fluido, por lo que 

. . . l a l u A a t i i v a l a s v e n i a s y, r»"» v - u i i o i -

guiente, el beneficio .. 

las instalaciones actuales son 

insuficientes para suministrar 

este mayor consumo. 

De manera que, y hablando 

ya en un lenguaje comercial, 

la reforma de alumbrado que 

tanto preconizamos no se re­

duce en vuestro caso a obte­

ner un beneficio más o menos 

grande por la venta de arma­

duras, sino que es para vos­

otros de mucho mayor inte-

...a todos por igual interesa un buen 
alumbrado... 

res la forzosa y consiguiente 

renovación de material eléc­

trico que esta reforma de 

alumbrado n e c e s a r i a m e n t e 

acarrea. 

¿Qué os parecería, señores 

del ramo eléctrico, si en unos 

años se efectuara esta reno­

vación en casi todas las ins­

talaciones de luz de España?... 

Deteneos un momento y me­

ditad la pregunta que os he­

mos hecho. Y esto no es una \ 

utopía, porque se ha hecho i 

ya en varias naciones como \ 

resultado de sistemáticas cam­

pañas pro iluminación ra­

cional. 

¡Tened la seguridad que en 

esta cuestión los consejos hu­

manitarios que deis a vuestros 

clientes (para que no vivan a 

oscuras como en la época ca­

vernaria, o a lo sumo a media 

luz) y vuestros intereses están 

en perfecto acuerdo! 
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EL A L Q U I L E R DE A P A R A T O S DE R A D I O 
C O M O F U E N T E DE I N G R E S O S 

PARA LOS COMERCIANTES 

UN experto comerciante de 
Radio de la Región Norte 

de España ha puesto en prác­
tica, con satisfactorios resul­
tados, el sistema de alquiler 
de aparatos, que divulgamos 
a c o n t i n u a c i ó n pa ra que 
otros comerciantes imiten su 
ejemplo. 

Es sabido que las demostra­
ciones gratuitas en el domici­
lio del público comprador, 
constituyen una partida im­

portante de los gastos de venta 
del Comerciante de Radio. 
Hay que llevar el aparato a la 
casa del comprador, instalarlo 
allí, vigilar su funcionamien­
to, retirarlo después si no se 
vende, etc., etc. Y en el últi­
mo término, cargar con los 
desperfectos que se originen 
durante esta prueba. 

El Comerciante a que nos 
referimos ha resuelto este pro­
blema del modo siguiente: 
Una vez que el comprador ha 
elegido el aparato que más le 
agrada para que se lo lleven 
a casa, extiende el Comercian­
te un sencillo contrato de 
alquiler durante cuatro, seis 
o quince días, según los casos, 
cargando por alquiler todos 
los gastos que le origine la 
prueba y una prudencial can­

tidad para resarcirse de posi­
bles deterioros. Como en con­
junto se trata de una cantidad 
pequeña, el comprador lo acep­
ta de buen grado, con tanta 
más razón cuanto que, por lo 
general, se conviene en anu­
lar el contrato de alquiler y 
no cobrar nada por este con­
cepto, si el c o m p r a d o r se 
queda en firme con el apa­
rato, al terminarse el plazo de 
pruebas. 

Dicho Comerciante ha ter­
minado de este modo con el 
sistema de demostraciones gra­
tuitas; anula por el momento 
las ventas de la competencia, 
pues mientras tiene un apa­
rato P h i l i p s f u n c i o n a n d o 
bien en el domicilio del com­
prador, disminuye las posibi­
lidades de que venda la com­
petencia y aumentan las su­
yas, puesto que si el consumi­
dor está conforme con el 
aparato, es fácil transformar 
el alquiler en una venta en 
firme. 

Este sistema de alquiler lo 
ha extendido a los altavoces. 
Como los aparatos P h i l i p s 
tienen dispositivo para conec­
tar un segundo altavoz, el 
Comerciante mencionado tiene 
unos cuantos altavoces tipo 
2007 y los alquila por cortas 
temporadas a los clientes que 
le han comprado receptores, 
para que los utilicen con mo­
tivo de fiestas familiares o 
locales u otros acontecimien­
tos. 

Del mismo modo, tiene un 
equipo de Amplificación mi-
crofonográfica de 50 Watt ios , 
que adquirió a plazos a P h i ­
l ips y lo destina a alquilarlo 
a los Ayuntamientos, Socie­

dades políticas y recreativas, 
salones de baile, etc., etc., 
siendo lo notable del caso que 
con lo recaudado por el alqui­
ler de este equipo durante cin­
co meses ha pagado totalmen­
te su cuenta con P h i l i p s y 
tiene el equipo en inmejora­
bles condiciones para seguirlo 
explotando durante muchos 
años. 

Los Comerciantes que ten­
gan aparatos que hayan sufri­

do algún deterioro exterior, 
pero que funcionen bien, pue­
den utilizarlos para alquiler 
durante temporadas más lar­
gas en los casos en que los 
clientes no se decidan a com­
prar en firme por el momento. 
Los aparatos estarán funcio­
nando en la casa del compra-

, dor y ellos mismos efectuarán 
la más eficaz propaganda con­
virtiendo a aquel comprador 
indeciso en un comprador de­
finitivo, antes de que termine 
el alquiler. 

Es evidente que con el pro­
cedimiento de alquiler dismi­
nuyen notablemente los gastos 
de venta del Comerciante y, 
por consiguiente, venderá los 
aparatos de Radio con mayor 
beneficio. 

A . C. B. 
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R A D I Ó Y L U Z 

RECEPTOR MUEBLE 2 6 0 9 

France Dee, be l la star 
d e Paramount , 
se muestra o r g u l l o s o 
d e l r e c e p t o r Phil ips 2 6 0 9 
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TERCERA ETAPA 
DEL 

C O N C U R S O 

PHILIPS 

CAMPEONES PROVINCIALES Y REGIONALES DEL MES DE A G O S T O 

ALICANTE. - D. Jesús Raduán Pascual. 
A L C O Y 

A L M E R Í A . - D. J o s é M é n d ez Luque. 
S E R Ó N 

B A D A J O Z . - D. Luis R a m a l l o . 
C A P I T A L 

B A R C E L O N A . - D. J u a n C a m p o s 
S a l v a d o r . ( R e g i o n a l ) C A P I T A L 

B U R G O S . - D. G u s t a v o F r e c h . 
BELGRADO 

CÁCERES. - Sres. Cancho, Moreno y Sarro. 
T R U J I L L O 

C A D I Z . - D. M a n u e l T e r r o n e s . 
( R e g i o n a l ) S . F E R N A N D O 

C I U D A D REAL. - D. Luis Montesinos. 
A L C Á Z A R S. J U A N 

CÓRDOBA. - D. Francisco Paz Prados. 
E S P I E L 

LA CORUÑA.-D. Ricardo Seijo Martínez. 
C A P I T A L 

GERONA. - Sra. Vdo. de Pablo Rigau. 
P O R T - B O U 

G R A N A D A . - D. Francisco G a l d e a n o . 
M O T R I L 

G U A D A L A J A R A . - Hijo de M. López. 
S I G Ü E N Z A 

G U I P Ú Z C O A . - S r e s . E c h a v e A r i s ­
m e n d i y C ía . ( R e g i o n a l ) E I B A R 

H U E L V A . - D. M a n u e l C a s t i l l o . 
C A P I T A L 

J A É N . - M a n u e l F u n e s . 
A N D U J A R 

L É R I D A . - D. Baldomero Rodríguez. 
SEO DE URGEL 

M A D R I D . - D. J o s é S a n t o s V i d a l . 
( R e g i o n a l ) E L E S C O R I A L 

PALMA DE MALLORCA. - D. J. Bisquerra Bo­
tinas. B A L E A R E S 

P A L E N C I A . - "Lo F i l a r m ó n i c a " . 
C A P I T A L 

PONTEVEDRA. - Sres. Alvarez e Hijos. 
V I G O 

S A L A M A N C A . - Ca&a Díaz . 
( R e g i o n a l ) C A P I T A L 

S A N T A N D E R . - D . César Gándara . 
C A P I T A L 

S E G O V I A . - D. E n r i q u e L. d e T a m a y o . 
( R e g i o n a l ) C A P I T A L 

S E V I L L A . - C o s o U l t r a R a d i o . 
C A P I T A L 

S O R I A . - D. J o s é V i c é n V i l o . 
C A P I T A L 

T A R R A G O N A . - D . Daniel Nivera. 
T O R T O S A 

T O L E D O . - D . M a r t í n V e l a s c o . 
C A P I T A L 

V A L E N C I A . - C e n t r a l R a d i o . 
( R e g i o n a l ) C A P I T A L 

V A L L A D O L I D . - D. G r e g o r i o Ruano. 
C A P I T A L 

V I Z C A Y A . - D . A g u s t í n U r b i n o . 
PORTÜGALETE 

M A R R U E C O S. - D. Bartolomé Ros. 
C E U T A 

» Sres. Tortosa y López Avalos. 
M E L I L L A 
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N E O N 
E S U N S I S T E M A D E R E C L A M O Q U E , P O R S U O R I G I N A L I D A D , 

L L A M A P O D E R O S A M E N T E L A A T E N C I Ó N 

N el transcurso de los últimos años se han instalado en las poblaciones 

•'—' tantos anuncios luminosos, que su poder atractivo se anula. He aquí, pues, por 

lo que el anuncio luminoso corriente ha perdido la aceptación que antaño poseía. 

Esta paralización ha traído consigo el que técnicos y químicos estudiasen 

Una luz que, produciendo efectos atrayentes, llenase el vacío que por la pérdida 

de entusiasmo en el sistema primitivo, quedaba, paralizando la labor que al 

anuncio le estaba encomendada, dejando sin rendimiento el gasto que consigo 

traía el anuncio luminoso. 

El resultado de estos esfuerzos ha sido la aplicación de la luz que irradia 

el gas Neón, aplicado a la corriente alterna de alta tensión, introducido en tubos 

de vidrio a los que se les da la forma, bien de objeto, bien de letras impresas, 

manuscritas, etc., a gusto de la persona que piensa darle aplicación. 

Como ventajas principales de los tubos Neón, podemos enumerar las siguientes: 

Color especial e intensidad de luz. 

2.^ Posibilidad de dar la forma a capricho. 

Gastos de entretenimiento reducidos. 

La luz que deban irradiar los tubos puede fabricarse en color rojo anaran­

jado, verde y azul. 

Es fácil de comprender que con estos colores pueden componerse letreros 

y figuras de efectos originales, resaltando, por tanto, el anuncio más que todos 

los demás colocados a su alrededor. 

Debe hacerse notar, además, que a pesar de lanzar el gas Neón una luz intensa, 

" o produce efectos de deslumbramiento. 

Comparando el anuncio luminoso Neón con los demás, tenemos que, aparte 

de los resultados mucho más eficaces, resulta su entretenimiento mucho más 

económico, ya que el consumo de corriente es insignificante. 

Para rótulos y títulos de tiendas, así como para el anuncio de productos, 

ocupando un reducido espacio, la Casa P H I L I P S ha lanzado al mercado unas 

etras standard de 15, 25 y 35 cm. que, aplicadas a sus fondos neutros, dan la 

sensación, tanto durante el día como durante la noche, de buen gusto, sencillez y 

elegancia, factores muy importantes que deben tenerse siempre en cuenta para 

a elección de un reclamo de efectos prácticos y económicos. 

La Casa P H I L I P S está gustosamente a la disposición de todos sus clientes 

para facilitarles proyectos, presupuestos y cuantos datos deseen para la aplica­

r o n de estos anuncios. 
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PHILIPS I N I C I A LA C A M P A N A 
DEL 

Pento Jim 
M I L E S D E P E S E T A S G A S T A D A S E N E S T A G R A N C A M P A Ñ A 

E N C O L A B O R A C I Ó N C O N N U E S T R O S R E P R E S E N T A N T E S O F I C I A L E S 

El folleto sobre el Pentodino. 

PE N T O D I N O , el receptor 
que hará más popular 

aún la Radio, el que enseñará 
al público lo que la moderna 
Ciencia ha progresado, es una 
obra maestra de los Laborato­
rios P H I L I P S . 

Para dar a conocer el "Pen­
todino", hemos preparado una 
extensa campaña en conso­
nancia con la importancia de 
este nuevo receptor. Esta 
campaña es la primera que 
emprendemos en cooperación 
con nuestros "Representantes 
oficiales". SU N O M B R E I R A 
EN N U E S T R O S A N U N C I O S . 

En los principales periódi­
cos de provincias aparecerán 
llamativos anuncios que atrae­

rán la atención del público, por 
su diseño original, por su con­
cepción moderna, y al pie de 
cada uno figurarán los nom­
bres de los "Representantes 
oficiales" en la provincia. De 
esta forma el público sabrá 
dónde puede comprar con toda 
garantía los productos P H I ­
L I P S y a los precios standard. 

H A L L E G A D O E L R E C E P T O R 

IPIHIlllLllIPS 

fjea. VcL naejtra 

Placa de proyección utilizada en el cine 
Rialto. 

¡Siga nuestro consejo! Pre­
párese para cooperar con nos­
otros en la campaña de intro­
ducción y venta del "Pen­
todino". 

He aquí los principales ele­
mentos de la campaña del 
"Pentodino": 

¡ . - A n u n c i o s . 

Una serie completa de ori­
ginales dibujos, siendo el pri­
mero de ellos " H o y se l e e " . 

que será publicado a plana 
entera, en " E l Sol" , " A h o r a " 
y " L a Vanguardia". 

De esta forma, el público 
quedará informado que hay 
algo nuevo en el mercado de 
radio. 

Después de estos anuncios 
de i n t r o d u c c i ó n , seguirán 
otros de media plana y un 
cuarto de plana, profusamen­
te distribuidos en la Prensa 
de toda España, y cuyos mo­
delos figuran en estas páginas. 

I l . - F o l d e r . 

Un atractivo folleto explica 
en términos populares lo que 
es el receptor "Pen tod ino" y 

M O D O D E efAPLEO D E L R f i C E P T O i í 

Pentodino P H I L I P S 
Tipo 930 A 

REGULACIÓN 
Paro dor corriente al oporolo, bailo llevar hacio arriba el ínlerruplor 
de !o redi poro corlar la corrienta, empuiar badooboio QI interruptor. 
Regulor ei conmutador de fcngiiud de ondo, en uno de l̂ s gamos 

-ЛОО 950 m ill.---900 3100m. 
S I N T O N Í A 
Girar о fondo hticia lo 

¡rcíoeibotónde renc-

busco ol vofor 
1 mediante el botón 

hocio !a' 
de-cclio el boÌó.T de reac-
crón poro oumentor la 

risibilidad. Sin embargo, 
no noy que oiro, oslo bo­
tó" liosla que el aparólo 
oscilo ísilbe). Cuondo no 
seo posible regular 1„ 

emisoro o lo i(I"-ni!dod tieíocdo (sin que haya distorsión) introducir la 
clcvijo do ar>t«no en otro o,:f.cio y royulor de nuevo ol mó;((^o el 
bolón di! linlonia. 
iíEPRODUCClÓN FONOGRÁFICA 

El (onocoptor debo coneclorse en los or,l,c.os posterice, señolodoi 
, ,o cloviio on-.no debe d.scnchufcrsc del oporo>o. Paro recibir 
radio, desconectar del oparoto los hilos de conexión del fonocoplor. 
Con el fcnocoptor PMIliPS, lo reproducción de los discos es mucho 
«^l=r ouc con yn dmftagnio corriente, to i n>ós pequeños defotles re-

"dos en todo su inleg.idod. Ademdi 
•lenor lo potencio sonoro o voluntad. 

Facsímil de las instrucciones para el 
_ manejo del Pentodino. 

Biblioteca Nacional de España



el rendimiento que con él pue­
de obtenerse. 

I I I . - C a r t e l . 

Una artística reproducción 
del "Pen tod ino" en armonio­
sos colores y en dos tamaños, 
ha sido confeccionada para 
esta campaña. 

I V . - B a n d e r o l a . 

Como complemento del car­
tel, hemos creado una bande­
rola artísticamente consegui­
da, para llamar la atención 
sobre los escaparates de nues­
tros Representantes. 

V . - P l a c a s d e m e t a l p a r a 
e s c a p a r a t e . 

Algo nuevo y por primera 
vez en España. 

Uno de nuestros escaparates para el Pentodino, cuyo atractivo conjunto llamará poderosamente la atención. 

Placas de metal esmaltadas 
a- todo color de tamaño 
1° por 25, en brillantes to-

os, que en vuestro escapa-
el iñ t f vuestra vitrina o en 

mterxor del establecimiento 

llamarán 
atención. 

poderosamente la 

V I . - E s c a p a r a t e s . 

Una serie de tres nuevos 
modelos modernos, de atrac­

tivo diseño, bella concepción 
de nuestros artistas, desmon­
tables, embalados en una es­
pecial caja y fácilmente trans­
portables. 

Usted necesita este escapa-
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Reproducción bicolor del cartel sobre el Pentodino. 

rate por dos o tres semanas, 
y centenares de personas en­
trarán en su tienda. 

V I I . > C l i c h é s p a r a r e v e n d e ­
d o r e s . 

Tenemos gratuitamente, a 
la disposición de nuestros Re ­
presentantes oficiales, clichés 
para anuncios en la Prensa. 
Aquellos comerciantes que de­

seen hacer publicidad por su 
cuenta, pueden solicitar estos 
clichés, en los que hemos de­
jado un amplio espacio para 
el nombre. 

U n a n o v e d a d o r i g i n a l . 
En el teatro Rial to, el más 

moderno cine de España, el 
cine aristocrático por exce­
lencia, l lama la atención del 

público una diapositiva de 
proyección que anuncia el 
receptor "Pentodino" , expues­
to en el " h a i r en una vitrina 
especial. 

Centenares de personas ad­
miran esta exposición diaria. 

M a t e r i a l g ra tu i to . 
Nosotros distribuiremos gra­

tis a nuestros Representantes 
oficiales: folders, instruccio­
nes de manejo del aparato, 
carteles, banderolas, clisés, et­
cétera. 

M a t e r i a l s e m i g r a t u i t o . 
Atendiendo a la importan­

cia de esta campaña, hemos 
confeccionado especialmente 
unas placas de metal esmalte 
a todo color, que ponemos a 
la disposición dé nuestros 
clientes a un precio inferior 
al coste, ya que por nuestra 
parte suplimos los gastos del 
50 % de la confección de 
dicha original propaganda. 

Estas placas se suministran 
en paquetes de seis, al precio 
de Ptas. 10,—. 

E s c a p a r a t e s . 
Por el alquiler de estos es­

caparates, cargamos Pesetas 
10,— semanales. Envío por 
nuestra cuenta y devolución 
por cuenta de nuestro Repre­
sentante oficial. 

Llene la tarjeta qve se adjunta 
en este número, devuélvanosla, 
y recuerde que en esta cam' 
paña se están gastando miles 
de pesetas para usted. 

Ayude nuestra labor y gaste 
unas pocas en su escaparate y 
propaganda del "Pentodino". 

n r e c e p c o i 

c a l i d o d . . . 
I I 
u i a r 

Atractiva banderola para escaparates. 

Biblioteca Nacional de España



« o l i 

7 . 

' i t e 
OH 

•40 

C / o 

pOCO 
cO' 

di»» 

co->" jeep" coto"" 

EL RECEPTOR 

"PENTODINO" 
ASOMBRO DE 

EUROPA ENTERA 

Ei "Penfodino" PHILIPS es el 

receptor que esperaban todos 

los aficionados europeos, des­

de Estocolmo a Roma y desde 

Londres o Varsovia. 

El "Pentodino" es el resultodo 

de numerosas investigaciones de 

los mayores laboratorios de Eu­

ropa, y, como lo!, hace honor 

a lo morco que lleva. Reúne los 

modernas aplicaciones y venta­

ias de lo técnica, en un precio 

al alcance de todos los bolsillos. 

I J^a campaña Í ^ ^ ^ 

pard el 
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ESTACIONES DE SERVICIO PHILIPS 

Q I E N D O muy elevado el número de instalaciones P H I L I P S en España, y a fin de poder 

^ atender debidamente a cu..lquier reparación de sus aparatos con la rapidez precisa, se 

han creado los T A L L E R E S E X T E R I O R E S DE SERVICIO P H I L I P S . 

Hasta ahora, todo aficionado que necesitaba hacer una reparación en su aparato, tenía que 

seguir una lenta tramitación, enviándolo previamente al revendedor, quien a su vez nos lo remi­

tía a nosotros, con la consiguiente pérdida de tiempo y riesgos inevitables de deterioros en el 

transporte. 

Por este sistema, las reparaciones, naturalmente, no podían ser hechas en modo alguno 

con la rapidez deseada, debido a que el trabajo se aglomeraba, siendo esto origen de disgustos 

entre el vendedor y Philips, y el consumidor y el vendedor. 

La creación de nuestros Talleres es un servicio más que tiene el vendedor y una mayor garan­

tía para el cliente comprador del aparato, que sabe siempre que a poca distancia de su residencia 

tiene un T A L L E R P H I L I P S que reparará la avería que tenga, gratuitamente si la misma es por 

defectos de construcción, y a precios Standard, muy reducidos, si la avería obedece a otra causa. 

La instalación de estos Talleres representa una gran ventaja y una ayuda inestimable para 

todos nuestros Representantes oficiales, pues todas las quejas que tengan de sus clientes refe­

rentes a averías de los aparatos, tienen fácil solución, ya que no tienen más que ordenar el envío 

de los aparatos al T A L L E R DE SERVICIO P H I L I P S , y éste se encargará de toda la reparación, 

bien sea por cuenta de Philips, o por cuenta del consumidor. Con ello simplifican grandemente 

sus trabajos, con la consiguiente economía y rapidez, pues una reparación en la que, por tér­

mino medio, se pierden quince días, podrá efectuarse en el plazo de dos o tres, a lo sumo. 

En los nuevos certificados de garantía se dice que, en caso de defectos de fabricación, la 

reparación será hecha en los T A L L E R E S DE SERVICIO P H I L I P S en la forma siguiente: Las piezas 

de recambio defectuosas serán suministradas gratuitamente por Philips, y la mano de obra 

será cargada a un precio Standard, según se indica en la página siguiente. De todas las repara­

ciones que van a cargo del cliente, el Taller tendrá una lista de las piezas de recambio con sus 

precios. 

Esperamos que no sólo nuestros Representantes oficiales, sino los poseedores de aparatos 

Philips, se den cuenta del enorme esfuerzo que supone el organizar un servicio tan completo 

y extenso como nuestros Talleres exteriores, tan necesarios y únicos, ya que solamente una firma 

mundial como Philips puede hacerlo. 

No dudamos que todos nuestros clientes estarán convencidos de la ventaja que para ellos 

representa la creación de este nuevo sistema y pondrán la atención que se merece, ayudándonos 

con cuantos medios estén a su alcance para que el mismo se desarrolle de la mejor forma posible. 
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PHILIPS IBÉRICA, S. A . E. 
M A D R I D 

Precios Standard facturados por los talleres de Servicio ^ ' " i P 5 en concepto de mono 
de obra por reparaciones de los distintos o i -os P H I L I P S 

Los precios ind icados a con t inuac ión se re f ie ren ún icamente a la r e p a r a c i ó n e léc t r ica , y no inc luyen , 
p o r lo t a n t o , ni la p in tu ra n¡ el a r r e g l o d e los mueb les q u e preservan los a p a r a t o s . 

R E C E P T O R E S 

2 5 1 5 - 2 5 1 4 - 2 5 1 7 - 2523 - 2524 - 2531 - 2533 Pts. 1 4 , — 

2 8 0 2 - 2 5 4 0 - 2 6 3 6 - 2 6 3 4 - 2 6 3 3 " 16 , 

2SII " 2 ° ' -

2609 - 2601 " 28, 

2 8 1 9 - 2810 - 2 8 1 1 " 35.— 

A L T A V O C E S 

Todos los tipos magnéticos Pts. 9, 
Todos los tipos dinámicos (excepto proyectores de sonido) " 1 2 , — 
Todos los tipos dinámicos proyectores de sonido " 1 5 , — 

APARATOS DE TENSIÓN DE Á N O D O 

Todos los modelos Pts. 10, 

AMPLIFICADORES 

2750 - 2754 - 2 7 5 6 - 2 7 7 9 - 2780 - 2782 Pts. 1 6 , — 

2760 - 2761 - 2762 - 2763 - 2764 - 2765 . " 20 ,— 

RECTIFICADORES 

Todos los tipos (salvo especiales) Pts. 10,— 

j E C T I F I C A D O R E S E S P E C I A L E S 

Todos los tipos ^t^- — 

¿ 0 _ N Ó G R A F O S 

Todos los tipos , Pts. 1 5 , 

FONOCAPTORES 

Todos los tipos P^^- ^> i 

Si el c l iente e x i g e la p i e z a d e f e c t u o s a q u e se susti tuye e n una r e p a r a c i ó n , se c a r g a un 30 / , más 
' o b r e el i m p o r t e de la p ieza nueva. 

Si el a p a r a t o se e n t r e g a d e s p r e c i n t a d o a l Tal ler , p r o c e d e a u m e n t a r el p rec io de la m a n o de o b r a 
en un 100 
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UN BELLO ANUNCIO LUMINOSO 

TNA forma senci­
lla de llamar la 

atención hac ia un 
escaparate de lám­
paras, es la instala­
ción en él de un ra­
cimo de lámparas. 

Para construir éste, bastan varias lámparas 
"Argen ta" de 2 5 a 1 0 0 W . , algunas lámparas,, 
i n t e r m i t e n t e s 
de diversos co­
lores, cable, tres 
po r t a l ámparas 
e hilo. 

Hay dos for­
mas de cons­
truir este raci­
mo, bien el ra­
cimo c o m p l e t o 
de suspens ión 
central, o bien semirracimo para fijar en la 
pared o fondo del escaparate. 

He aquí cómo debe precederse. 
Para obtener el racimo entero, se tomará 

un flexible en el cual se conectan tres porta­
lámparas a diferentes alturas, como se indica 
en la figura 3 . En estos portalámparas se en­
roscan lámparas intermitentes de los tres co­
lores, azul, rojo y amaril lo. 

Una vez efectuada esta operación, se toman 
lámparas "Argen ta" de diversos tamaños, atan­
do cada una de ellas con un hilo sólido, por el 
casquillo, al cordón que llevan las lámparas 
intermitentes. Fijando las diversas lámparas 

"Argenta" a diferentes alturas, se obtiene la for­
ma de un racimo, que se completa con algunas 
hojas artificiales atadas en la parte superior. 

Para obtener un semirracimo escogeremos 
un cartón (figura i ) , de 4 0 0 por 3 3 0 mm. 
en el cual practicaremos tres orificios para là 
colocación de los portalámparas y lámparas 
intermitentes. Después recortaremos el cartón, 
que será de preferencia verde, haciendo la for­

ma de un raci­
mo, y por últi­
mo fijaremos las 
lámparas " A r ­
genta" atándo­
las por el casqui­
llo y practican­
do en el cartón 
o r i f i c i o s pa ra 
hacer los nudos 
de fijación. 

L a intermitencia y coloración de las lám­
paras intermitentes, producirá un bello efec­
to luminoso a través 
de la blanca ampolla 
de las " A r g e n t a s " , 
l l a m a n d o pode rosa ­
mente la atención del 
público que desfile por 
delante del estableci­
miento. 

Una ligera idea de 
lo original de este re­
clamo, puede darla los 
clichés adjuntos. 

1." E X P O S I C I Ó N N A C I O N A L DE R A D I O 
D E L 1 A L 1 5 D E N O V I E M B R E 

B A R C E L O N A 
P l a z a d e C a t a l u ñ a 

Dado el incremento que la Radiotelefonía ha a lcanzado en Esparía, la Asociación de 
Comerciantes d e Radio, ha organ izado la ] ° Exposición Nacional de Radio, que se celebrará 
en Barcelona los días 1 a M 5 de Noviembre próximo inclusive y en magnífico local emplazado 
en la Plaza de Cataluña, cedido por el Ayuntamiento de aquel la hermosa capi ta l . 

A dicha Exposición concurrirán los fabricantes nacionales de aparatos y los comerciantes 
que representan directamente marcos extranjeras. 

Es de esperar un franco éxito de este primer Certamen que se celebrará en nuestro país, 
puesto que en él podrán todos los comerciantes de radio y el públ ico en genera l , apreciar 
todas las novedades que las fábricas presentan para la próxima temporada y los adelantos 
que en este romo se han obtenido. 
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