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Lo ATl Z

NO hay como estar en contacto continuo con una cosa para atribuirle escasa im-

portancia y, por regla general, desconocer sus caracteristicas y posibilidades.
Tal ocurre con ”la Luz’’. Tan necesaria como nos es en todos los érdenes de la vida,
l.a escasa importancia que la concedemos pone de manifiesto el desconocimiento gene-
ral que tenemos de sus inmensas posibilidades.

En la vida moderna, la luz ha adquirido una importancia primordial; constituye,
Por decirlo asi, el factétum de toda actividad; sin su auxilio, nada puede llevarse a cabo;

Desde el sencillo alumbrado de una oscura callejuela de pueblo, a los alardes majes-
tuosos y artisticos de las iluminaciones de la Exposicién de Barcelona, tiene la luz inago-
tables recursos para servir a los hombres en todas sus manifestaciones.

: Si la consideramos desde el aspecto de su valor comercial, no hay empresa grande
ni comerclia.nte pequefio que pueda negarle importancia ni dejar de reconocer su eficacia.

1 este campo es precisamente en el que mayores ventajas ofrece, y por ello quere-
Mos hacer resaltar su utilidad e importancia.

Al comparar los escaparates e interiores de tiendas que existian hace afios, con
las actuales, salta a la vista el lugar preferente que le ha correspondido a la luz como
factor comercial. Para el comerciante moderno, 1a luz es el ayudante imprescindible,
Su director artistico, su mejor empleado y el constante servidor de sus intereses. Se pueden
Suprimir empleados, disminuir las existencias, reducir el nimero de horas de trabajo...
todo ello sin detrimento fatal para el negocio; pero no puede suprimirse la luz.

_ Desde el punto de vista "’ventas”’, la luz rinde mds que el mejor vendedor. Una tienda
facionalmente iluminada, en que se haya concedido la debida atencién al problema
de difusién de 1a luz, y cuyos escaparates estén igualmente iluminados, tiene el 9o por 100
€ Probabilidades de atraer al publico y conseguir efectuar una venta a cuantas per-
30{1&3 Permanezcan un momento dentro del establecimiento. Tan cierto es esto, que
SXisten en Espafia unos cuantos comerciantes pequefios que dependen exclusivamente
€ la luz para sus ventas.

‘Creemos con toda sinceridad en la efectividad de la buena iluminacién como base

? rendimiento para todos los comerciantes, y les invitamos para que, con nuestra ayuda
ecmca, concedan a este problema toda la atencidn que requieren sus intereses.
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iRECOMENDAD MEJORAS EN EL ALUMBRADO!

LOS ELECTRICISTAS, HACIENDO CAMPANAS POR EL BUEN ALUMBRADO,
HACEN UNA OBRA FILANTROPICA Y AL PROPIO TIEMPO ESTAS CAMPARIAS
REPRESENTAN PARA ELLOS UNA FUENTE INAGOTABLE DE INGRESOS

ESTA desde hace tiempo

demostrada la influen-
cia que sobre las facultades
visuales produce
alumbrado, asi como también
tan demostrado como lo an-
terior estd la influencia ne-

un buen

fasta del alumbrado incorrec-
to, hasta el punto que son
muchos y muy autorizados
los que aseguran que la in-
mensa mayoria de los miopes
lo son por haber estado du-
rante algtin tiempo (especial-
mente en la edad temprana)
bajo la accién de la luz arti-
ficial mal utilizada.

Las experiencias llevadas a
cabo nos permiten asegurar
que una buena iluminacién
favorece:

1.0 LA AGUDEZA VI-
SUAL, o sea la facultad de
distinguir mejor o peor los
objetos.

20 LA RAPIDEZ DE
DISCERNIMIENTO, o sea la
rapidez con que nuestro ojo
escoge estos mismos detalles.

3.9 LA RAPIDEZ DE
ACOMODACION, es decir, la
facultad que tiene el ojo de
adaptarse percibiendo con

limpieza los objetos situados
a distancias diferentes.

4° LA CONTINUIDAD
DE LA VISION, o sea la fa-
cultad de distinguir clara-
mente y sin fatiga, de una

...la buena iluminacién en casa, es el
mayor confort...

manera continua, los detalles
de un objeto.

Para iluminar correctamen-
te han de tenerse en cuenta,
tanto la cantidad como la ca-
lidad de la luz.

Desde el punto de vista can-
tidad, los objetos, estando si-
tuados, bien en el plano hori-
zontal o en el vertical (cuadros,
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maquinas, articulos expuestos
en el escaparate, etc. etc.),
han de estar lo suficientemen-
te iluminados para que puedan
distinguirse facilmente y sin
fatiga por el observador, ¥
caso de manipular con ellos,
que las operaciones puedan
hacerse también en las condi-
ciones dichas.

Desde el punto de vista ca-

lidad, la iluminacién del plano
de trabajo (lugar donde estan
situados los objetos y donde
se opera con ellos) deberd
tener la suficiente uniformi-
dad, sin sombras duras ni
contrastes violentos y sobre
todo hay que evitar el deslum-
bramiento.
- Para conseguir que el alum-
brado retina estas condiciones
serd preciso un adecuado
calculo del niimero de fuentes
de luz ¥ su conveniente repar-
ticion, y para evitar el deslum-
bramiento deberan instalarse
los puntos luminosos fuera
del campo de la visién, prote-
giéndolos con armaduras que
disminuyan el excesivo, y, por
tanto, perjudicial, brillo de las
lamparas,
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A todos
alumbrado:

interesa el buen

A1 fabricante le -interesa

alumbrar bien su fabrica ra-
cionalmente, porque sus obre-

PHILIPS

-.informad a vuestra clientela sobre las
mejoras en el alumbrado...

ros gozaran de las ventajas
fisiolégicas que hemos enu-
merado, y por tanto tendra:

a) Un considerable au-
mento en la produccidn;

b) Un trabajo mas preci-
SO y mas escogido;

¢) Mejores condiciones de
eXistencia para sus obreros;

d) Disminucién de los de-
sechos;

¢) Reduccién de acciden-
tes del trabajo;

f) Vigilancia mas facil;
_g) Una fibrica mas lim-
Pla y ordenada.

Al comerciante le interesa
tener bien alumbrados sus
€Scaparates, porque un esca-
Parate en estas condiciones
atrae la clientela; porque es-
tando bien iluminada su tien-
da la gente se siente mejor
n ella, los articulos se hacen
Mas sugestivos y, por tanto,
S¢ activa la venta.

L 17

porque la
iluminacion en casa

Al particular,
buena
es el mayor confort que puede
tenerse con menos precio,
.pues alumbrarse bien en casa

equivale a prolongar el dia
durante la noche, sin ! :
molestias de ningun géuero,
haciendo la vida rnés grata,
etcétera, etc.

Y un sinnimero de casos
més que podrian citarse.

¢Habéis pensad», vosotros
electricistas, el bien que po-
déis hacer informando a vues-
tra clientela sobre el buen
alumbrado?

Si las campaiias se efectua-
sen aqui con la misma efica-
cia y extensién con que se
han llevado a cabo en otros
paises, en cinco afios se refor-
maria casi todo el alumbrado
en Espafia.

Por otro lado, es bien sa-
bido que la iluminacién racio-
nal trae consigo un mayor
consumo de fluido, por lo que

...la luz activa las ventas y, por consi-
guiente, el beneficio ..
las instalaciones actuales son
insuficientes para suministrar
este mayor consumo.
De manera que, y hablando
ya en un lenguaje comercial,
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la reforma de alumbrado que
tanto preconizamos no se re-
duce en vuestro caso a obte-
ner un beneficio mas o menos
grande por la venta de arma-
duras, sino que es para Vvos-
otros de mucho mayor inte-

...a todos por igual inferesa un buen
alumbrado...

rés la forzosa y consiguiente
renovacién de material eléc-
trico que esta reforma de
alumbrado necesariamente
acarrea.

iQué os pareceria, sefiores
del ramo eléctrico, si en unos
afios se efectuara esta reno-
vacién en casi todas las ins-
talaciones de luz de Espaifiar...
Deteneos un momento y me-
ditad la pregunta que os he-
mos hecho. Y esto no es una
utopia, porque se ha hecho
ya en varias naciones CcOIno
resultado de sistematicas cam-
pafias pro
cional.

iluminacion ra-

iTened la seguridad que en
esta cuestién los consejos hu-
manitarios que deis a vuestros
clientes (para que no vivan a
oscuras como en la época ca-
vernaria, o a lo sumo a media
luz) y vuestros intereses estan
en perfecto acuerdo!
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EL ALQUILER DE APARATOS DE RADIO

COMO FUENTE DE

INGRESOS

PARA LOS COMERCIANTES

N experto comerciante de
Radio de la Regién Norte
de Espafia ha puesto en prac-

tica, con satisfactorios resul-

tados, el sistema de alquiler
de aparatos, que divulgamos
a continuaciéon para que
otros comerciantes imiten su
ejemplo.

Es sabido que las demostra-
ciones gratuitas en el domici-
lio del publico comprador,
constituyen una partida im-

portante de los gastos de venta
del Comerciante de Radio.
Hay que llevar el aparato a la
casa del comprador, instalarlo
alli, vigilar su funcionamien-
to, retirarlo después si no se
vende, etc., etc. Y en el ulti-
mo término, cargar con los
desperfectos que se originen
durante esta prueba.

El Comerciante a que nos
referimos ha resuelto este pro-
blema del modo siguiente:
Una vez que el comprador ha
elegido el aparato que mas le
agrada para que se lo lleven
a casa, extiende el Comercian-
te un sencillo contrato de
alquiler durante cuatro, seis
o quince dias, segun los casos,
cargando por alquiler todos
los gastos que le origine la

prueba y una prudencial can-

tidad para resarcirse de posi-
bles deterioros. Como en con-
junto se trata de una cantidad
pequefla, el comprador lo acep-
ta de buen grado, con tanta
més razén cuanto que, por lo
general, se conviene en anu-
lar el contrato de alquiler y
no cobrar nada por este con-
cepto, si el comprador se
queda en firme con el apa-
rato, al terminarse el plazo de
pruebas.

Dicho Comerciante ha ter-
minado de este modo con el
sistema de demostraciones gra-
tuitas; anula por el momento
las ventas de la competencia,
pues mientras tiene un apa-
rato Philips funcionando
bien en el domicilio del com-
prador, disminuye las posibi-
jidades de que venda la com-
petencia y aumentan las su-
yas, puesto que si el consumi-
dor estd conforme con el
aparato, es fécil transformar
el alquiler en una venta en
firme.

Este sistema de alquiler lo
ha extendido a los altavoces.
Como los aparatos Philips
tienen dispositivo para conec-
tar un segundo altavoz, el
Comerciante mencionado tiene
unos cuantos altavoces tipo
2007 y los alquila por cortas
temporadas a los clientes que
le han comprado receptores,
para que los utilicen con mo-
tivo de {fiestas familiares o
locales u otros acontecimien-
tos.

Del mismo modo, tiene un
equipo de Amplificacién mi-
crofonografica de 50 Wattios,
que adquirié a plazos a Phi-
lips y lo destina a alquilarlo
a los Ayuntamientos, Socie-
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dades politicas y recreativas,
salones de baile, etc., etc.,
siendo lc notable del caso que
con lo recaudado por el alqui-
ler de este equipo durante cin-
co meses ha pagado totalmen-
te su cuenta con Philips y
tiene el equipo en inmejora-
bles condiciones para seguirlo
explotando durante muchos
afios.

Los Comerciantes que ten-
gan aparatos que hayan sufri-

do algun deterioro exterior,
pero que funcionen bien, pue-
den utilizarlos para alquiler
durante temporadas mads lar-
gas en los casos en que los
clientes no se decidan a com-
prar en firme por el momento.
Los aparatos estardn funcio-
nando en la casa del compra-

_dor y ellos mismos efectuaran

la mas eficaz propaganda con-
virtiendo a aquel comprador
indeciso en un comprador de-
finitivo, antes de que termine
el alquiler,

Es evidente que con el pro-
cedimiento de alquiler dismi-
nuyen notablemente los gastos
de venta del Comerciante ¥,
por comnsiguiente, vendera los
aparatos de Radio con mayof
beneficio,

A GO B
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RECEPTOR MUEBLE 2609
v

France Dee, bella star
de Pc:rumount,

¢ muestra orgullosq
del receptor Philips 2609,
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TERCERA ETAPA
DEL

CONCURSO
PHILIPS

CAMPEONES PROVINCIALES Y REGIONALES DEL MES DE AGOSTO

ALICANTE. - D. Jesis Radudn Pascual.

ALCOY
ALMERIA .- D. José Méndez Luque.

SERON
BADAJOZ.-D. Luis Ramallo.

CAPITAL

BARCELONA. - D. Juan Campos
Salvador. (Regional) CAPITAL

BURGOS. - D. Gustavo Frech.
BELORADO

CACERES. - Sres. Cancho, Moreno y Sarro.
TRUJILLO

CADIZ -D. Manuel Terrones.
(Regional) S. FERNANDO

CIUDAD REAL. - D. Luis Montesinos.
ALCAZAR S. JUAN

CORDOBA. - D. Francisco Paz Prados.

ESPIEL

LA CORUNA.-D. Ricardo Seijo Martinez.
CAPITAL

GERONA. - Sra. Yda. de Pablo Rigau.
PORT-BOU

GRANADA. - D. Francisco Galdeano.
MOTRIL

GUADALAJARA. - Hijo de M. Lépez.
SIGUENZA

GUIPUZCOA. - Sres. Echave Aris-
mendi y Cia. (Regional) EIB AR

HUELVA. - D. Manuel Castillo.
CAPITAL

JAEN.-Manuel Funes.
ANDUJAR

LERIDA. - D. Baldomero Rodriguez.
SEO DE URGEL

MADRID. - D. José Santos Vidal.
(Regional) EL ESCORIAL

PALMA DE MALLORCA. - D. J. Bisquerra Bo-

tinas. BALEARES

PALENCIA. - “La Filarménica".
CAPITAL

PONTEVEDR A. - Sres. Alvarez e Hijos.
VI GO

SALAMANCA. - Casa Diaz.
(Regional) CAPITAL

SANTANDER. - D. César Géndara.
CAPITAL

SEGOVIA.-D. Enrique L. de Tamayo.
(Regional) CAPITAL

SEVILLA. - Casa Ultra Radio.
CAPITAL

SORIA. - D. José Vicén Vila.
CAPITAL

TARRA GONA. - D. Daniel Nivera.
TORTOSA

TOLEDO. - D. Martin Velasco.
CAPITAL

VALENCIA. - Central Radio.
(Regional) CAPITAL

VALLADOLID. - D. Gregorio Ruano.
CAPITAL

VIZCAYA. - D. Agustin Urbina.
PORTUGALETE

MARRUECOS. - D. Bartolomé Ros.
CEUTA

3 Sres. Tortosa y Lépei Avalos.
MELILLA
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ES UN SISTEMA DE RECLAMO QUE, POR SU ORIGINALIDAD,
LLAMA PODEROSAMENTE LA ATENCION

EN el transcurso de los tltimos afios se han instalado en las poblaciones

tantos anuncios luminosos, que su poder atractivo se anula. He aqui, pues, por
lo que el anuncio luminoso corriente ha perdido la aceptacién que antafio poseia.

Esta paralizacién ha traido consigo el que técnicos y quimicos estudiasen
una luz que, produciendo efectos atrayentes, llenase el vacio que por la pérdida
de entusiasmo en el sistema primitivo, quedaba, paralizando la labor que al
anuncio le estaba encomendada, dejando sin rendimiento el gasto que consigo
traia el anuncio luminoso.

El resultado de estos esfuerzos ha sido la aplicacién de la luz que irradia
el gas Neén, aplicado a la corriente alterna de alta tensién, introducido en tubos
de vidrio a los que se les da la forma, bien de objeto, bien de letras impresas,
Manuscritas, etc., a gusto de la persona que piensa darle aplicacién.

Como ventajas principales de los tubos Neén, podemos enumerar las siguientes:

I.»  Color especial e intensidad de luz.
2.2 Posibilidad de dar la forma a capricho.
3.2  Gastos de entretenimiento reducidos.

: La luz que deban irradiar los tubos puede fabricarse en color rojo anaran-
lado, verde y azul.

Es facil de comprender que con estos colores pueden componerse letreros
¥ figuras de efectos originales, resaltando, por tanto, el anuncio mas que todos
los demas colocados a su alrededor.

Debe hacerse notar, ademas, que a pesar de lanzar el gas Neén una luz intensa,
10 produce efectos de deslumbramiento.

Comparando el anuncio luminoso Neén con los demas, tenemos que, aparte
de los resultados mucho més eficaces, resulta su entretenimiento mucho més
econémim, ya que el consumo de corriente es insignificante.

Para rétulos y titulos de tiendas, asi como para el anuncio de productos,
OCUpando un reducido espacio, la Casa PHILIPS ha lanzado al mercado unas
letrag standard de 15, 25 ¥y 35 cm. que, aplicadas a sus fondos neutros, dan la
S€Nsacién, tanto durante el dia como durante la noche, de buen gusto, sencillez y
elegancia, factores muy importantes que deben tenerse siempre en cuenta para
la eleccign de un reclamo de efectos précticos y econémicos.

La Casa PHILIPS estd gustosamente a la disposicién de todos sus clientes
Para facilitarles Proyectos, presupuestos y cuantos datos deseen para la aplica-

cion de estog anuncios
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INICIA LA CAMPANA

DEL

Pentodino

MILES DE PESETAS GASTADAS EN ESTA GRAN CAMPANA
EN COLABORACION CON NUESTROS REPRESENTANTES OFICIALES

El folleto sobre el Pentodino.

ENTODINO, el receptor

que hard méas popular
atin la Radio, el que ensefiara
al publico lo que la moderna
Ciencia ha progresado, es una
obra maestra de los Laborato-
rios PHILIPS.

Para dar a conocer el ’Pen-
todino”’, hemos preparado una
extensa campafia en conso-
nancia con la importancia de
este nuevo receptor. Esta
campafia es la primera que
emprendemos en cooperacién
con nuestros ’Representantes
oficiales”. SU NOMBRE IRA
EN NUESTROS ANUNCIOS.

En los principales periédi-
cos de provincias apareceran
llamativos anuncios que atrae-

ran la atencion del publico, por
su disefio original, por su con-
cepcién moderna, y al pie de
cada uno figurardn los nom-
bres de los ’’Representantes
oficiales” en la provincia. De
esta forma el publico sabrd
dénde puede comprar con toda
garantia los productos PHI-
LIPS y a los precios standard.

Ha {LEGADO EL RECEPTOR

PHILIPS Oa 110

Qd\"

Vea Vd nuertra
- witrina. en
el hall.

Placa de proyeccion utilizada en el cine
Rialto.

iSiga nuestro consejo! Pre-
parese para cooperar con nos-
otros en la campafia de intro-
duccién y venta del Pen-
todino”.

He aqui los principales ele-
mentos de la campafia del
"Pentodino’”:

l.- Anuncios.

Una serie completa de ori-
ginales dibujos, siendo el pri-
mero de ellos "’Hoy se lee”,
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que serd publicado a plana
entera, en ""El Sol”, " Ahora”’
y ’La Vanguardia’’.

De esta forma, el publico
quedard informado que hay
algo nuevo en el mercado de
radio.

Después de estos anuncios
de introduccién, seguiridn
otros de media plana y un
cuarto de plana, profusamen-
te distribuidos en la Prensa
de toda Espafia, y cuyos mo-
delos figuran en estas paginas.

Il.-Folder.

Un atractivo folleto explica
en términos populares lo que
es el receptor Pentodino” y

MODO DE

Pentodino PHILIPS

Tips 30 A

EMPLED DEL RECEPTOR

REGULACION

Para dor carriente ol aporale, basta llavar hacia eriba ef interuator
de o red; pore cortar | costients, empujor hetia oboio sl interruplar.
Reguior of conmutadar de longitud de cads, en wna de Ins gomes
shgulentest

1200 450 m. 1red00 P50 m,

=900 — 2100 =,
SINTOMIA
Giror a fonda hasin le
Exguierdant boldn de rece
oen ¥ sintosizer i emie
sars que e busco e valoe
nedaima modianie ef belén
de sintonia. Al ser precisa,
gitor lovements hacio |a
gerecha el batda de reac-
e pora numentar la
rensisitidod, Sin embargo,
1o hay que gitar este bo.
¥n hasta quo el cporoi
oreile bilbel. Cuondo ng
s o 480 posible regelar fo
emizora a la intensidod desooda [sin que haya distorsidal intraducir 1a
clavijo do antenu en oiva arficia ¥ regular de nuevo el méxima of
batda de sintonia.

REPRODUCCION FONOGRARCA

£ famasagptor dobe canactarss en ios arilicior posteriorsy seRetados ¢
¥ lo clavije de antens debe du;mhu.mg del oporato, Para resibir
rodio, dessamectar dof aparata los hilos do coneaidn del fon o
o o fanocaptor PHILPS, la roproduccidn de o ducar “mamma_
mejar Que €00 Un diofragma torr!??:._ g il b
e b P L  Adamis

=5 e
- obtoaeris patentio sonore o velustad,

Facsimil de las instrucciones para el
. manejo del Denlodino.p %
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el rendimiento que con él pue-
de obtenerse.

Ill. - Cartel.

Una artistica reproduccién
del ”Pentodino’’ en armonio-
sos colores y en dos tamafios,
ha sido confeccionada para
esta campaiia,

IV.-Banderola.

Como complemento del car-
tel, hemos creado una bande-
rola artisticamente consegui-
da, para llamar la atencién
sobre los escaparates de nues-
tros Representantes.

V.-Placas de
escaparate.

metal para

Algo nuevo y por primera
vez en Espaila.

— === 11

w | llegado

receplor
de calidad
aunprecio

popular

Lino de nuesiros escaparates para el Pentodino, cuyo atractivo conjunto llamard poderosamente la atencién,

Placas de metal esmaltadas
a todo color de ~tamaiio
I8 por 25, en brillantes to-
108, que en vuestro escapa-
’T-tfi, °N Vuestra vitrina o en
€l interior del establecimiento

llamarin poderosamente la
atencion.
Vl.-Escaparates.

Una serie de tres nuevos
modelos modernos, de atrac-
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tivo disefio, bella concepcién
de nuestros artistas, desmon-
tables, embalados en una es-
pecial caja y facilmente trans-
portables.

Usted necesita este escapa-



Reproduccién bicolor del carfel sobre el Penfodino.

rate por dos o tres semanas,
y centenares de personas en-
traran en su tienda.

Vil.-Clichés
dores.

para revende-

Tenemos gratuitamente, a
la disposicion de nuestros Re-
presentantes oficiales, clichés
para anuncios en la Prensa.
Aquellos comerciantes que de-

seen hacer publicidad por su
cuenta, pueden solicitar estos
clichés, en los que hemos de-
jado un amplio espacio para
el nombre.

Una novedad original.

En el teatro Rialto, el mas
moderno cine de Espaifia, el
cine aristocriatico por exce-
lencia, llama la atencién del

RADIO. Y. LUz
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publico una diapositiva de
proyeccién que anuncia el
receptor ’Pentodino”, expues-
to en el hall’ en una vitrina
especial.

Centenares de personas ad-
miran esta exposicién diaria.

Material grat .

Nosotros distribuiremos gra-
tis a nuestros Representantes
oficiales: folders, instruccio-
nes de manejo del aparato,
carteles, banderolas, clisés, et-
cétera,

(7.1
o
3
=
-
=
=
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Material

Atendiendo a la importan-
cia de esta campafia, hemos
confeccionado especialmente
unas placas de metal esmalte
a todo color, que ponemos a
la disposicién de nuestros
clientes a un precio inferior
al coste, ya que por nuestra
parte suplimos los gastos del
50 9, de la confeccién de
dicha original propaganda.

Estas placas se suministran
en paquetes de seis, al precio
de Ptas. 10,—.

catae

Escaparates

Por el alquiler de estos es-
caparates, cargamos Pesetas
10,— semanales. Envio por
nuestra cuenta y devolucion
por cuenta de nuestro Repre-

sentante oficial.

Llene la tarjeta que se adjunta
en este nuimero, devuélvanosla,
y recuerde que en esta cam-
pana se estan gasfando miles
de pesefas para usted.

Ayude nuestra labor y gaste
unas pocas en su escaparate y
propaganda del “Pentodino®, |

Atractiva banderola para escaparates.
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CPHILIDS

EL RECEPTOR
"PENTODINO"
ASOMBRO DE
EUROPA ENTERA

El “Pentoding” PHILIPS es el
receptor que esperaban todos
los  aficionados europeos, des-
de Estocolmo o Roma y desde
Londres a Varsovia.

El “Pentoding” es el resultade
de numerosasinvestigaciones de
() los mayores loboratories de Eu-
” "fo ropa, y, como tal, hace honor

Tt v/

Exwipoda con lay famasan
salvulos "PENTODO™
Funn Py

i n, a la morce que ||:eva Reune las
s, 1Oy modernas aplicaciones y venta-

‘. Eﬂq”e’:pa jas de lo técnico, en un precio
Th Puite al aleance de todos los balsillos.

a campail

para el P ento
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ESTACIONES DE SERVICIO PHILIPS

SIENDO muy elevado el numero de instalaciones PHILIPS en Espafia, y a fin de poder
atender debidamente a cu.lquier reparacién de sus aparatos con la rapidez precisa, se
han creado los TALLERES EXTERIORES DE SERVICIO PHILIPS.

Hasta ahora, todo aficionado que necesitaba hacer una reparacién en su aparato, tenia que
seguir una lenta tramitaciéon, envidndolo previamente al revendedor, quien a su vez nos lo remi-

tia a nosotros, con la consiguiente pérdida de tiempo y riesgos inevitables de deterioros en el
transporte.

Por este sistema, las reparaciones, naturalmente, no podian ser hechas en modo alguno
con la rapidez deseada, debido a que el trabajo se aglomeraba, siendo esto origen de disgustos
entre el vendedor y Philips, y el consumidor y el vendedor.

La creacién de nuestros Talleres es un servicio mas que tiene el vendedor y una mayor garan-
tia para el cliente comprador del aparato, que sabe siempre que a poca distancia de su residencia
tiene un TALLER PHILIPS que reparard la averia que tenga, gratuitamente si la misma es por
defectos de construccién, y a precios Standard, muy reducidos, si la averia obedece a otra causa.

La instalacién de estos Talleres representa una gran ventaja y una ayuda inestimable para
todos nuestros Representantes oficiales, pues todas las quejas que tengan de sus clientes refe-
rentes a averias de los aparatos, tienen fécil solucidn, ya que no tienen mds que ordenar el envio
de los aparatos al TALLER DE SERVICIO PHILIPS, y éste se encargard de toda la reparacién,
bien sea por cuenta de Philips, o por cuenta del consumidor. Con ello simplifican grandemente
sus trabajos, con la consiguiente economia y rapidez, pues una reparacién en la que, por tér-

mino medio, se pierden quince dias, podra efectuarse en el plazo de dos o tres, a lo sumo.

En los nuevos certificados de garantia se dice que, en caso de defectos de fabricacién, la
reparacién serd hechaenlos TALLERES DE SERVICIO PHILIPS en la forma siguiente: Las piezas
de recambio defectuosas serdn suministradas gratuitamente por Philips, y la mano de obra
serd cargada a un precio Standard, segun se indica en la pagina siguiente. De todas las repara-
ciones que van a cargo del cliente, el Taller tendrd una lista de las piezas de recambio con sus

precios.

Esperamos que no sélo nuestros Representantes oficiales, sino los poseedores de aparatos
Philips, se den cuenta del enorme esfuerzo que supone el organizar un servicio tan completo
y extenso como nuestros Talleres exteriores, tan necesarios y unicos, ya que solamente una firma

mundial como Philips puede hacerlo.

No dudamos que todos nuestros clientes estaran convencidos de la ventaja que para ellos
representa la creacién de este nuevo sistema y pondran la atencién que se merece, ayudandonos

con cuantos medios estén a su alcance para que el mismo se desarrolle de la mejor forma posible.

Biblioteca Nacional de Espafia



=—— RAMIO VI U7 =1
PHILIPS IBERICA, S. A. E.
MADRID
v
Precios Standard facturados por los talleres de Servicio P " IPS en concepto de mano

de obra por reparaciones de los distintos aiwos PHILIPS

Los precios indicados a

por lo tanto, ni la pintura ni el arreglo de los muebles que preservan los aparatos.

RECEPTORES

2515 2RI 2N e B 2 g e T R 2 2R b S Pts.

2802 250N 263082684326 il R s S e i
P o a6 e s S RSl S T i
PO 6o it St e e T T U &
Z0UG = 200F. -~ CH e - SIS L L 2
2819 - 2810 - 2811.. ”

ALTAVOCES

Todos los tipostmapnéticosiaa. . LR S Bl a0 Pts.
Todos los tipos dindmicos (excepto proyectores de sonido). . . . . . ”
Todos los tipos dinamicos proyectores de sonido. . . . . . . . . . . i

APARATOS DE TENSION DE ANODO

dodos: oSt Iod el o8 e i s W O s £ Pts
A
AMPLIFICADORES
27E0 27 E~i2E6 = 2700 - 2780 127825 R R L Pts.
2760 - 2761 2762/- 2763 -72764 270650 s s 0 L 7
RECTIFICADORES
---_---__"-—___
Todostlos tipos-(Salvo especiales).« . & i e e e S Pts

RECTIFICADORES ESPECIALES

fliodoshlosttiposTEsemeEamene « famiat s o A, e T e e R Pts.
FONOGRAFOS

LOdoSUIGSELINOSIL. & | et o IR S e o e NG Pts.
FONOCAPTORES

iod0STIoS=HIROS SRR (T = s Lok T el e e Pts.

continuacion se refieren Unicamente a la reparacién eléctrica, y no incluyen,

Ih,—

o e

16,—

20,

. 10;-

b Si el cliente exige la pieza defectuosa que se sustituye en una reparacién, se carga un 30 /. mds
r

€ el importe de la pieza nueva.

Si el aparato se entrega desprecintado al Taller, procede aumentar el precio de la mano de obra

en uyp 100 ,_
f’
i
r
£
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NA forma senci-

lla de llamar la
atenciéon hacia un
escaparate de lam-
paras, es la instala-
cion en él de un ra-
cimc de lamparas,

Para construir éste, bastan varias lamparas
"Argenta” de 25 a 100 W., algunas iamparas
intermitentes
de diversos co-
lores, cable, tres
portalamparas
e hilo. =

Hay dos for-
mas de cons-
truir este raci-
mo, bien el ra-
cimo completo
de suspensién
central, o bien semirracimo para fijar en la
pared o fondo del escaparate.

He aqui cémo debe procederse.

Para obtener el racimo entero, se tomara
un flexible en el cual se conectan tres porta-
lamparas a diferentes alturas, como se indica
en la figura 3. En estos portalimparas se en-
roscan ldmparas intermitentes de los tres co-
lores, azul, rojo y amarillo.

Una vez efectuada esta operacién, se toman
lamparas ” Argenta” de diversos tamafios, atan-
do cada una de ellas con un hilo sélido, por el
casquillo, al cordén que llevan las ldmparas
intermitentes. Fijando las diversas ldmparas

UN BELLO ANUNCIO LUMINOSO

”Argenta” a diferentes alturas, se obtiene la for-
ma de un racimo, que se completa con algunas
hojas artificiales atadas en la parte superior.

Para obtener un semirracimo escogeremos
un cartén (figura 1), de 400 por 330 mm.
en el cual practicaremos tres orificios para’la
colocacién de los portalamparas y lamparas
intermitentes. Después recortaremos el cartén,
que sera de preferencia verde, haciendo ia for-
ma de un raci-
mo, y por ulti-
mofijaremos las
lamparas "Ar-
genta’” atando-
las por el casqui-
llo y practican-
do en el cartdén
orificios para
hacer los nudos
de fijacidn.

La intermitencia y coloracién de las 1am-
paras intermitentes, producird un bello efec-
to luminoso a través :
de la blanca ampolla
de las ” Argentas”,
llamando poderosa-
mente la atencién del
publico que desfile por
delante del estableci-
miento.

Una ligera idea de
lo original de este re-
clamo, puede darla los
clichés adjuntos.

1. EXPOSICION NACIONAL DE RADIO

BB AL

1ESEDIE

NOVIEMBRE

BARCELONA

Plaza de Catalufia

Dado el incremento que la Radiotelefonia ha alcanzado en Espafia, la Asociacién de
Comerciantes de Radio, ha organizado la 1.9 Exposicién Nacional de Radio, que se celebrard
en Barcelona los dias 1 al 15 de Noviembre préximo inclusive y en magnifico local emplazado
en la Plaza de Catalufia, cedido por el Ayuntamiento de aquella hermosa capital.

A dicha Exposicién concurrirdn los fabricantes nacionales de aparatos y los comerciantes
que representan directamente marcas extranjeras.

Es de esperar un franco éxito de este primer Certamen que se celebrard en nuestro pais,
puesto que en él podrén todos los comerciantes de radio y el piblico en general, apreciar
todas las novedades que las fabricas presentan para la préxima temporada y los adelantos

que en este ramo se han obtenido.
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