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NOVIEMBRE 1931

Revista mensual edifada
por PHILIPS IBERICA, S. A. E.
para el exclusivo servicio
de sus Representanifes oficiales.

ALGO SOBRE NUESTRAS LAMPARAS ESPECIALES

NI que decir tiene, que los intereses de la Casa PHILIPS y de sus clientes se dirigen
siempre hacia el mismo objeto para ambos: aumentar las ventas; pues ello significa
aumento de ganancias.

Teniendo en cuenta esta idea, hemos decidido organizar durante esta temporada,
Y aparte de la propaganda para lamparas de incandescencia normales, una gran cam-
Parfia para estimular la venta de algunos tipos especiales, pues hemos observado que a
Pesar de que las primeras son mds populares, existen muchas posibilidades de ventas de
los otros tipos.

Naturalmente, no todo puede estar en manos de PHILIPS solamente, y por tanto
€S necesaria una estrecha cooperacién entre la Casa PHILIPS y los clientes para llegar
a Optimos resultados.

Los tipos de que vamos a ocuparnos durante esta {temporada, son los siguientes:

Duo-Luzeco. Para cuarto oscuro.
Mariposa. Colorenta.
Photomirenta. Colorentina.
Arga-photo. Forma Oliva.
Duo-photo.

Considerando el modelo de estas lamparas, podemos repartirlas en tres grandes grupos.

El primero lo constituyen las ldmparas Duo Luzeco y Mariposa. No hay que olvidar
Que para estas dos ldmparas existen grandes posibilidades de venta y vamos a comenzar
Una propaganda importante sobre hoja para incluir en la correspondencia, a fin de popu-
larizar ésta.

En seguida haremos cartas especiales Direct-Mail, que se enviardn a los propietarios
de hoteles y pensiones. Estas direcciones serdn cuidadosamente seleccionadas y no duda-
Mos que con un trabajo sistemdtico obtendremos resultados satisfactorios.

. Dentro de poco tiempo esperamos poder enviar un ejemplar de la citada carta
irect-Mail.

Llamamos especialmente vuestra atencién sobre el hecho de que las ldmparas Duo

Uzeco se suministran para corriente glterna y para corriente continua.

__El segundo grupo de ldmparas lo constituyen los tipos que sirven para objetos foto-
8raficos y no nos parece superfluo dar algunos detalles sobre estos ultimos.

; Los modelos Photomirenta y Ai-ga—-Foto, se construyen especialmente para hacer
Posible 1a obtencién de fotografias en el interior de las habitaciones, sin necesidad de la
Uz del dia. Tiene cada uno de estos tipos una intensidad de 500 W. La ampolla de la
E’;?;&r;irenta estd fabrica'dfl en un cristal opali.no en cuyo interior se encuentra un es'pejo

que sirve para dirigir la luz en una direccién solamente; luz que se hace difusa
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merced al cristal opal. Ademds, el reflector aumenta considerablemente la intensidad
luminica y asi es posible con aparatos fotograficos de aficionados obtener excelentes
fotografias con sélo una exposicién de 0,1 de segundo y un diafragma de 4.5. La lampara
Photomirenta se suministra con casquillo normal, Edison, siendo innecesario el empleo
de cualquier reflector especial, ya que dicha ldmpara lo lleva en el interior.

La ldmpara Arga Photo se construye en cristal opalino y una intensidad de 500 W.

Se diferencia de la Photomirenta en que no d-, como ella, la luz dirigida en una direc-
cién solamente, sino una luz difusa general. Este tipo se emplea, como la Photomirenta,
para la obtencién de efectos de luz especiales.

Puede, sin embargo, hacerse empleo de la ldmpara Arga-Photo con una armadura
S.C.225 y una suspensidn especial H. C.78. Esta ldmpara también estd provista del
casquillo normal, Edison.

Las ldmparas para “cuarto oscuro’ se fabrican en cuatro colores diferentes: Rojo
oscuro, Rojo claro, Naranja y Verde. La ampolla de estas ldmparas est4 hecha a base de
cristal especial estudiado espectroscépicamente.

La ldmpara de color rojo oscuro, se destina al revelado de placas y peliculas; la de
color claro, para el manejo del papel bromuro, y la de color naranja, para el cloruro. Las
lamparas verdes se destinan al material pancromético., :

La ldmpara Duc-Photo, que también se utiliza para cuartos oscuros, estd construida
de forma tal, que puede dar dos clases de luz: una luz blanca y otra de color. Se fabrica en
dos tipos diferentes: Blanca y Roja, y Blanca y Amarilla, con casquillo normal, Edison.

Para estos tipos especiales hemos elaborado una campafia Direct-Mail destinada a los
aficionados y profesionales.

Nos resta, pues, hablar del tercer grupo de ldamparas, que se compone de Colorenta,
Colorentina y Forma Oliva.

El tipo Colorenta tiene forma tubular y una longitud de 310 mm. por 38 de ancho.
Estd provista de casquillo Edison y se suministra en cristal opaco o en-cristal de diversos
colores, en una intensidad de 40 y 60 W.

Actualmente es la ldmpara que mds se emplea para la moderna iluminacién en
hoteles y cafés.

La ldmpara Colorentina es una nueva ldmpara en forma de bujia, cuya intensidad
es de 15 a 25 W. y las dimensiones son las siguientes:

15 W. longitud, 200 mm., y anchura, 30 mm.
25 W. longitud, 220 mm., y anchura, 28 mm.

El cristal es de color marfil.

En estas lamparas, la fuente de iluminacién se encuentra en la parte superior, que
por esta causa estd ligeramente patinada.

Quedan, por ultimo, las ldmparas Forma Oliva, muy artisticas y en colores atractivos
y brillantes. Se emplean generalmente para iluminacién de fiestas. Su intensidad es de
7 6 14 V., utilizdndose en series de 16 unidades. Estdn conectadas entre si por medio de
un cable suficientemente largo que permite situarlas en todos sentidos. Se emplea espe-
cialmente para bailes, cafés, cabarets y fiestas familiares. La propaganda que haremos
para estas ultimas se dirigird, pues, a todos estos interesados.

Estas lineas dan una orientacién de nuestros proyectos, comenzando esta propaganda
en los primeros dias de noviembre.

Por vuestra parte, haced todo lo posible para contribuir al mayor éxito de la misma,
y sobre todo poned atencidn en tener “stock’ suficiente de estas ldmparas.

En un préximo nimero de "RADIO Y LUZ” hablaremos de métodos de venta de estos
tipos especiales. Por ahora, sélo nos limitamos a insistir sobre una cosa: exponed estos
articulos en vuestros escaparates y en vuestro mostrador. Dad a vuestros clientes la opor-
tunidad de conocer estas lamparas o por lo menos de que ellos vean que exXisten, y no olvi-
déis que un cliente que tiene una ldmpara en la mano significa un 75 por 100 de la venta.
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LAS

FALSAS CARACTERISTICAS

DE LAS LAMPARAS

(Recomendamos la lectura de este articulo a los revendedores de lamparas ).

O es, desgraciadamente, en muchos casos suficien-
N te, como garantia del consumo que efectia una

lampara de incandescencia, que en su casquillo o
ampolla aparezca grabado el nimero de wattios que su
Potencia ahsorbe.

Es tan escandaloso lo que ocurre respecto a dicho con-
Sumo en ciertas clases de bombillas y al propio tiempo
tan poco conocido del publico, que se hace necesario a
todo trance, que los revendedores de este articulo nos
ayuden a efectuar una verdadera cruzada en honor a la
Justicia y a la verdad.

_Todos sabéis que una fabrica de lamparas no se impro-
Visa; que fabricar bien una ldmpara equivale a poseer un
Mmenso cumulo de datos y conocimientos que sélo se
adquieren por la experiencia al través de muchos afios.

El proceso de fabricacién es bastante complejo, y para
Que la bombilla fabricada responda a sus pretensiones
rdue previamente son fijadas), como son: voltaje, consumo,
‘ntensidad luminosa, grado de vacio o presién de gas
Nerte, etc,, etc., es preciso que la fébrica en cuyo seno
S¢ hacen estas operaciones esté dotada del mas perfecto
&par_enaje y de personal absolutamente idéneo, pues
Y Slendo asi, las constantes caracteristicas de la misma
No tienen ningtn valor, aunque las mas importantes
; ;mella.s se hagap constar, se graben en la misma
tengpaa; a& Y aun siendo muchas las probabilidades que se
da & suseche una lampara una vez fabrlg_ad}i! l’gspﬁi-
denaiy onstan_t}es (que como ya hemos dicho depen-

5 Pe}‘fecclon con que se fabrican), no son sufi-
E},’}’;ﬁﬁs’d ehim'it‘?dose preciso pasarla al Iaibora"cwrlgt;zf;
o erlflcar]a_, para apreciar si realmente e

Uerdo con 1o previsto.

Cumpliendo estos requisitos, ¢cabe mayor garantia para
¢l consumidor? Pero... Jestan todas las fabricas en las

Mismas condiciones? ¢Se hace en todas ellas este control
técnicop

Es inco
publ
lla

: ncebible, a no ser por la ignorancia, que el
1Co adquiera lamparas de ese sinniimero de fabricas
Memoslas as{) que viven en la oscuridad, que nadie
Conoce y que sin mas meérito que presentar el articulo
UN poco m4s barato (que no es otra cosa que el espe-
JUelo) y yaliéndose de ciertos artificios punibles, lanzan
3QUél al mercado con diversidad de nombres, general-
Mente muy sonoros, ocultando con ellos su responsabili-
ad completamente anénima
B indignante del caso no es precisamente lo burdo de
2 fabricacién, sino que, parte de las deficiencias técnicas
¢! Producto elaborado son contrarrestadas por ciertas
1a S artes, a que aludimos, con grave perjuicio para el
?uhlfcﬂ, siendo la referente al consumo la de mas impor-
ancia: SISTEMATICAMENTE, PARA

EVITAR EL
HAL RENDIMIENTO EN LUZ DE LA LAMPARA,
M A(’s‘}%b}la TRABAJAR A ESTA A UNA INTENSIDAD

MAy DE LA LICITA, CONSUMIENDO POR TANTO
IND OR NUMERO DE WATIOS QUE SU CASQUILLO
ICA. No os sorprenddis al deciros, que en muchos
b aumento de consumo llega al zo por 100.
casa,se atrevzm:lez?to raya en la osadia, cuando ciertas
R doril.il::?f: mediacién de sus agentes, se dedican a vender
10, logrando colocar el articulo a prueba”. ;No

Casos este

os habéis tropezado nunca con algiin comerciante que,
sonriente, os haya dicho que habia comprado unas ldm-
paras a un viajante, que siendo de una extraordinaria
luminosidad apenas consumen, y que las dichas lamparas
proceden de una fabrica lejana de cuyo nombre no re-
cuerda?

Veamos, por medio de un ejemplo, hasta dénde nos
lleva el empleo de estas lamparas defraudadoras.

Supongamos que se trata de un alumbrado domeéstico,
mas bien modesto, que utiliza diez ldmparas de 25 watios,
ocho de 40, cinco de 60 y cuatro de 100 watios, y
que todas ellas son de la categoria de las que consu-
men un 20 por 100 mas de lo que marcan. Supongamos
también que equivalga a tener durante una sola hora
encendido todo el alumbrado, como promedio del con-
sumo total y variable de toda la tarde y la noche.

Si partimos de la base de que el KW/h cuesta 0,80
pesetas (incluidos los impuestos), el consumo con arreglo
a lo que marcan las ldmparas debiera ser 1,27 KW /h
por dia, o sea 1,— pta.; pero el contador marcara 1,52
KW/h (254 W/h de mas, o sea el 20 por 100 de la pri-
mera cantidad), que traducido en pesetas son 0,20 ptas.
de més al dia. Considerando que la vida de una ldmpara de
estas fabricas es de unas 750 horas, o sean dos afios,
lucen una hora al dia, LAS PESETAS QUE DEBERA
PAGAR EL ABONADO EN ESTOS DOS AfOS POR
CONSUMO INDEBIDO DE ESTAS LAMPARAS DE-
FRAUDADORAS, ASCIENDE A 0,20 por 750, igual a
150 PESETAS.

iir50 ptas.!l.. ;¥ se trata de un alumbrado doméstico
del orden de una peseta al dia! Pero Jy si se trata de un
gran almacén o fdbrica importante? Entonces la cifra
adquiere proporciones gigantescas, representando para
la empresa una filtracién muy digna de tenerse en
cuenta. :

Y ahora nos resta preguntar: ¢Vale la pena gastarse
algo mds en adquirir una ldmpara de marca conocida ¥
consagrada? jQueé significa el costo de adquisicién de una
bombilla con lo que cuesta el exceso de fluido que ella
devorar

Cuando nos encontramos en presencia de una mercan-
cia cuyo envase esta precintado y nos indica una calidad,
un peso, etc., ¢damos, por ventura, el mismo crédito a la
que procede de una firma de fama mundial que a la pro-
cedente de una casa desconocida, con nombres que las
mds de las veces sirven para disimular su origen?

En fin, y por ultimo, sefiores revendedores del ramo
eléctrico: aconsejad a vuestros clientes, por las razones
apuntadas, el empleo de lamparas que garanticen su
consumo; y cuando os pidan de las llamadas baratas,
decidles que, efectivamente, cuestan unas perras menos,
pero no os olvidéis de decir también, porque es de con-
ciencia, que no respondéis de ellas, que bien pudiera ser
que SOLO EN UNA DOCENA DE NOCHES EL CON-
TADOR SE ENCARGUE DE COBRARLES ESTA DL
FERENCIA DE PRECIO,

¥ no hemos hablado de 1a luminosidad, de la eficiencia

de una lampara y otra, a cuyos extremos dedicaremos
articulos aparte,

Vended y recomendad Lamparas PHILIPS.
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ENTREGA DE LOS GALARDONES
- DEL"" CONCURSO - PHILIPS

RANSCURRIDO el plazo

reglamentario que se ha-
bia marcado para la celebra-
cién de este interesante Con-
curso, el Comité organizador
procedié al escrutinio para la
designacién del Campedn y
Subcampeén de Espafia de la
Venta a Plazos PHILIPS.

Las esperanzas que tenia-
mos puestas en este Concurso
no han sido defraudadas; mas
bien, al contrario, se han supe-
rado con creces todos nuestros
prondsticos.

Antes, pues, de hablar de
fos Campeones en particular,
hemos de hacer presente en
estas lineas nuestra gratitud y
felicitacién sincera a cuantos
han tomado parte en dicho
Concurso, por el esfuerzo que'

‘han hecho y por el interés

que siempre demuestran en
coadyuvar a la
PHILIPS.

El resultado del Concurso,
que mais ampliamente se de-
talla en otra plana, ha sido el
siguiente:

Campeodn de Espaiia:

D. José Santos Vidal,
‘de EI Escorial,

con 48 contratos, que, compu-
tados cada uno por dos, por
tratarse de un vendedor esta-
blecido en una poblacién me-
nor de 10.000 almas, hacen
un total de 96 contratos.

Le sigue Pelayo Radio, de
Barcelona, con 80 contratos,

siendo proclamado, por tanto,
Subcampeén.

Biblioteca Nacional de Espafa

labor- de-

En la categoria de '’Desta-

cados’’, l1a Casa Central Radio,
" {e Valencia, con 68 contratos

—; Ultra Radio, de Sevilla, con
59 contratos—; Radio Elec-

" tra, de Madrid, con 59 contra-

tos, y Sra. Vda. de Pablo Ri-
gau, de Port-Bou, con 46 con-
tratos,

La Direccién de PHILIPS
IBERICA, visto el magnifico
resultado del Concurso, acor-
dé aumentar el nimero de
premios e invitar a los galar-
donados a venir a Madrid

para hacerles personal entre-
ga de sus justamente ganados
trofeos.

Aceptando esta gentil invi-
tacidon, acudieron el pasado
dia 26, a Madrid, D. José San-
tos Vidal,

de El Escorial;
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D.5 Juan' Campos, de la Casa
Pelayo Radio, de Barcelona;
Ricardo Montoro, de la
Casa Central Radio, de Va-
€ncia, y D. Celestino Serrano,
de la Casa Radio Electra, de
i adrid, excusandose por ha-
arse enfermo D. Alfredo
d_k’nSO, de la Casa Ultra Ra-
10, y la Sra. Vda. de Rigau,
POr diversos motivos.

Reunidos en 1a Sala de Con-

S€jos de PHILIPS IBERICA,
g;"fed“{ el Director General
th @ misma, D, Wolter Wol-
€IS, en presencia de los Apo-
derados y alto personal, a ha-
Cer entrega de los premios.
Elogié con brillantes pala-
bras la labor fructifera de
cada uno de los Campeones,
congratulandose de la equidad
fon que han sido hechas las
ases del Concurso que han
Permitido sea Campeén de
Spafla un modesto revende-
dor de provincias, que suple
la falta de poblacién con su
Infatigable trabajo, no sola-
Mente en El Escorial, sino en
9S pueblos comarcanos.
Pronunci¢ también breves
Palabrag p. Francisco Rome-
0, Apoderado de PHILIPS
IBERICA, quien en nombre
del Personal pidié excusa para
S Inevitahles errores que éste
Pudiera Cometer, errores que
quedan disculpados con el celo
qu_.e todos ponemos en cum-
prlme“tar los deseos de nues-
05 Representantes Oficiales.

T

D. José Maria Molina, Ase-
sor Juridico, hizo un caluroso
elogio de los Campeones, que
mas que nuestros Represen-
tantes Oficiales, son parte in-
tegrante de la Gran Familia
PHILIPS.

Por 1ltimo, D. Celestino Se-
rrano, de Radio Electra, en
nombre de los Campeones,
agradecié las atenciones y las
amables frases que a ellos ha-
bian sido dedicadas.

Posteriormente al acto de
entrega, se sirvio un esplén-
dido cock-tail de honor, cele-
brandose seguidamente un
panquete en el Circulo de
Bellas Artes, en el que reiné
alegria y fraternidad inigua-
ladas.

Como nota simpéatica de
dicho acto, reproducimos a
continuacién el menu PHI-
LIPS que se sirvié en honor
de los Campeones PHILIPS:

MENU

Entremeses ’Miniwatt”.
Huevos a la Consolette.
Poisson, salsa ""Pentodino”.
Legumbres ’Philector”.
Pollo a lo Campeon.
Vinos. Champagne.
Helados. Pasteles. Frutas.
Café. Licores. Cigarros.

Después se trasladaron los
Campeones al edificio de PHI-
LIPS IBERICA, donde visita-
ron extensamente todos los
Departamentos, celebrdndose
a continuacién una velada
cinematografica, proyectando-
se una interesantisima peli-
cula de las Fabricas de Eind-
hoven y otra titulada "VEN-
DER”, sobre nuevos sistemas
de venta, propaganda, etc.

Los Campeones, como es de
rigor en estos casos, fueron
ampliamente interviuvados,
proponiéndonos publicar, en el
proximo ntimero de la Revista,
estas intervius, que servirdn,
tal vez, de guia para algunos
de nuestros nuevos Represen-
tantes Oficiales.

Finalizada la jornada, a to-
dos nos queda un grato re-
cuerdo de este dia, precursor
de los actos que se celebren
en honor de los préximos ga-
nadores del CROSS PHILIPS.
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RAPIDEZ EN LOS SUMINISTROS

IICOMERCIANTES, pensad en la rapidez de los suministros, en la economia, en
la seguridad de vuestra mercancia, en las ventajas que. supone el hacer vuestros
pedidos por unidades de embalajell

UNO de los puntos mis importantes para la

rapidez en los envios, y al que no se con-
cede la importancia que tiene, es el de hacer
los pedidos de lamparas por cajas completas
o bandejas interiores.

Un pedido de lamparas no hecho en estas
condiciones, trae consigo una pérdida de tiempo
considerable, a la vez que al tratar de sepa-
rarse las ldmparas para hacer un paquete
aparte, pueden sufrir éstas golpes o el encar-
gado de ello confundirse embalando otras en
lugar de las pedidas por el cliente.

Aparte de esto, légicamente, el embalaje
original de fabrica retine condiciones especia-
les que no pueden tener los embalajes hechos
en los almacenes generales, yendo, por lo
tanto, las lamparas, en el embalaje de origen,
en unas condiciones de seguridad mucho ma-
yores.

MUCHISIMAS son, pues, las ventajas que
podriamos enumerar, para recomendar tengan
todos los comerciantes este asunto muy en
cuenta, al hacer sus pedidos, entre ellas:

1.2 Se evitan errores.

2. Van las ldmparas mejor embaladas.
3.* Se evitan roturas.
4.* La clasificacién en su almacén es mis

rapida y sencilla,
5.2 Ocupan menos sitio.

6.2 Por la claridad de la etiqueta original de
fabrica, puede cualquier persona inexperta
separar lamparas sin temor a equivoca-

ciones.
7.2 Se evitan reclamaciones.
82 LOS PEDIDOS SERAN CUMPLI-

MENTADOS CON MAYOR RAPIDEZ.

Para este fin, detallamos a continuacién un
cuadro con la indicacién de las unidades de em-
balaje para los suministros de lamparas Philips.

. - Caja Bandeja
Tipo Watios completa inferior
Standard  (Casquillo
Ed. o Bta. normal). 10y15 90 lamp. 30 lamp.

Standard. (Otros cas-

quillos)r=ais Sotias 10 y I5 75 it 2RIt
Pera, hasta 165 vol-

LR R et R IOV IR e ael 2Bl it
Pera, 170 a 260 volties. 10y 15 60 " 300 2

Standard, Pera, Arga y
Luz Selar oo 25 TR e mlpe P
Standard, Pera, Arga, :

Luz Solar y Horno. 40 6o 300"
Standard, Pera, Arga,

Luz Solar y Horno. 60 60T 30717 %
Standard, Arga, Luz

Solafie SRt i 75 Jop ot 2G5
Standard, Arga, Luz

Selar. . tai ot 100 320 YRS
Medio Watt. Luz Solar. 150 AL
Medio Watt. Luz Solar, 200 24
Medio Watt. Luz Solar, 300 T2hm
Medio Watt. Luz Solar. 500 gk
Medio Watt. Luz Solar. 750 (o)

Medio Watt. Luz Solar. 1000 e

Medio Watt. Luz Solar. 1500 In- A

Atgentalt s T 25 g 25 lamp.
ATEental Sles e St 40 NP RS S T sa
Argenita it i tiEaasel 60 50 " el
Argentaib iSO 75 O LN
ArgentaE N S 100 32 Fifoy
Argenta sy L o 150 TE

ATgenta i i - 200 T 3
Argentaaii e o 300 GEct

ATSentas RSB 500 A3ec

Esféricas, 25 mm. (se-

rie) ¥y 30 mm. . . . 200, 25 lamp.
Esféricas, 40/50 mm,,

y Gota, 40 mm. . . TO0 i
Esféricas, 55 mm. . . 52 5
Vela Lisa y Rizada. . . TODSESIER 2 ()
Fotografia . . . . .. . Cluii e 2500
Matiposar. Mol e SO Nea o R
Auto, 19 y 25 mm, . . SODSE K= ST0i
Auto Plafén y Tubular. 2008 T o
Auto para faros en ge-

nerabr sl S 00 7 TOMEE
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PHIMPS | 730-A
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730-A

El més moderno receptor construido por Philips, que serd
muy en breve lanzado al mercado y en el cual estdn
compendiados los progresos de la técnica de radio.
Jamés receptor alguno ha alcanzado el grado de
Perfeccién y selectividad que este potentisimo
receptor de seis vdlvulas, enchufable a la

corriente alterna. s El circuito de este nuevo

receptor es debido al nuevo sistema de
superinductancia con el que se obtiene
la méxima sensibilidad sin distorsién
q‘iguno recibiéndose las estaciones,

SIn interferencia de ninguna
clase. , Incorporado a dicho
Mueble |leva este receptor

YN altavoz dindmico de
Uevo tipo y de gran
sensibilidad y poten-

Cla. Y s
) r Dos Unicos

Mandos consti-
?uyen el ma-
Nejo de este
receptor,

2634y2636

Potentes recep-

tores para la

recepcién de las

emisoras extranjeras

en altavoz. Tipo 2634,

para corriente alterna y

tipo 2636, para continua.

Su sencillez de manejo, su

elegante aspecto y su eficien-

cia, han hecho que estos

receptores sean de los tipos de
mas éxito de venta.

930-A y 930-C

El famoso receptor “Pentodino” Philips, el

receptor popular, reciente produccién de

estos Laboratorios, que por su reducido precio

y ventajas técnicas constituye un verdadero pro-

ducto de fécil venta. Modelo 930-A, para corriente
alterna y 930-C, para continua.

Las referencias que de todas partes nos llegan sobre

la bondad y eficiencia de este aparato, corroboran

nuestra afirmacién de que el “Pentodino’ es un receptor

930-C 7 4:_7 4 de calidad a un precio popular.
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INSUPERABLE CALIDAD: Este es nupstro

lema, y creemos poderlo sostener en todo momento,
ya que nuestros productos son objeto de un deteni-
disimo examen, bajo el mas severo control, antes de
lanzarse al mercado. Por esto se les dispensa tan
buena acogida mundialmente y gozan de la maxima
confianza y del rna'yor prestigio.

Si nosotros fuésemos partidarios de las grandes
“réclames” al estilo americano para subrayar algun
detalle (que a lo mejor carece de importancia), ex-
cusamos decir la que se podria efectuar con el tes-
timonio fehaciente de D. Ricardo Gassd, de Sitges,
cuyo sefior, revendedor de nuestros materiales, nos
ha enviado la relacién que a continuacién publica-
mos de todas las emisoras que ha conseguido captar
con nuestro ya célebre receptor tipo 2511.

Multitud de estos testimonios, avalados por firmas
de nuestros innumerables revendedores tenemos
a diario, y es muy cierto que no los hemos divulgade
lo necesario quiza por exceso de modestia; pero con-
siderando que en muchas ocasiones es perjudicial no
darles a la publicidad, nos decidimos a hacerlo para
que todos los poseedores de aparatos PHILIPS,
adquieran, atin m4s si cabe, el convericimiento de que
tienen un receptor que representa el maximum de
garantia dentro de su calidad y precio, y al mismo
tiempo lo hacemos
movidos del deseo de
predisponer al que
aun no lo haya adqui-
rido a que se decida,
teniendo en cuenta
que cada nuevo tipo
que PHILIPS lanza al
mercado supone un
gran avance técnico
en Radiotelefonia.

Hoy nos decidimos
a comentar este suce-
so cuando tenemos
vendidos en Espafia
unos 8.000 aparatos.
Con estos datos que-
remos hacer resaltar
la ventaja que poseen
nuestros diversos mo-
delos, dispuestos casi
' todos para captar emi-
"soras de onda larga, ventaja sobre la que atin
no se ha meditado bastante, pues el poder
oir 18 emisoras merece comentario aparte.
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EMISORAS

Anvers . .

P e
Warschau . )
Chatehxceam-Bruxelles 4
Hensbourg-Salzbourg .
Beziers, Hetsinfors, Helsmk1
Fecamp. . -
Ain, Munster Cologne '
Klel Brische . . sl
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ordeaux S. O. Nuremberg
orto, Staranger.
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oerby . , 5o
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Valenciennes, Cannes.
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Dallas Oln,.Marseille, Moni;pelher:

Cluca 0
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e

Bord
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Ademas, se oyen dos entre nueve a nueve y media de

L"?mgrado A
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Motala | :
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Mosc T..

Es
¢ que se puede exigir mas de un aparato receptor? Es
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e

ONDAS DE 200-600

Grado del
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36
45
55
63
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EMISORAS

Poznan .
Bruxelles- Zorest
Bronocas -« = s
Strassburg. .
Barcelona .
New-York.

Grax . .

London Reglonal
Stuttgart .
Alger P.
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ooy oo
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Chicago.
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Praga .
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condensador
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la mafiana, que es muy probable sean "India inglesa’.
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EL "PHILECTOR" PHILIPS

SIN duda ninguna conoceréis todos el tipo 4180, recientemente
lanzado por los Laboratories PHILIPS, y que acoplado a
cualquier receptor, bien de nuestra marca o de otra, aumenta
considerablemente la sensibilidad, pudiéndose separar facilmente
todas las emisoras superpuestas que frecuentemente encontramos
en la escucha, y que por trabajar en ondas casi idénticas, producen
interferencias.

A la venta del ”Philector’’ debe darsele una gran importancia,
ya que es un accesorio 1til y casi imprescindible para cuantos
aparatos de radio existen en el mercado.

Calculad una estadistica aproximada de los receptores de lam-
paras que hay en vuestra regién, y obtendréis la cifra de "Philec-
tores” que pueden venderse alli. Es, pues, esie aparaio una
nueva fuente de ingresos.

El "Philector”” PHILIPS n.° 4180, conectado a un receptor
cualquiera, permite aumentar considerablemente la selectividad
en una gama de ondas de 200 a 600 m.

El "Philector” debe colocarse cerca del receptor, pero es pre-
ciso tomar la precaucién de no colocarlo sobre un objeto metélico.

El enchufe 1" del selector se debe conectar a la toma de tierra
del receptor. La conexién de los demads enchufes es distinta segun
se emplee el selector con aparatos dispuestos para antena con acoplo
por capacidad, por induccién y segin la construccién del receptor.

La conexién mas favorable para um receptor determinado se
encuentra por tanteo. De esta forma se tiene la seguridad de adap-
tar bien el selector a las circunstancias locales.

Para recepcién de ondas superiores a 600 m., separar de circuito
al selector, desconectando la toma de tierra.

Las conexiones entre el selector y el receptor deben ser lo mas
cortas posible.

Estas ligeras explicaciones o0s daran una idea de la sencillez
del empleo de nuestro filtro, del que gustosamente remitiremos
instrucciones mds detalladas.

Biblioteca Nacional de Espafia
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NADIE PIDE LO QUE NO CONOCE

OS griegos no podian

desear ametralladoras,
Porque no las conocian.
Cristébal Colén no pensé
N hacer la travesia en
avién, puesto que jamdés
los habia visto ni aun en
Suefios. Anibal no podia
desear amplificadores PHI-
LIPS Para animar a sus
soldados con sus arengas,
¥y Julio César no atravesé
Roma en automévil, por-
que ninguno conocia estas
Cosas,

Asi sucede con los aficio-
Nados que estan desconten-
tos de sus receptores; no
Saben cémo aumentar su
Selectividad, c6mo mejorar
la calidad de la reproduc-
Cién y ¢6mo equipararla con
la de los m4s modernos
aparatos; en una palabra,
N0 conocen las nuevas vil-

vulas PHILIpS "Miniwatt’’.

Sucede con estas vilvu-
las como con todas las no-
vedades. Quitad al conta-
ble su maquina de sumar,
al automovilista su motor,
dad viejas ldmparas al afi-
cionado que ha escuchado
con las modernas, cada dia
mdas perfectas, y pensad en

lo que sucedera.

Si un hombre posee algo
que €l estima y le procura
confort, es capaz de soste-
ner una lucha épica por
conservarlo.

Quien mejora su receptor
con las nuevas vdlvulas,

jamas volvera a equiparlo

Biblioteca Nacional de Espafia

con vélvulas de poco rendi-
miento.

Solamente hay un medio
verdaderamente eficaz para
aumentar la venta de 1dm-
paras: animar al publico a
reemplazar los viejos tipos
de véalvulas por nuevos tu-
bos perfeccionados. Conven-
ced al puiblico de que, reem-
plazando sélo una valvula,
obtendrd ya una mejora
considerable, y reemplazan-
do el equipo tendrd un re-
ceptor nuevo.

Comenzad en seguida
vuestra aproximaciéon per-
sonal; PHILIPS os ayudara
suministrdndoos todas las
informaciones deseadas, Di-
rect-Mail, postales, folletos,
impresos de todas clases y,
en fin, no olvidéis nunca
que PHILIPS apoya vuestra

labor con sus formidables

campaifias de publicidad.




FINAL DEL CAMPEONATO PHILIPS

CONCURSO DE VENTA A PLAZOS
JUNIO - SEPTIEMBRE 1931

El éxito extraordinario obtenido por el Concurso de venta a plazos de 1931, cuyos

resultados han superado a las previsiones hechas sobre el particular, motfivaron a que la

Direccién de PHILIPS IBERICA acordase una modificaciéon de las BASES del Concurso en
el sentido de aumentar los galardones otorgados a los triunfadores en el torneo.

El campeonato de Espafia seguird premiado con 1.000 pesetas en efectivo y una artistica
copa de plata.

Para el sub-campedn, se eleva el premio en efectivo a 500 pesetas y se le regala, asimismo,
una artistica copa de plata.

Se crea una categoria especial de Destacado para premiar las actividades de aquellos
cuatro de nuestros colaboradores que, sin haber llegado a obtener los galardones anteriores,
cooperaron no obstante con todo entusiasmo en los magnificos resultados del Concurso.

A cada uno de ellos se les asigna un premio en efectivo y un artistico obsequio; para los tres
primeros dicho premio en efectivo serd de 250 pesetas y de 100 pesetas para el Gltimo.

Aparte de lo expuesto, se obsequiard con un artistico objeto, recuerdo del Concurso, a seis
de los sefiores de mds constante linea de produccién, aun cuando no alcanzaron la cifra de
contratos de los Campeones.

En consecuencia, la clasificacién queda determinada de la siguiente forma:

Quien se ha hecho, por tanto, acreedor a la copa de
plata, diploma de Campedn y premio de 1.000 pesetas.

Copa de plata, diploma y premio de 500 pesetas.

1.° Central Radio.—VALENCIA (68 coniratos] 3.° Radio Electra.—M A DR 1D (59 contratos)
250 pesetas y artistico juego de ldpiz, navaja, 250 pesetas y artistico juego de ldpiz, navaja,
pipa, pitillera de plata y encendedor. pipa y pitillera de plata.

2° Casa Ultra Radio.—SEVILLA (59 contratos) 4.° Vda. de Pablo Ribau.—PORT-BOU (46 contratos)
250 pesetas y artistico juego de ldpiz, navaja, 100 pesetas y artistico juego de ldpiz, navaja
pipa y pitillera de plata. y pitillera de plata.

Casa Grillé.—BARCELONA (30 contratos)
Echave, Arizmendi y Cia.—EIBAR (30 »
Manuel Funes.~ANDUJAR (28
J. Bisquerra.—PALMA DE MALLORCA (26
Daniel Nivera.-TORTO S A (26
Manuel Terrones.—SAN FERNANDO (24

quienes serén obsequiados con una preciosa pitillera de plata.

wow W

)
)
)
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DEPRECIACION

Se recomienda a todos los comerciantes la mds atenta lectura de este articulo, por

fratarse de una cuestién de suma importancia en el comercio en general y de Radio-

telefonia en particular, que ha originado, tanto a los fabricantes como a los comer-
ciantes, pérdidas de mucha consideracién.

ODA mercancia, sea de la indole que fue-

re, aun aquella que no tiene un desgaste
rapido y prematuro (por ejemplo, muebles,
alhajas, etc.), en el mismo momento de salir
de la fébrica, del almacén o de la tienda en
concepto de vendida, sufre una cierta deprecia-
cién. Esta aumenta ripidamente durante las
primeras semanas que el comprador usa la
mercancia, pasando muy pronto a la categoria
de articulo de segunda mano, cuya deprecia-
cién es muchas veces de un 50 % de su pre-
cio de adquisicién, aunque aparentemente haya
conservado su estado de nueva.

La depreciacién serd mayor o menor segun
¢l articulo, el desgaste, la modernidad, el esta-
do en que se encuentre, etc.

Todos conocemos lo que ocurre con los
dutomgviles, que no cabe decir que se gastan
Muy ripidamente, ni que dejan de funcionar,
N1 que sean anticuados a los tres o seis meses
- adquiridos; y, sin embargo, el valor en
venta de un coche que ha sido usado no mas

de tres Meses, con un recorrido de unos 4.000 ki- |

lometrOS, por ejemplo, apenas serd de la mitad
de su precio de adquisicién.

Uando e] comerciante consigue vender un
articulo determinado, inicia toda una serie de
tramitacién: contabiliza la operacién, dispone
del importe de la venta (y de sus beneficios),
Paga su factura al fabricante, compra mate-
f1as primas (si es que él mismo lo construye),
0_ bien atiende otros compromisos, procediendo
Simultdneamente a reponer dicho material o a
adquirir otro, etc. Todas estas manipulacio-
Nes llevan aparejadas los gastos consiguientes
d_e dependencia, contabilidad, almacén, cobros,
tiempo invertido, etc., etc.

Mé4s tarde, en el comprador de aquel articulo
Surge 1a idea de devolverlo o de canjearlo, sea
Por las razones que sea. El comerciante que
Ya consideré aquella operacién como ultimada
Y que necesita de su tiempo y de su organiza-
€100 para realizar otras operaciones de comercio,
S€ ve ante la alternativa de oponerse enérgi-
Camente 5 1os deseos de su cliente, o en otro
€450 a aceptar la devolucién, bien sea a cam-
bio de otro articulo, bien sea contra reembolso
de un determinado importe.

N la mayoria de los casos, optard por la
ségunda solucién, ante el temor de perder el

cliente definitivamente al no acceder a su irra-
zonable peticién.

Es natural que el comerciante saldra siempre
perjudicado (por los varios conceptos ya apun-
tados mas arriba) al aceptar la devolucién del
material al mismo precio que el de la venta.
El comerciante tendrd forzosamente que apli=
car una depreciacion en el supuesto que la
mercancia devuelta estuviera en perfecto esta-
do y aparentemente nueva.

En estos casos, es imprescindible que los
comerciantes no sean excesivamente benévolos
con sus compradores, y es muy légico que
hagan sufrir al consumidor los perjuicios que
por su deseo se les origina.

Ha de admitirse esta base primordial en el
comercio: que la depreciacién de material es
algo perfectamente ldgico y justificado, y que
nadie puede llamarse a engafio (cuando por
las circunstancias se hayan de ver en el trance
de tener que soportarla en esta clase de ope-
raciones).

Si la depreciacién es aplicable a toda clase
de mercancias, a todo ramo de comercio,
{puede considerarse anormal el que se aplique
también a articulos expuestos constantemente
a sufrir modificaciones, introduccién de mejo-
ras y que, ademads, tienen un desgaste natural
en sus componentes? jHabra de ser una excep-
cién en esta regla el material de Radiotelefo-
nia? No puede ni debe serlo, porque estos articu-
los, méas que otros, estan expuestos a una rapi-
da depreciacién: el estilo, el gusto, cambia con
frecuencia; la técnica moderna estd introdu-
ciendo constantemente mejoras y perfecciona-
mientos en la fabricacién, y lo que ayer resul-
taba lo méds moderno, en el transcurso de algu-
nas semanas deja de serlo.

Seria poco menos que imposible establecer
una escala graduada de depreciaciones, ya que
ésta podria variar considerablemente por infi-
nidad de motivos: la indole especial del articulo
vendido, su estado de conservacién, el uso
indebido del material, etc.

Al comerciante compete trazarse una nor-
ma y calcular con qué tanto por ciento debe
depreciar los géneros que se le devuelven o que
ha de canjear por otros, sin que esto pueda
significar abuso de ningiin género ni reconoci-
miento de inferioridad de lo que ha vendido.
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Ahora bien; si nos parece légico que el
comerciante en cada caso, segun su categoria,
aplique de por si la depreciacién a determinar,
v él lo resuelva segun le plazca, por otra parte,
encontramos perfectamente justificado el esta-
blecer unas normas mas concretas en lo que se
refiere categéricamente a los productos PHI-
LIPS RADIO, con objeto de que todos nues-
tros Representantes tengan una base en que

. fundamentar sus razonamientos ante sus com-
pradores, marcando al mismo tiempo una
norma para aquellos casos que puedan surgir
entre nuestros revendedores y nosotros, concer-
nientes a esta modalidad, porque también se
dan frecuentes casos en que algunos comercian-
tes pretenden devolvernos material después de
transcurrir largo tiempo desde su adquisicién,
con la pretensién, como sifuera la cosa més na-
tural del mundo, no sélo de que se les acepte la
devolucién, sino que se les abone integramente
el precio del mismo.

Siendo insostenible este criterio, preferimos
exponer clara y concretamente en qué tanto
por ciento estimamos nosotros debe ser depre-
ciado nuestro material, con el fin de que pue-
da servir de base para los comerciantes y para

e ———————————————————== R ADIO Y LUZ ==

optar 0 no a la devolucién de un articulo, bien
sea a nosotros, o en operacién de devolucion
o canjeo pretendido por su consumidor.

Detallamos algunas bases provisionales, poi-
que pensamos tener muy en cuenta las suges-
tiones e ideas que de nuestros propios reven-
dedores puedan emanar. Sin embargo, hasta
nueva orden, habremos de regirnos por dichas
normas provisionales, hasta su eventual modifi-
cacién, y sefialamos a continuacién los tipos
de depreciacién que fijamos a partir del
dia 1.0 de Noviembre para todos nuestros
materiales de Radiotelefonia. '

Primeramente hemos de hacer distincién
entre la depreciacién a aplicar entre comer-
ciantes y consumidor, y depreciacién entre el
comerciante y nosotros, por entender que la
depreciacién que ha de aplicarse al consumidor
ha de ser siempre més elevada que la que apli-
quemos nosotros a nuestros revendedores ¥y
comerciantes.

También procede efectuar una clasificacion
de los articulos en dos categorias, a saber:

1.°

2.2

Material de muy corriente venta;
Material menos corriente o dificil venta.

TABLA DE DEPRECIACION A APLICAR DESDE 1.° NOVIEMBRE 1931

Material de corriente venfa Material de dificil venta
DEPRECIACION Depr, a aplicar Depr. a aplicar Depr. a aplicar Depr. a aplicar
enire comerciante | enfre comerciante | entre comercianfe | entre comerciante
y consumidor y Philips y consumidor y Philips
En el preciso momento de efectuarse la venta .. 15 % 10 % 25 % 20 9%
Dentro de los tres meses de la adquisicién .. ... 20)N0% ZEO 30 % 25 %
Dentro de los seis meses de la adquisicion .. ... 20:195 255 B0 =% 40 9%,
Dentro de los nueve meses de la adquisiciéon .. . 40 % 30 % No se debe admilir No se admitira
Dentro del afio de la adquisicién .. ........... 50/ %% 40 % No se debe admitir No se admitira

El siguiente material lo hemos de considerar

yva hoy de dificil venta:

RECEPTORES ALTAVOCES ANODOS RECTIFICADORES AMPLIFICADORES VARIOS
2515 2001/3 508 327 2750 4005
2517 2014/15 372 450 2754 4040
2531 2027 3002 1001 2756

2011 3005 1009 2758
2013 1101
1453

Pensamos facilitar mensualmente, y en esta misma Revista,

la relacién del material que

haya quedado incluido en la categoria de " Dificil Venta”.
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CROSS

1.5 DiE- @ONC T BARSESVARRIES . DE - DITGII"E'M B RE

REGLAMENTO

PARTICIPACION Pueden tomar parte en el CROSS PHILIPS todos los Representantes Oficiales nombrados
por PHILIPS RADIO, mas todos los revendedores que residan en las capitales donde no se
nombren tales Representantes Oficiales (Madrid, Barcelona, Valencia, Sevilla, Bilbao y Zaragoza).

BASES

Los principales aparatos, base del presente CROSS PHILIPS, son: i - I - 2634 - 2511 -
2601 - 2607 - 2609 - 2819 - 2811, AltavoI::es tipos: 2007 - 2019 - 252‘?} zRoi;e?t;::; Emzozszfsyriquziggs ampﬁ?icad%res-
Se distinguiran entre:
1.” Nuevas adquisiciones que los comerciantes hagan a PHILIPS RADIO de los citados aparatos.
2.” Venta de dichos aparatos a plazos y a hase del sistema PHILIPS.
3.° Venta de estos aparatos por los revendedores a sus consumidores,

CLASIFICACION La clasificacién se establece por puntos, los que serdn acordados indistinta-
= mente a todos los comerciantes que participen en el Concurso. Los puntos que se
conceden se fijan como sigue:

Apartado 1.° Nueva adquisicién de los aparatos citados en las bases, a PHILIPS RADIO.

Puntos que se . Amplificadores ¢
Receptores tipo conceden Altavoces tipo Puntos tipo Puntos

2514 2 2007 I 10 W. 3
2531 2 2019 2 50 W, 10
2634 2 2113 2 2003 kiR
2511 4 2121 2 2060 3
2601 6 2024 1 200 W. 25
2607 5 2042 I 600 W. 50
2609 s

2810 8

2811 10

Apartado 2.” Por cada conirato de venta a plazos remitido a PHILIPS RADIO y ajustindose rigurosamente al
sistema PHILIPS, se acordaran las siguientes puntuaciones (en caso de venderse combinaciones
se sumaran los puntos de los elementos que las integren).

Receptores y Puntos que se Amplificadores Puntos que se
altavoces tipo conceden tipo conceden
2514 I 10 W. I
2531 I 50 W. 2
2634 1 200 W, 4
2007 I 600 W, 4
2019 I 2063 2
2511 2 2060 2
2113 2
2121 2
2607 2
2601 2
2609 3
2819 3
2811 3

Todo contrato de venta a plazos de material no incluido en las bases del Concurso y aceptado dicho contrato
por PHILIPS RADIO, se contara como 1/2 punto.

Apartado 3.° Las ventas que realicen nuestros Representantes, pero no a base del sistema de venta a plazos
PHILIPS, entran también en el CROSS, concediéndose las siguientes puntuaciones:

Altavoces y aparatos 2514, 2531 y 2634: I punto cada uno.
Todos los demas aparatos citados en las bases: 2z puntos.
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Para poder comprobar la realidad de las operaciones de esta indole, que nos irdn comunicando los comercian-
tes, se exige la firma del comprador en una declaracién jurada.
_ Nuestra existencia en aparatos es limitada; conforme se vayan agotando se dejara de servir, sin que esto sea
. objeto de reclamacién alguna por parte de los sefiores concursantes.
Nos reservamos el derecho de ampliar 1gg tipcs de aparatos enumerados en este Concurso.
Toda la correspondencia y consultas relativas a ¢ste concurso debe dirigirse a PHILIPS IBERICA, S. A. E. Casa
Central. Departamento de Propaganda. Madrid,

PREMIOS

Habrg premios para todos los participantes. El reparto es tan equitativo, que todos nuestros colaboradores,
con un minimo esfuerzo, podran ganarse

PUNADOS DE ORO

PREMIOS INDIVIDUALES Cada cliente revendecor participante en el CROSS PHILIPS, que reuna una
- totalidad de 150 puntes, salvo los residentes en las grandes capitales, Madrid,
Barcelona, Valencia y Sevilla, que deterdn reunir 200 puntes, en el periodo que dura el CROSS, recibira:

DOS MONEDAS: DEORO"Alfonso,: de. 25 pesetas, walor.. =« .ovivid o caieie o b o 110,— Ptas
UN RELO] DE SOBREMESA, de arte moderno, de un valor de. . . ... ........ 150,— "
Tiotalidelipremiosaget- e sin i il P RREs o s b o e 260,— Ptas.

Clientes que reunan a fin del CROSS 250 puntes, salvo aquelles residentes en Madrid, Barcelona, Valencia
¥ Sevilla, que habran de reunir 325, recibirdn:

UNAMONEDASDETORO der10-pesetas; valoia o 0 Sl = 0 o oo o 22,— Ptas.
UNAMONEDATDE.ORO/deiin cuartojide onza el o0 S SRR L e s s i,—
UNA MONEDA DE ORO de'medin onzas ., . - -0l s o b el s i i e 88— !
UNAMONEDA DE (ORD detonza, Sl e e R e e i I56.—
UN RELOJ DE SOBREMESA, de arte moderno, de un valor de. . . . . .. ........ I50;— "’
Total del PrEmIO st n o o oiemrin 1 v e R L 460,— Ptas.

A todos los participantes ganadores de premios les serd puesto a su disposicién gratuitamente un escaparate
€special para que lo expengan durante quince dias, y un diploma con marco de lujo, que queda propiedad del ganador.

CAMPEONATO NACIONAL DE CROSS

_Automaéticamente se clasifican para el Campeonato Nacional tedes los ganadores de premios con mayor pun-
tuacién de 300 puntos. ) K . i,
o El Campeonato Nacional tendré lugar el dia 20 de Enero de 1931; queda, por tanto, ampliado para los clasifi-

4dos en el Concurso en veinte dias mas.
Ve todos los clasificados en el Campeonato Nacional se les comunicaré el niimero de orden en que estan cla-
sificados, ¥ esto el dia 31 de Diciembre. < i )
0 hay mas que una serie para todo el pais, sin handicaps.
El Campeonato se determinara sencillamente a base de la totalidad de puntos obtenidos hasta el dia 20 de
Enero inclusive, Los clasificados para el Campeonato podran, pues, mejorar su puesto.

¢Quién llegara primero a la meta?
PREMIOS PARA LA FINAL DEL CROSS PHILIPS

Los |diez primeros recibiran:

UNA MEDALLA DE ORO, como eterno recuerdo de su triunfo.

En la medalla se estampara el nombre y apellido del ganador y la clasificacion alcanzada, y al dorso la figura
Que aparece en la portada, con las palabras ”CROSS PHILIPS 1931”.

El 31 de Enero se proclamara el Campeén Nacional del CROSS PHILIPS, que serd aquel participante que
haya logrado mayor nuimero de puntos durante todo el Concurso. Obtendra:

3) UN MONTON DE MONEDAS DE ORO, valor efectivo (papel). . . . . . ... ...... ... 1.000 Ptas,
UN MAGNIFICO CRONOMETRO DE ORO PARA CABALLERO O SE NORA, valor aproximado. 1.000
b)  El subcampeén obtendrd, a su eleccién, el MONTON DE ORO de que antes se habla, o el CRONO-
METRO, de oro también.
& teicsio el MONTON DE ORO algo més pequefio que el anterior, valor efectivo (papel). 500 7
Los diez mejor clasificados obtendrdn un DIPLOMA con marco de lujo.

OBSERVACION

El Campe6n Nacional ganara, pues, en total:

L5 El htenmio individual, por valorTdespiiEsl. Wl e . . i T e 460 Ptas.
2." La medalla de oro, por estar clasificado entre los diez primeros, valor aproximado. . . . . . , . 2000
3—0 EEMONTON: DE ORO; valor efectivo (papely-is/ s, Loy L iiiin o i e I:000 42
4.° El CRONOMETRO DE ORO, valor aproximado. . . - -'= v ¢t = v vve o0 it iie e s 1.000 "
S-" Dos diplomas y el escaparate gratuito.

2.660 Ptas.
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samente de los talleres Exteriores de servicio PHILIPS.

En el ndmero anterior de la Revista Radio y Luz, habldbamos exten-

La creacién de nuestros talleres, repetimos, es un servicio mds que tiene

el vendedor y una mayor garantia para el cliente comprador de un aparato que
sabe siempre que a poca distancia de su residencia fiene un taller PHILIPS que
reparard la averia, gratuitamente, si la misma es por defecto de construccion,
y a precios standard muy reducidos, si la averia obedece a ofra causa.

TALLERES SERNICIO "PRILLRS

He aqui la lista de los Talleres PHILIPS actualmente en servicio.

Rogamos, pues, a nuestros clientes que, para cuantas reparaciones les
sean necesarias, envien sus aparatos al taller mds préximo.

N.? TALLER NOMBRE SENAS
201 Luis Soler Serra Sepulveda, 36 bajo. BARCELONA
202 Cia. Popular de Gas y Electricidad | Corrida, 36 bis. GtJON
203 Instaladora ae Radio Telefonia. Prim, 31. SAN SEBASTIAN
206 Emilio Pardo Lagasca, 4 ZARAGOZA
207 Eusebio Vega Arbol del Paraiso, 6 PALENCIA
208 Jacques Deleplanque ?jg{iﬁl 58;3;’ S ML BLD
211 | Angel Fugarolas Moret, 6. LUG O
215 Fernando Casanova Zurradores, 7. VAL ENECHEA
216 Lorenzo Carbonell Pi y Margall, 24. ALICANTE
218 | Enrique de Zdrraga i cﬁ!S IN(.%U;gau LV L A
219 Miguel Guillén Camoens, 12. CLiE Ui A
220 Lépez Avalos MELILLA
221 Francisco Aguayo Pompeyo, 9. CORDOBA
223 Jesus Conejo Tenderia, 12. BILBAO
224 José Altamira Arrieta, 8. PAMPLONA
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