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ADIO Y LUZ”, nueva revista mensual editada por la casa PHILIPS, cuenta vya

con un gran nimero de lectores. No es que haya alcanzado tan singular éxito apenas

vista la luz del dia... Contaba con sus lectores antes de aparecer, v la razon de su existencia
0 ¢s otra que la de servirles.

¢ Quiénes son los lectores de "RADIO Y LUZ”? Los seis mil y pico de revendedores
PHILIPS en toda Espaiia, Baleares y Canarias. "RADIO Y LUZ” viene al mundo para
Servtr a los revendedores PHILIPS, darles cuenta de cuanto ocurve en Espaiia, en el ramo
Que les interesa,; servir de lazo de union entre todos los revendedores: ser el drgano oficial
Y la vox populi’” de la Radio y de la Luz, tener al tanto a sus lectores de cuantas nove-
dades, reformas, proyectos, etc., vayan ocurriendo, en una palabra: todo lector de " RADI O
Y LUZ” tendri mensualmente encima de su mesa un balance, resumen vy recapitulacion
de cuanto ocurra en la Industria a que pertenece.

PHILIPS, al dar este paso tan significativo en el camino del buen servicio a su 1mpor-
tante clientela, ha querido ser 1itil a sus inlereses v, mds que nada, Sfomentar la unién que
debe existir entre todos los revendedores para que no solamente estén en contacto mutuo
por medio de "RADIO Y LUZ”, sino que también puedan conocer las tdcticas, procedi-
mientos de venta, facilidades al pitblico, eic., peculiares de cada revendedor, que puedan
beneficiar a su compaiiero en el otro rincén de Espaina.

"RADIO Y LUZ” invita a todos los revendedores a que aporten datos, cifras, foto-
grafias, informaciones y cuantas noticias crean de interés para su publicacion, y el bene-
ficio que reportardn a todos por su valor informativo. "RADIO Y LUZ” serd el lazo de
unidn entre todos los revendedores vy estard continuamente al servicio de los mismos.
"RADIO Y LUZ” contestard preguntas, dard informaciones, proporcionard datos, publi-
card fotografias de revendedores, sus escaparates, sus métodos de anuncio, y dedicard esfuerzo
breferente a propaganda, marcando nuevas pautas para triunfar.

"RADIO Y LUZ”, al ponerse a disposicion de sus lectores y asegurarles que cada
es estard en persona en la mesa de cada uno de ellos, quiere aprovechar su aparicion para
Saludar a todos los revendedores vy solicitar su cooperacion.
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ORGANIZACION PHILIPS

La Casa Philips Ibérica, S. A. E., cuenta con una Casa Central en Madrid y seis sucursales para
su organizacién de ventas, servicio técnico v auxiliares.
Casa Central.
D. Wolter Wolthers, Director.
D. José Lehrner, Director.
D. Francisco Romero, Apoderado.
D. Rafael Fuentes, Apoderado.

. D. Carlos Hake, Apoderado. AN *
En esta Central estdn centralizados los departamentos de Estadistica, Contabilidad y Propaganda.

Sucursal Madrid, Paseo de las Delicias, 71.

Jefe de la Sucursal, D. Pablo Quero.

Comprende esta Sucursal las provincias siguientes: ‘
La Corufia, Lugo, Orense, Pontevedra, Asturias, Leén, Zamora, Valladolid, Salamanca,
Avila, Segovia, Céceres, Badajoz, Madrid, Toledo, Ciudad Real, Cuenca, Guadalajara, Soria,
Zaragoza, Huesca. También Jaén v una seccién de las partes Norte de las provincias de Teruel
v Albacete.

Sueursal Sevilla, Castellar, 52.
Jeie de la Sucursal, D. Luis La Calle.
Comprende esta Sucursal las provincias siguientes:
Sevilla, Huelva, Cadiz, Cérdoba, Malaga, Granada y el territorio de Marruecos.
Sucursal Valeneia, Marqués del Turia, 38.
Jefe de la Sucursal, D. Jesis Cea.

Comprende esta Sucursal las provincias siguientes: ,
Almeria, Murcia, Alicante, parte de Albacete, Valencia, Castellén y parte de Teruel.

Sucursal Bilbao, Bertendona, 2.
Jefe de la Sucursal, D. Alberto Seigland.
Comprende esta Sucursal las provincias siguientes: y .
Santander, Palencia, Burgos, Logrofio, Navarra, Alava, Guipizcoa y Vizcaya.
Sucursal Barcelona, Méjico, 4.
Jefe de la Sucursal, D. José Bolet.
Comprende esta Sucursal las provincias siguientes:
Barcelona, Tarragona Lérida, Gerona y Baleares.

Sucursal Las Palmas, Triana, 132.

Jefe de la Sucursal, D. Angel Martinez.
Comprende esta Sucursal todas las Islas Canarias.

Nota.—La Casa Philips cuenta con mds de 1.000 empleados que dedican todo su tiempo v
esfuerzo a procurar que el nombre P hilips continte significando Servicioy Dinero para
los Comerciantes.
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DOS MAGNATES DE LA INDUSTRIA
ANALIZAN LA SITUACION

Henry Ford, el multimillonario de Detroit y Antén Phi-
lips, Rey Europeo de la Radio y de las bombillas, depar-
ten amigablemente con ocasién de la visita de Mr. Ford a
los Establecimientos Philips de Eindhoven, en Holanda.
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LA PROPAGANDA MODERNA

Al tratar de este asunto hemos de volver nece-
sariamente la vista al pais que, no solamente cre6
la propaganda, sino que la ha dado el auge que
hoy en dia tiene, colocandola en la posicion de
"la primera piedra” de toda industria.

'Es de gran interés, y ademads curioso, seguir
desde su principio la ruta marcada en los Esta-
dos Unidos por este nuevo ARTE, que asi se
puede calificar.

Hoy en Europa estén todas las entidades comer-
ciales y grandes empresas convencidas de la efi-
cacia de la propaganda, mas no les rinde el fruto
deseado por la sencilla razon de que luchan con-
tra un factor importantisimo que no pueden
vencer sino a costa de muchos afios. Este factor
no es otro que “la educacion del publico”. En los
Estados Unidos este problema estd ya resuelto
satisfactoriamente, y el publico estd ensefiado y
entrenado de tal forma que reacciona maravillo-
samente con cuantas ideas nuevas le brindan
constantemente los artistas de la propaganda.

Es frecuente oir en Europa que los americanos
han comercializado el ARTE por la tinica razon
de haber pagado espléndidamente a artistas que
han presentado al priblico productos de mercado.
Merced a esta habilidad han logrado una de las
cosas mas dificiles en cuestion de venta, viz:, con-
vencer al comprador a la vista.

En Espaiia va cundiendo, aunque lentamente,
la importancia de la propaganda; mejor dicho,
el anuncio. Digo lentamente, porque, a pesar de
conocer su valor e importancia, no se ponen los
medios para hacerla verdaderamente efectiva.
Se oye decir: 'para anunciar bien hace falta
gastar mucho dinero, y los yankees dedican gran-

des sumas a propaganda’’. Esto es efectivamente
cierto, pero no lo es menos que la cantidad que
invierten en ello esta siempre proporcionada al
volumen de venta que desean obtener. Es asimismo
verdad que en los Estados Unidos las cantidades
invertidas en propaganda estdn a su vez subdivi-
didas proporcionalmente en las distintas fases que
comprende este ARTE.

La propaganda, para ser efectiva, tiene que ser
atrayente, explicativa y educativa; ademads, artis-
tica en su modo.

En los Estados Unidos se ha atendido muy
principalmente a estos cuatro puntos. Los depar-
tamentos de publicidad de todas las casas impor-
tantes han estudiado estas cuatro formas de pro-
paganda de acuerdo con la psicologia del publico,
y han llegado por este procedimiento a obtener
resultados sorprendentes. Por medio del ARTE
y de la atraccion han explicado y educado. Una
vez educado el ptiblico y enterado, ha seguido con
facilidad las nuevas normas que se le han ido
imponiendo. Tal verdad es este hecho, que a nin-
gin jefe de propaganda americano se le ocurriria
hoy redactar un anuncio en forma poco con-
gruente y atractiva; emplear un mal artista para
los dibujos; no procurar qué en cada anuncio
fuera englobado un mensaje educativo. Sabe per-
fectamente que si no atiende a estos puntos ele-
mentales, su anuncio equivaldrd a tirar el dinero
a la calle.

En Espafia el puablico estd acostumbrado a ver
dibujos malos, reproducciones pésimas y el len-
guaje empleado en la redaccion de anuncios es
sencillamente detestable. No hablemos del comer-
ciante humilde, que se tiene que redactar su anun-
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¢io él mismg. Ese comerciante debiera encontrar
en los departamentos de publicidad de los diarios
Y revistas que utiliza, un experto en esta materia,
que por su constante contacto con el ptiblico
deberia estar en condiciones de ayudarle, no sola-
mente sugiriéndole ideas, pero asimismo redactan-
dole sus anuncios. Diario que tal hiciera, veria
aumentar muy sustancialmente las proporciones
de Sus anuncios. Falta en Espafia, en este sentido,
dyuda mutua y comprension: "team work™, que
IIa[1lan los americanos, y que quiere decir "tra-
bajo de yunta”, es decir, ayuda mutua.

_Ei'cmnerciante grande que puede permitirse el
lujo de un departamento de propaganda, por regla
seneral mal paga este jefe y, por tanto, se coloca
0 situacién de poder conseguir solamente una
Persona de escasas cualidades que nunca le rendird
el fruto deseado. Los americanos creen, y estdn
0 lo cierto, que para tener un buen empleado
hay que retribuirlo espléndidamente. Este es un
Punto de mucha importancia en cuanto a propa-
ganda se refiere,

De [a Organizacion de un departamento de pro-
Faganda depende el éxito del mismo. El departa-
Mento debe subdividirse en secciones, cada una
de las Cuales aportard el estudio correspondiente
de as fages 2 que se dedica. A fin de hacer un
andlisis detallado de la importancia de la propa-
Sanda, tomaremos como ejemplo las subdivisio-
NES que de este departamento hace una casa de

S ——————————————————————

mediana importancia; su departamento de pro-

paganda estd subdividido en las siguientes sec-

ciones:

1. Estudic e investigacion de la psicologia del
publico por regiones.

2. Contratacion de artistas, concursos de ideas
dibujos.

3. " Estudio de la situacion econémica de la region.

4. Educacion del ptblico.

5. Ideas, lemas.

6. Anuncios, su colocacion.
Periodicos y revistas.
Interpretaciones escolares.

Sl

De las subdivisiones anteriores se deduce que
presta especial importancia al estudio y a la edu-
cacion. Le preocupan muy especialmente las inter-
pretaciones escolares; es decir, cree que el nifio es
uno de los métodos mas eficaces de divulgacién.
Estudia la manera de atraerse a los nifios con
los infinitos medios que para hacerlo dispone
sabedora de la importancia que tiene en un hogar
cuanto dicen los chicos.

Podria prolongarse indefinidamente este estudio
si fuera nuestra intencidn detallar todas las posi-
bilidades de un departamento de propaganda.
Solo queremos hacer resaltar el hecho de que
anunciar no es solamente ocupar espacio en los
periddicos. Hay mucha diferencia entre un anuncio
bien hecho y uno que no lo estd.

T ———

COMO NO DEBEN HACERSE LAS LAMPARAS Ne 9

I —

“""‘-—___

SE VAN ESTIRANDO LOS ALAMBRES V
EL GRUESO DESEADO SE CORTAN

CUANDO TIENEN
A LA MEDIDA
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HILIPS

ESCAPARATES

Es de lamentar que, hasta la fecha, los
comerciantes espafioles en general hayan con-
cedido escasa importancia al arte de presen-
tar debidamente sus escaparates. Un escapa-
rate bien arreglado equivale a varios buenos
dependientes. En esta pagina aparecen foto-
grafiados varios escaparates completos que
Philips ha con-
feccionado para faci-
litar a su clientela
la resoluciéon de este
problema tan impor-
tante. Tenemos va-
rios juegos, todos di-
ferentes y de mucho
efecto, a fin de que
todos aquellos clien-
tes que posean un.
escaparate adecuado
puedan servirse de
ellos. Como tenemos
un numero limitado,
se alquilardn a los
comerciantes que de-
seen utilizarlos, a ra-
z6n de 5 pesetas se-
manales, transporte

de ida y wvuelta por cuenta de Philips.
Aconsejamos una semana entera de exhibicién
con objeto de que el publico pueda darse cuenta
de ellos, y asimismo nos parece lo mds indi-
cado la exposicién durante tres semanas suce-
sivas de tres tipos diferentes de escaparates.
Estas tres semanas pueden muy bien coinci-
dir con una campa-
na de «direct-maily
de igual duracién, y
consistente también
en tres cartas, en lasg
que se puede hacer
mencién de los treg
escaparates.

El Departamento
de Propaganda cyi-
dard con especial in-
terés de preparar y
explicar debidamen-
te la campafia en
conjunto a aquellos
comerciantes que
aprovechen estas fa-
cilidades queles brin-
damos y que redun-
dardn en su beneficio.

HIlLARS
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No hay que olvidar que por 15 pesectas
(Ptas. 15), més los gastos que suponga el fran-
queo de las cartas para una campana de
¢direct-maily, en combinacién con la exhibi- °
cién de los escaparates, todo comerciante em-
prendedor puede conseguir mds ventas que
empleando varios viajantes con un presu-
puesto considerablemente mayor.

La disposicién y adorno de los escaparates
dice mucho en favor del comerciante y pone
de relieve ante el piiblico su espiritu empren-
dedor. Losg precios deben de figurar en el
€scaparate, mucho mds ahora que Philips
estd dispuesta a mantenerlos a todo trance.
-5 Una garantfa para el ptiblico saber el precio
(.lbe lo que le interesa antes de entrar en la
tienda. La teoria de que un precio alto asusta .;,,,,,,,,.g
{11 publico, es peregrina. El articulo siempre i
Justifica el precio, y los productos Philips,
tanto por su esmerada construccién como por
SU material y rendimiento, hacen siempre
0nor a los precios.

No hay que olvidar nunca que un escapa-
lte atractivo es el mejor vendedor vy el depen-
lente mas seguro v eficaz, el que interpreta
mejor sus deseos y que menos dinero le cuesta.

4y que seguir ¢l lema:

Escaparates Philips para productos Philips.

I's

d

T

PHIL

Tripti . dquirir los comerciantes, por el precio’ de (Pesetas 8), con ' litografias ;
ada%é:gfesq? [&ui{iegug sqe pueda renovar con frecuencia la presentacién. Tenemos varios y con g
o tres jue’gos de cartones. Pedidos a PHILIPS IBERICA, S. A. E. Departamento de Propaganda.

Cada y
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Hace ya bastantes aflos que, sin ponerse previamente de acuerdo, empezaron a adoptar
los comerciantes espafioles de todos los ramos, la costumbre de colocar un letrero en sus tien-
das, bien a la vista del publico, que decia Precio fijo. Esta decisién la tuvieron que
adoptar por la sencilla razén de que el ptiblico estaba acostumbrado a rebajar siempre cual-
quier mercancia o producto y los comerciantes, en consecuencia, tenfan que calcular y basar
sus precios movibles en cifras completamente fuera de toda realidad, complicando la
contabilidad lamentablemente. Por otra parte, se dieron cuenta asimismo los comerciantes
que les era completamente imposible crearse una reputacion sélida de formalidad mientras
tanto el publico siguiese en la creencia de que las cosas tenian unicamente el valor que a ca-
pricho se les antojase a los comerciantes ponerles.

Empezaron algunos a colocar los letreros de Precio fijo queriendo con este proce-
dimiento ir acostumbrando al publico a la idea de que en cada producto habia un beneficio
determinado y justificado, una vez cubiertos los consiguientes gastos. A medida que fué cun-
diendo la costumbre, visto el buen resultado que reportaba a los que la habian iniciado, fué
el ptblico acostumbrdndose a o regatear, a la vez que a adquirir un verdadero sentido de
la formalidad y ventajas del comercio serio.

Sin embargo, fijdndose bien en el tiempo empleado en educar al publico, asi como en la
forma tan independiente en que llegd a generalizarse la costumbre, se nota la falta completa
de unién. No se llego a ese acuerdo por el procedimiento de reunion de los comerciantes y dis-
cusién del método nuevo y las considerables ventajas que les reportaria. Se hizo sencillamente
«copiando» cada cual a su vecino, después, de haberse convencido que le iba bien con tal pro-
cedimiento. Falté, por lo tanto, la verdadera unioén... «la que hace la fuerza» y es por lo
mismo que se retraso considerablemente el plazo para recoger el fruto de la idea.

De haberse reunido en aquella época todos los comerciantes, como lo estdn hoy, en dis-
tintas cdmaras y haber examinado la situacién debidamente, los resultados se hubiesen he-
cho notar inmediatamente. Tropezaron en aquella época con el mismo inconveniente que hoy
en dia aletarga casi todos los ramos del comercio y perjudica los negocios. La falta de
Unidén,

Es de todo punto preciso sobreponerse a esta calamidad que azota al comercio en Is-
pafia y nadie mds que los propios comerciantes son los llamados a salvar ese <handicap», Hay
que evitar la «guerra de precios» bas4andose para ello en la logica: No beneficia a ningin co-
merciante y perjudica a todos. Mientras exista la competencia de precios en cualquier ramo
del comercio existird la mala reputacién de los comerciantes, el recelo consiguiente por parte
del publico, que verd siempre en el comerciante una persona que trata de explotarle, y todas
las consecuencias econdémicas que se deriven de tal condicion.
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Philip s ha anunciado ya su proposito de mantener los precios a todo trance, cueste
lo que cueste, pero quiere asimismo la mds estrecha cooperacién por parte de todos sus clientes,
Ya que esta decisiébn estd basada exclusivamente en la conveniencia y ventajas que repor-
tard a los mismos.

De la justificada reputacién de seriedad en la valoracién de los productos Philips,
asi como de la sincera unién y competencia legal que exista entre los comerciantes que los
venden dependerd en lo sucesivo el aumento de sus beneficios y la 16gica reglamentacion de
este ramo del comercio. i

Lo mismo que del tren no se retrocederd a la diligencia, la Radio adquirird cada dia ma-
yor auge y utilidad, a medida que vayan progresando los procedimientos de construccién de
aparatos y el rendimiento de los mismos. El pﬁhlico comprurai cada ano mayor numero de
receptores y tinicamente aquellos comerciantes que sepan mantener los precios e inculcar en
el ptiblico el espiritu de equidad, serdn los que, a la larga, se mantendran en el negocio y le
obtendridn rendimiento adecuado a su continuado esfuerzo.

ElSr. Ortega, que aparece a la puer-
ta de su establecimiento, es un firme
creyente en los PRODUCTOS PHI-
LIPS como lo demuestra la cuantia,
cada vez mayor, de sus pedidos.

Mo

TF_di{o de comerciantes emprendedores y activos, OR-
gun & CIA. de Bilbao no deja pasar por alto min-
sign"]‘f.opol‘tunidad para convencerse de que PHLLIPS
Pré. "ica el pedestal mas firme del rendimiento_de su
o ?ero negocio. Tanto el aspecto exterior como interior
cia 1 establecimiento ponen de manifiesto la importan-

Y estabilidad comercial que el nombre PHILIPS

ha adquirido en Espafia.
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ANUNCIOS, CARTONES, FOLLETOS, CIRCULARES
Y CARTELES DE PROPAGANDA

Para facilitar a todos los comerciantes la adquisicién de los elementos de propaganda que les
son indispensables, tanto para adorno de sus escaparates como para colocar sobre el mostrador a
disposicién del publico, publicamos a continuacién una lista detallada de cuanto tenemos en exis-
tencia, con el numero respectivo de orden y descripcidn correspondiente.

Queremos que todos los comerciantes tengan en su poder la cantidad razonable que conveng-~
a cada caso y es por ello que recomendamos a todos que, al llenar el volante de pedido que va dis-
puesto al dorso, lo hagan siempre mencionando las cantidades estrictamente necesarias, con el fin
de no acumular propaganda que pueda llegar a servirles de estorbo en la tienda, escaparate o mos-
trador y tengan que relegarla a sitio no accesible para el piublico. No tendremos inconveniente al-
guno en repetir los pedidos tantas veces como sea necesario, pero preferimos remitir de cada vez

las cantidades indispensables; nos parece esto una garantia de que la propaganda se empleard asf
mucho mads eficazmente.

Lista del material de propaganda y nimero de orden

Secciéon Radio

Receptores, — Cartel grande para pared o fondo de escaparate (receptores enchufables en
general)

................................................................... R-1172
Cartel pequefip; {dem fdem .iuin vvininiiiinivmaii vas s v o pae s beims bas R-1172-E
Receptor 2511.— Folleto (instruccidn para su empleo).......ooonvemmann .. R-976
Hoja doble, estilo folleto (receptor 2511 y altavoz 20II) ................ ...... R-955
Cartel grande (recePtor Z5II) ....iueevnsvenvnvnon o amenenanoin e i e R-903
Recepfor 2514.—Cartén grande para escaparate (receptor 2514 y altavoz 2007) s wu s v ws l§—5ozn
Cartén pequefio, idem idem (motivo distinto del grande) ............ovvnenn . R-790
Cartel Pequeno, TAer TAETIN | a1 s s e rniia SRR AR S e e s s R-687
Cartel grande, fdemidem <o bovosuin wvveins b e Soe e b o Sui@ dn il e o R-5051
Folleto referente al receptor 2514 y altavoz 2007 .........coveeeiineencne., R-5002
Folleto lujo (instruccion y modo empleo 25T4) .. ...convervnrnennertn i, R-577
Reeeptor 2515.— Folleto sobre el 2515 y altavoz 2’016 .......................... [{’-5015
Hoja doble (forma folleto) descripcién, idem THRTHY i e N Wi o SE R-5010
Hoja doble, tamafio pequefio, idem idem .............- e R e R s R-5018
Hoja plegible - faem ddam. o .. -oficrls oo sapsavassmson syt 2ULEAR srnss R-5019
Folleto; instruccidn para el empleo del 25X5 .....conrearneneiammrenrasaina, R-633
Cartén pequeflo, para escaparate, del receptor 25I5 ......c.ccrerrrrtrr e . R-354
Reeeptor 2524.—Tolleto, instruccién para el empleo del FECEPLOT . v e e voeies s inasvuns R-934
Receptor 2862.—Folleto, instruccién para el empleo del receptor o S R P R-524
Folleto desplegable » I e R-689
Hoja doble pequefia » N e R R-827
Receptor 2601.— Hoja descriptiva del receptor 260T ........cocccmererrirrreecien... R-5016
Receptor 2811.—Hoja descriptiva del receptor: 28IT ......cuvveeenercrrerreiini.,, R-5017
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Rcctriicadorcs.—-1*'olleto general Tectificadores . .. ....vvvvnuue e e e
Folleto, resefia de los rectificadores Phili ps
Cartén pequefio (rectificador) .. .. .
Eolleto, PECTINCAdOTES MATE € 0. o m s v i s i @it s 5% wils Hara e A
Folleto grande rectificadores para automdviles

Folleto pequefio  » » o W A A
iiolleto » A€ COTIONTE TOTZ oo b i@5 5 Sainmins wsmmrminin s vretiss sours ssots
l*ol_leto_ » tipo TOOH o stz s war oo S S0 e W
Hoja doble » DI TGEEL N e SRS MRS R s
Hoja doble » e s A L o TR

Altavoees:— Cartén pequefio para escaparate, altavoz 2007 .« ...v.venieeeurnnnreens..
Cartén pequefio » » » BOOLE sovovisonsimin sossmmins sl sy eriwinais
Cartdn pequefio » » OLH Sl ROREE RS Al S

»
Folleto. Descripcion de altavoces P hili ps
Eois desplepable. Alfavoces PRATIDS 4 oo s s s sueiresboive s ras oe o
Folleto. Instruccion para el empleo de altavoces Philips
Hoja doble PEqUENZAltaAVOz 2007 «orvviins sutsnsi i o5 e 18 Sih ek SarEaRE
0ja doble, modo de empleo altavoces electrodindmicos

Tolleto, altavoces para IGIESIA .. .....vovneennineennanasio
"‘melifiﬁadores.—Libro. Instalaciones amplificadoras de gran potencia ................
olleto, » » » B B s R i e s
Hoja doble. Amplificador fonogréfico tipo 2781 ...t
~‘1parai,n§ de tensién.—Cartén pequefio. Aparato tensién 4nodo ......................
oJa doble, » » placa tipo 3009 ..............
(xeneé':al.—_—Cartdn ETANAE DATA CECADATATE i v iomms sovn S b i et 2 a1 s s
e R R e I g e
artén grande .para escaparate, desplegable ............ ... .. iiiieiienia.,
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Les agradeceré me remitan un iriptico para mi escaparate, con sus juegos respectivos de carfones, |‘ r
i al precio de ocho pesetas. )
! Asimismo les agradeceré se sirvan remitirme el siguiente material de propaganda, para ponerlo a |
| disposicion del piiblico, en mi establecimiento: || ,l'-li
Firma del Comerciante: i' 1
b
|‘\

Nombre

Calle y nimero .
Poblacién S e

Tdchese la parfe del pedido referente al triptico, si no se desea.
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