JUuLro,; 1931

AT Revista mensual editada
£ por PHILIPS IBERICA, S. A. E,
: ; para el exclusivo servicio de sus clientes.

PORMENORES DEL CONCURSO
| DE VENTA A PLAZOS

1 O de Julio. E1 Concurso PHILIPS estd en marcha desde hace un mes, y los vencedores
°

de este primer periodo seran dentro de poco conocidos. Sean, pues, nuestras primeras

1i e :
Ineas de felicitacién para ellos y de estimulo para todos.

Con Creciente interés esperamos los nuevos vencedores del segundo periodo, destaciandose
a ;
ya a grandes rasgos la marcha triunfante de este campeonato.

" Un Concurso de esta indole alienta a trabajar durante los meses de verano—mnos dice un
Cliente— . oy
B €7 ¥ en efecto, debemos desechar ese tépico vulgar de la ’mala temporada para la Radio’’,
Ver Gl : e
ano es tap propicio para hacer una gran cifra de venta, como el invierno; para ello no hay

mas ) .

que aprovechar todos los recursos que s6lo una firma mundial como PHILIPS puede ofre-
cer

3 los colaboradores de su organizacién.

) El Concurso PHILIPS ha sido estudiado para estimularos, y de sus beneficiosos resultados
ar .
a todos, podemos estar seguros.

He aqui yna Oportunidad de demostrar lo que vale ser revendedor PHILIPS. Nadie ha sido

éx lui i
Mc ufdo de este Concurso. Lo mismo Don N. N., en un pequefio pueblo, que Don F. de T., de
adrldj Pueden ser el Carnpeén.

Co ek : AL
Mo seria injusto conceder el mismo valor en el escrutinio de este Campeonato a una ope-

racié : :
. On concertada por un cliente establecido en un pueblo de 1.000 habitantes, que a otra efec-

uUada 2 : ;

3 Por un vendedor que desarrolla sus actividades en una capital de primera categoria, o bien,
una ¢ . : 2 :

: oncertada por quien tiene la representacion exclusiva en una zona determinada, se fijan

as signi s I
guientes aclaraciones a las bases publicadas en nuestro niimero anterior:

En Madrid, Barcelona, Bilbao, Sevilla, Valencia, Alicante, San Sebastian, Palencia

y Ceuta, cada dos contratos concertados por un cliente se conceptuaridn como
uno solo.

En capitales de provincia y demas ciudades de Espafia e Islas Canarias mayores
de 10.000, se contard integro el nimero de contratos.

En localidades inferiores a 10.000 habitantes, cada contrato se conceptuard como dos.

1 A
3 Q edan fuera de Concurso aquellas operaciones no concertadas con arreglo a las condicio-
es

P
S_HILIPS.de venta a plazos, aun cuando sus transferencias fueran aceptadas por nosotros.
o '®0do el objeto del Concurso estimular la venta a Plazos en general, no se hara distincién
re
SOMlbrafos de poca cantidad y otros de grande. Cada contrato sera "uno’’

. Sélo en caso de
€m Co
Pate decidira 1a cantidad total.
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ALUMBRADO ADECUADO PARA FABRICAS
Y TALLERES -

NA de las primeras con-

diciones necesarias para
el correcto alumbrado de fabri-
cas y talleres, es el poder dis-
tinguir bien las formas. Esto
se logra con el alumbrado di-
recto, toda vez que éste ori-
gina sombras; pero a la vez
se notaran también partes en
penumbra, y como quiera que
éstas casi siempre resultan
indeseables, hay que reducir-
las al minimo. Asimismo, nun-
ca la sombra propia, necesa-
ria para que se destaquen bien
las formas debe de ser causa
de que aparezcan confusas las
partes menos iluminadas.

La solucién de este "pro y
contra’ la encontramos en las
armaduras PHILIPS N R con
reflector esmaltado de chapa
de hierro y caperuza de una
sola pieza.

Con estos reflectores se ob-
tiene una difusién de la luz
vertical bajo un dngulo nor-
mal de irradiacién de 2 ~# 700,

De la luz irradiada correspon-

de aproximadamente un 60 9,
a alumbrado dirigido y un
40 9, a alumbrado disperso.
La sombra originada dismi-
nuird o aumentard instalando
menor o mayor cantidad de

armaduras.

Estudiemos ahora las dos

cuestiones siguientes:

1.0 jCudntas armaduras son
necesarias y qué intensi-
dad luminica deben de
tener las lamparas a co-
locar en las mismas para
que resulte una ilumina-
cién determinada?

2.  Cémo han de instalarse

estas armaduras?

Para contestar, vamos a re- -

cordar algunos principios: Una
fuente de luz irradia una can-
tidad de luz, el haz de luz, que
representaremos por 0,

La unidad del haz de luz
es el ”lux” o ”lumen”.

Ahora bien; si sobre un
metro cuadrado cae un haz

de luz de 1 lumen, entonces
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la fuerza luminica en esta su-
perficie es de 1 lux.

La fuerza luminica la re-
presentamos con la letra E.

Irradiando diversas fuentes
de luz, su haz sobre determi-
nada superficie (8), resulta en-
tonces que la fuerza luminica
media se determina por la
férmula

_ Haz de luz total de @ lux

Eluwuxg= —MM—
superficie total S m®

El haz de luz total que los
reflectores irradian sobre la
superficie de trabajo no es,
sin embargo, igual al haz de
luz total de las lamparas in-
candescentes, toda vez que
parte de este tiltimo se va per-
diendo en la armadura (ren-
dimiento util de la misma) y
cae en parte sobre las pare-
des, etc., que se hallan fuera
de la superficie de trabajo-
Por consiguiente, el haz de
luz 1til sélo representard
una parte del haz de luz de

las limparas. El valor de



=

E:Sta parte se representa por
¥ = factor wtil,
las ié,mparas, tenemos (que

afiadir 4 1a formt.la antedic"i-s.
el factor atil, o sea:

la fuerza lummxca riediz
haz_ dp lu7 total, de las, lamyaras P {en lux) x

~—«""1Z"1,)1\) NoREUZ . =

e ——
e e
e e

C_dm'u queda dicho, para

. © cada caso es necesaria deter-
Sl : : - : : S
~artiersdo Jel haz de 1uz de:, minada intensidad luminica.
El detalle de ésta para diver-

‘508 ramos de la industria y del

comercio ha sido recopilado

E {en Jux) =
factor util

superficle S (en metros cuadrados)

O sea la férmula:

D o« 7
S

ol

Para el calculo en determi-
nado caso ge conoce la super-
ficie S. Se exige determinada
intensidad luminica E. La ar-
Madura escogida y el local en
Cuestion juntos hacen resul-

t :
& un  determinado

i) factor
Util 1. El facte, desconocido a
calcular es ¢ total del haz de
Uz de 1a5 ldmparas .

MDdIflcamOS pues,

la for-
mula
B D x n
_'_'_‘Eh‘—‘—- en -S._X_E.. = &

o
€xpresado en palabras:

Superficie x fuerza luminica medla

en ¢l nimero anterior de
RADIO Y LUZ.

El factor 1util resulta del
modelo de la armadura y del

sitio en que ha de instalarse,

Empleando armaduras-
reflectores PHILIPS NR
sefialamos como factor 1itil
n = 0,4 — 0,6.

El valor minimo es valido si
el conjunto a iluminar, ma-
quinaria, suelo, etc., son de
tono obscuro; en el caso con-
trario, hay que atenerse al
valor mayor.

En la mayoria de los casos
ALUMBRADO PARA
FABRICAS es recomendable

Una vez conocido el total
del haz de luz necesario, de-
bemos cerciorarnos con cuan-

tas ldmparas podemos lograr
éste.

A tal objeto, damos a con-
tinuacién un cuadro con los
valores del haz de luz de di-
versas lamparas.

Es de notar que general-
mente se habla de la intensi-
Esta

denominacién quiere decir que

dad luminica media”’.
la intensidad luminica no es
igual en todas partes; debajo
de la fuente de luz serd mayor,
y entre la misma serd menor

que el valor medio. Resultan,

pues, diferencias. Estas, sin
embargo, son maés insignifi-
cantes que frecuentemente se
cree, siempre que se trate de
una instalacién de alumbrado
bien ejecutada.

Ateniéndose a lo expuesto
en este articulo, han de obte-
nerse buenos resultados, como

veremos con ejemplos practi-

factor 1l no elegir mayor factor que cos en el préximo ntimero de
= haz de luz ¢e lémparas N = 0,45. RADIO Y LUZ.
-—____Tﬁ——_-—_—:_ -
= Lamparas PHILIPS llenas de gas: Lamparas PHILIPS Sofito:
Voltiosg ; Intensidad ; Int idad
B Watios i Voltios Watios “:““s[':lxm
110 60
740 110 2 225
;ig 75 980 110 43 375
e 100 1.400 110 60 570
110
Tic ;gg ;fgg 110 100 940
110 300 5.100
IIo 500 9.200
i:g 750 14.500
1.000 20.000 220
i:o 1.500 25.000 220 ig §§§
2 2.000 34.000 220 60 560
220
220 60 580 220 100 940
220 75 70
s= T 100 I.150
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SIEMPRE EN VANGUARDIA

E aqui una buena noticia. PHILIPS ha

lanzado al mercado el mejor receptor

enchufable a la red de corriente continua,
dotado de numerosas ventajas inéditas.

En aquellas poblaciones en que aun existen
distritos servidos por un sector de corriente
continua, la introduccién de este receptor ha
de ser un acontecimiento notable. Hasta ahora,
para un voltaje normal de 110-150 V. habia
sido imposible construir un receptor enchufa-
ble a la corriente continua que diera plena satis-
faccién a su poseedor. '

El nuevo receptor PHILIPS tipo 2553 supera
ventajosamente a todos los receptores de conti-
nua existentes en el mercado, y aseguramos a
nuestros revendedores una gran venta de dicho
tipo, en un lapso de tiempo muy reducido.

He aqui algunas indicaciones sobre este
receptor de tres circuitos.

Equipo de vdélvulas

I lamp. B 442 alta frecuencia, rejilla
(O 35) metalizada.

B 442 alta frecuencia, rejilla
(O 35) metalizada.

B 424 detectora (A 32).

C 443 N pentodo (O 35) en
C 443 N pentodo (O 35) en
1915 reguladora.

8053 iluminacion.

blindada

T blindada

paralelo.
paralelo.

N I I

Gama de ondas que puede recibir

200 a 450 metros.
400a 950 ”
900 a 2100 "

Cualidades del aparato

1.2 Se trata de un receptor de lujo muy
superior a todo lo que actualmente existe
de la competencia; apropiado para la
recepcién de emisoras lejanas y locales.

5.4

o

I0.

II.
12.

13.
14.
4l
16.

4 Circuitos: de

Dos pasos ‘e alta frecuencia: maxima
sensibilidad.

sintonizaciéon e calidad
superior; y, a consecuencia de zllo, la
selectividad y la sensibilidad son extre-
madamente grandes.

Dos pentodos montados en paralelo (po-
tencia de entrada unos 8 watts aproxima-
damente). Intensidad sonora hasta un
grado hoy no conseguido por ningtin otro
receptor de c. c. (Pentodos de poten-
cia C 443 H).

Paso detector perfeccionado. Una detec-
tora de potencia y, por consiguiente, la
audicién muy natural.

@ Potencia extraordinaria incluso superior

a la del 2511.

Ausencia de los ruidos procedentes de la
red, incluso en los sectores de c. c. de
peor calidad.

a Graduable para 110 V., 150 V., 220 V. ¥

240 V.

El botén de sintonizacidn y el conmuta-
dor para la gama de ondas se encuentra
en un solo orden de .graduacién.

Escala lineal iluminada; graduacién hori-
zontal y calibrada. Para cada una de las
tres gamas de onda, una escala separada
delante de la mirilla,

Interruptor para la recepcién local.

No se desarrolla un calor excesivo ni
perjudicial en el aparato. En la parte
posterior tiene el dispositivo de irra-
diacidén.

Absoluta seguridad.

Amplificacién fonografica.

Interruptor a la red.

Posibilidad de conectar altavoces magné-
ticos y dinamicos, fonocaptores y cuadro.

iNo olvidad que el receptor 2553 es el mejor receptor
de corriente continua que existe en el mercadol

Biblioteca Nacional de Espafa



= HADIO Y LUZ

W ATHDSE 0y Y i I

La radio, como la luz, son elementos indispensa-
bles en el hogar. Ved una artistica foto del nuevo
receptor de corriente continua, tipo 2553, en
combinacién con el altavoz dindmico, tipo 2109..

Biblioteca Nacional de Espafa



SI desedis simplificar vues-
tro stock de valvulas sin
por ello dejar de servir a
vuestros clientes, os bastara
con tener existencias de las
series de valvulas PHILIPS
”Miniwatt’’.

Es completamente errénea
la creencia de que el comer-
ciante debe tener en stock
ldmparas de todas las marcas.

PHILIPS fabrica los tipos
de valvulas necesarios para
equipar cualquier receptor,
bien sea europeo o americano,
con la superioridad del em-
pleo de sus famosos ’’pen-
todos”.

Receptores, amplificadores
y rectificadores pueden y de-
ben ser equipados con lampa-
ras PHILIPS.

Este hecho os permitira
una gran simplificacién en
vuestro stock. No hay nece-
sidad de acumular 8 6 10 mar-
cas diferentes. Vuestro comer-
cio se simplificard, evitando
una correspondencia inftil,
los consiguientes gastos y el
interminable desfile de repre-
sentantes.

Este sistema os producira
mds economia, mas dinero y
mas clientes satisfechos.

El go 9% de los aparatos
europeos vienen equipados
por sus fabricantes con val-
vulas PHILIPS.

Todos los aparatos ameri-
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RADIO VY

MINIWATT... Y SBLO MINIWATT

canos puzden equiparse ven-
tajosamente con vélvulas
"Miniwatt”’,

‘EI catdlogo cuya cubierta
ilustra estas lineas resume los
tipos de 'valvulas PHILIPS
para aparatos americanos y
los equipos que corresponden
a cada receptor. i

Debéis convenceros y con-
vencer a vuestros clientes de
que solamente PHILIPS fa-
brica todos los tipos de val-
vulas necesarios para cual-
quier’ caso.

PARA LOS TRIPTICOS

go de cariones para nues-
| tros tripticos de escaparate.
| Miniwatit... y sélo Miniwatt
| debe ser vuestro lema de
. ventas!
| El Gltimo kaluarte de la
| indusiria radio, América,
ha sido conquistado con la
| valvula
! PENTODO 1
'[,J Patente Philips

|
He aqui un atrayente jue- 1
1
i

e

S A ——



== ORADIO Y LUZ

- CAMPEONATO PHILIPS
19985

El primero de los cuatro periodos de que consta
este campeonato ha terminado.

Dentro de pocos dias los resultados serén comuni-
cados por carta. No descorazonarse. Los campeones
provinciales de este mes deben esforzarse en ser re-
gionales para el mes siguiente. Estos, por no perder

i SU puesto, y todos por conseguir la mejor cifra en los
cuatro periodos y aspirar al méximo galardén de

ANIMO Y A VENCER

1.000 PESETAS AL CAMPEON

Biblioteca Nacional de Espafa
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INSTALACIONES AMP DE GRAN POTENCIA

o Instalagion » ; *
ARA la celebracién de actos en los que had wlb:tlon comp etu;se::ﬂ]'::,: suministran, o ;-nqi;ljjﬁt;r;c 'l;enprﬁil:te
parte numeroso piblico, resulta insuficiente 10" 9V¢ pueqq oo, oida po By una en;a'rg;l or grande que seaq,
na o una sola orquesta, por lo que se hace iMP™ 19Un e sitios donde ge L?U(llquuer il poc’(? ara el empla-

el empleo de modernos medios amplificadores, qué ,ﬁzﬂmiemo de la jngt Ispone de poco espacio p

: s 2 5 i alacién baja a la mayor satisfaccion,
rimentado Oltimamente importantes mejoras y perfeccpe%h“_‘"@ del poblice B da T""e *r:curlre o Y
i os co ntes.

Las instalaciories amplificadoras PHILIPS de grof & s il'lsmlacfones amplifi ; Hioes i
: 2 i tad g
son el fruto de una larga y detenida labor cientifi  Pilidades mplificadoras PHILIPS tienen ilimitadas posi

p e q |' e ik, . | 2
: i - ; i Plicacio i solamente las mds
ponde en absoluto a las mds refinadas exigencias. .epﬁ‘ ;"Dortqmes n citdndose aqu

i RS : { . —>1 COmo son:
La mosica sinfénica o de una orquesta de baile, s 18steg gim

] Ndsticas y de avigeid i foot-ball, veladas
con la misma fidelidad que las palabras del conf? g ° b°XGO, torneos Yde 1::Iq:l0népﬂfil<i?:1ii:tos depo;tivos en
del redactor deportivo u ofros oradores. El poseedor @' 9&nerq peggoconie

TeUniones callej : o iciones
i iy Vg ! callejeras, reuniones politicas, exposici
talacién amplificadora de gra® ¥ Y¥pores. b o

on P 9 I S) restaurants, fondgs, etc., piscinas de natacién, teatros,

i o’ ba ¢
PHILlPdS, iibons ds U? LTpertpu ozl:i:nemos' cinematégrafos, misas de campafia e iglesias,
e irfinagotable ) # feri ql.es' bailes Particulares, banquetes, plazas de toros,

ner toda clase de masica con 108 aﬂ
PHILIPS

+ estas populare
5 5 . s, efc.
graméfono modernos, impresion? '
‘mejores artistas y cantantes.
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Torre de la Plaza de Espana. Sevilla.

L hombre, al igual que

la mariposa, experi-
menta siempre la irresisti-
ble atraccidn de la luz. Ella

le obliga a salir a las calles

y plazas bien iluminadas,
conquistdndeole con su fas-
cinante encanto.

Nuestra mision y la vues-
tra es propagar la luz, in-
ventar cada dia nuevas
ideas para aumentar el con-
sumo de lamparas. Bien
cierto es que estos tltimos
afios han traido innume-
rables aplicaciones de la Lu-
minotecnia, y que por todas
partes se han organizado gran-
diosas Semanas de la Lugz;
pero no es menos verdad el
hecho de que dejamos pasar
multitud de ocasiones en que
la luz podria utilizarse con
rotundo éxito, suponiendo una
venta de millares de lamparas.

En Espafia se ha comen-
zado a prestar a la luz, en
las fiestas publicas, la aten-
cién que merece. Las grandes
capitales y las ferias pro-

vincianas saben el realce y

ornato que una iluminacidn
constituye. Apoyemos todos
cuantas ocasiones se presten
a una instalacién semejante,

He aqui algunos ejemplos

mundiales de iluminaciones.

En Oslo han tenido la lumi-
nosa idea de propagar la ilu-

minaciéon de Noel, no sola-

———— T T — E—

AST LU Z

ie V'E'r-.té!.__i:{};-np'_:-

en'una cifs
rativa son la "deél zfio arterior

de 10.000 lamparas mas. .

Otra poblacién dorde han
comprendide que & l_luz esti-
mula .la’ ‘alegsia, es Denver
(Estados Unjdo_"s). %éguramen_
te inferesaré a nuestros iecto-

res conocer algunos detalles

Huminacién de Noel, en Oslo.

mente en el interior de las
casas, sino en el exterior.
Grande fué la sorpresa de los
habitantes de esta villa cuando
contemplaron por primera vez

las fantasticas iluminaciones

nocturnas. Las principales ca-

lles estaban ricamente ador-
nadas con millares y millares
de lamparas. Ramas de pinos,
grandes campanas y estrellas
luminosas ofrecian a los ma-
ravillados habitantes el ma-

gico aspecto de una leyenda

de Las Mil y Una Noches.

El resultado de esto se tradujo
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Elecios de 1uz en el varque ae Monijuich-
Barcelona.



11

zar concursos de iluminaciones
de Noel, dividiéndose la villa en
cinco distritos y concediéndose
en cada uno importantes premios
para la iluminacién de casas par-
ticulares (interiores y -exteriores),
para la iluminacién comercial (al-
macenes y escaparates), hoteles y
restaurantes, y, por tultimo, para

la ornamentacién luminosa de

ity las calles. Las estadisticas han de-

Fuente luminosa: de la Eposcion Meracionzl de Barceions! mostrado que la venta de articu-
sobre la organizacién ds =
estas iluminaciones. En
1922, S. W. Bischop, se-
cretario de la Unién de
Servicios Eléctricos, co-
menzg g propagar la idea

de iluminar las calles v

fachadas durante los dias NTTesser ==§"?l 2 i

de Noel. Esta propaganda i !

fué iniciada por medio de s

articulos de Prensa y reu- 2 s

Diones. Los resultados no [ WESTHES A . '. l
Se hicieron esperar. En el g A . o sale Ll .' 2l
mismo afio 1922 se hijcie- ; !." : r'm _ x iy ‘
ron 300 instalaciones de 2 I
esta clase. En 1923 se du- f ; NG

PliCc't esta cifra. Para 1924 T --—---—',-""—'“'- R T P

se tuvo.la idea de ofgé,ni_ Un bello aspecto de iluminacion en fiestas piiblicas.

:

los de alumbrado, incluidas las
lamparas, subié en un 200 9, en
las semanas anteriores a Noel.
Estos resultados satisfactorios
fueron favorecidos por la colabora-
ci6on de las autoridades, que con-
cedieron toda clase de facilidades
por las Centrales eléctricas, que
suministraron corrientes a una
tarifa especial muy reducida, y por

la Prensa que reservé sus me-

jores informaciones graficas para

Mdgico aspecto de 1a iluminacién de la feria sevillana. el rotundo éxito de estos festejos.
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En América del Sur se co-
noce igualmente el éxito de
estos efectos luminosos y las
republicas hispanas incluyen
en sus tradicionales fiestas de
la independencia el ornato lu-
minoso de la poblacién. En
Montevideo y con motivo del
Centenario de la Independen-
cia Nacional del Uruguay, la
poblacién entera estuvo lite-
ralmente inundada de luz. Por
todas partes se veian millares
y millares de lamparas. Sola-
mente la iluminacién de la
Avenida del 8 de Julio estaba
constituida por un total de

70.000 lamparas pintadas en

Bella siluefa luminosa de la Torre del Oro.

diversos colores para formar
a lo largo de un trayecto
de 2 kilémetros de longitud
una gigantesca y centellsante

bandera nacional.

ST o R o
[ Ry LS Ty

R

De intencion hemcs dejado
para lo ultimo las Exposicio-
nes ultimamente celebradas
en Barcelona y Sevilla, de las
que podemos decir jjue su éxi-
to mas rotusdo {ué ‘a ‘antds-
tica iluminacién de sus edi-
ficios, parques y surtidores.

Contemplad con orgullo al
lado de las f_0tos de otros pai-
ses, las ilustraciones de las
fuentes luminosas, la Torre
del Oro ¥y la gigantesca porta-
da de la tipica Feria sevillana.

La venta de reflectores y
lamparas de incandescencia
ofrece hoy dia un campo ilimi-
tado. En interés de todos debe-
mos propagar estos ejemplos.

AT .:-_'.'J.\r%

A,

Périico de acceso al real de la feria sevillana. Millares y millares de ldmparas ponen una gaya nota de color en el cobalto del cielo andaluz.
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MUESTROS COLABORADORES

OLABORATOR y no cliente es
el ‘ndmbre que corresponde a
D. Juan Valero Campomanes.
Su labor no' se limita solamente
a vender nuestro material, sino que
es el verdadero nexo de unién entre
PHILIPS y la aficién alicantina.
D. Juan Valero, hombre joven,

€xperto y trabajador, ha conseguido

Sala de audiciones de la casa Valero (Alicante).

oo : : contado sus proyectos, su confianza
i en PHILIPS, su creencia en el am-
plio porvenir de la Radio en Espafia,
y su sano optimismo nos ha conta-
giado. Como él, creemos que el ne-
gocio de la Radio estd en nuestro
pais en sus comienzos. Hay mucha
labor por hacer y a ello todos debe-
mos contribuir.

Nuestra felicitacién al entusiasta
colaborador Sr. Valero, con el deseo

de que sirva de estimulo para todos.

1l

qUe su magnifico establecimiento
Sea visitadg por todo Alicante.
Superar cada mes la cifra de
. Venta (g anterior, es el lema de la
Casa Valero, y para ello pone todo
S esfuery, secundando perfecta-
Mente Nuestras campafias y utili-
#ando Cuantos elementos tiene PHI;
:;'zsaz disposicién de todos. H? aqui
Pectos de su establecimiento:

Sal s
& e audiciones, venta y labo-
Tatorjo,

En Valvulas, altavoces, rece ili
12 3 ptores... todos los productos Philips se alinean en las
a’fable conversacién nos ha ; esfanterias de este moderno establecimiento.
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ALQUILER DE INSTAILACIONES AMPLIFICALDEAS

La tarifa de alquiler se establece por dias de audicién y en la siguiente forma:

Ftes. diarias.
P ¢ 1 emm— g

Un amplificador con instalacién microfénica, incluyendo el amolificador de pote -~
cia, los amplificadores previos, el amplificador microfénice, el micréfone v el tri-

pode, pero sin instalacién de amplificacién de discos. Potencia, 50 vatios .. .. .. 1£0
Una instalacién idem id., de 100 vatios de potencia.............c. .. ..o 250
Una instalacién idem id., de 200 » » » At TR R el I 400
Una instalacién idem id., de 600 » » ) MR LS, P M B A - 800
ALTAVOCES. Por cada altavoz tipo 2065 o 2203 que sea necesaric colocar: . 50

GASTOS DE INSTALACION Y DESMONTAJE. Estos gastos serdn extraordinarios y
se cargardn a razén de 10 ptas. por hora de trabajo del encargado y su ayudante.
El tiempo normal que se invierte en instalaciones de esta indole es:

Montaje. Desmontaje.

Una instalacién de 50 vatios.. 8 horas. 2 horas.
» » SN (6] 0) eyl s e RIS e
» » P 2O s D » 2 9
» » 26000 3 =6 S 2y

También a razén de 10 ptas. por hora (ocho horas diarias como méximo) se cargard la estancia
de nuestro personal en el lugar de la instalacién, si asi lo exige el arrendatario, para cuidar del buen
funcionamiento del equipo y para colaborar al buen éxito del acto. Durante estas ocho horas,
nuestro personal estard integramente o las érdenes del arrendatario para rendir cualquier servicio.

MATERIAL DE INSTALACION. Tratdndose de instalaciones normales, no se carga nadad
por este concepto. Al ser las instalaciones de cardcter especial, por ejemplo, entre drboles, en
postes, efc., los gastos originados serén cargados aparte. '

INSTALACIONES GRAMOFONICAS. Precio de estas instalcciones., con pick-up, 50 pe-
setas por dia de audicién.

TRANSPORTE. Los gastos de transporte se cargardn a razén de una peseta por kilémetro
de recorrido. Para distancias menores de 50 kms., la tarifa unitaria serd de 50 pesetas.

GASTOS DE VIAJE Y MANUTENCION. Serén extraordinarios sin recargo alguno, o
sea que el arrendatario abonard los gastos que origine el desplazamiento de nuestro personal.

EJEMPLO

Pesetas
Una instalacién de 200 vatios con 6 altavoces, a instalar en Toledo durante tres dias:
Alguileramplificador, MICrofOn0; e e s/ caims ot f o s e e s e e e R e e o e e o 1.200
SeisialtaVOGES i e e T S R B Lo A 200
Instalacién y desmontaje normal 14 horas .. ....oooiuiin i 140
Materidl e InstalaEiON: . o ot bt sy i et S o St o e o e ot (10 boka s AW SR e gratis.
Transporte:/dos veces 70 Kl OmMEtros e i i o e oo ke e et s Ak B e T S SRS 140
_ TOTAL PESETAS ... venuun. ., 2.380
EXTRAORDINARIO:
Gaslos de hospedaje de nuestro personal (1 8,005)esetc15 diarias por persona) y eventualmente la estancia
duranie tres dias en Toledo, a razén de 80,00 pesetas diarias, MAXIMO . .. .c-vvrvrrrrmeaee ., 420

Como base de cdlculo para las instalaciones, puede servir la siguiente tabla: 3 by
Por cada 50 vatios de potencia, es necesario un altavoz como minimo, siendo preferible para la buena distribucién
del sonido, dos altavoces por cada 50 valios de potencia.

AL AIRE LIBRE.—Por cada 50 vatios de potencia, pueden escuchar 1.000 personas. En Stadiums, plazas de toros
efcétera, de 1.500 a 2.000 personas. En locales cerrados, 2.000 personas.

El arrendatario responde de todos los deﬂaerfectos que se originen en la instalacién durante el tiempo que la tengd
en uso, salvo desperfectos de fabricacién o de orden técnico. La casa no se hace responsable de darios y perjuicios
originados por mal funcionamiento de la instalacién.

Instalaciones en arrendamiento por mds de siete dias: 20 °/. de reduccién en el precio de alquiler.
Instalaciones por mds de 15 dias: 30 °/. de reduccién. Instalaciones por mds de un mes: 40 °/| de reduccién.
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ALGUNDS HUEVES MOGELOS BE RECEPTORES FIILS

A0 Y L1

Una de nuestras cartas direct-mail para la campafia de receplores.

NUESTRAS SALAS DE
DEMOSTRACIONES

Hemos podido comprobar
Plenamente 1a gran labor que
Para nuestros productos hacen
Ruestras Salas de Demostracio-
Ies, pues como en ellas tene-
Mos expuestos cuantos produc-
tos fabrica PHILIPS, 1os visi-
tantes pueden ver Yy comparar
los distintos tipos de aparatos,
aprendiendo
apreciando gyg
Decididos, p]_;es,

su manejo y
diferencias.
a no rega-
tear esfuerzo alguno en este
Sentido, y aprovechando que
la masa del gran publico con-
SUmidor de 1og productos PHI-
IPs estd de vacaciones, ce-
ffamog temporalmente las sa-
1?.5 de Magdriq y Barcelona, a
" de renoyar las instalacio-
SR Chuar reformas que
% de llamar grandemente
1a atencigy, en la temporada
Vf?nidera. Queda, pues, enten-
dido que dichas salas cerra-

ran en el periodo 1.9 Julio-
1.9 Octubre.

CONSULTADNOS

He aqui lo que decimos una
vez mas a nuestros clien-
tes; muchos de ellos lo han
hecho ya, y para varios de
ellos hemos elaborado diver-

sas campafias completas de

15

~ DE.NUESTRO DEPARTAMENTO DE PROPAGANDA

propaganda, que han tenido
como resultado el encaminar
su propaganda, haciéndola

mas eficaz y mdas barata.

NUESTROS TRIPTICOS

A todos los poseedores de
tripticos hemos enviado la
serie completa de carteles.
Nos queda atn un pequefio
stock a disposicién de nues-

tros

clientes, suministrando

tripticos y carteles al precio
de 8 pesetas.

CAMPANA
ALTAVOCES

Durante el mes de Julio so-
licitamos vuestra atencién so-
bre nuestra campafia especial
para altavoces. En nuestros
anuncios veréis que los ti-
pos 2II3, 2007, 2032 y 2019
constituyen la parte principal

de esta campafia. Cooperad a

El nuevo modelo de escaparate, "Enchufable a la red”, que fenemos a disposicién
de nuestros clienies.
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Varias modelos de enchufe a la vorviente

en lu reproduccidn, selectividad y aleanve

i ' :
- Conde de Romanones, 28

spondra del mejor aparaly de redio

adqiiiriendo un receptor

alterna y continua.

Poiencia de qadividn, clavidad

REPHESENTANTE LOCAL

Dlanuel Cerrones Ferrin

San Fertando (Cidiz)

IME LA VO

La propaganda gue hacen nuestros clientes.

su éxito recomendando estos
altavoces e instalando esca-
parates a propésito.

Los altavoces se prestan
facilmente a instalar un esca-
parate llamativo y econémico
a la par; por ejemplo: sobre
un fondo obscuro sé colocan
en forma de V varios tipos de
altavoces, el mayor—=2I113—
al centro y los demas en esca-
lerilla, completando el esca-
parate con un cartén con la
siguiente inscripcién: ”Un al-
tavoz PHILIPS para cada re-
ceptor; un altavoz PHILIPS
para cada precio; un altavoz
PHILIPS para cada interior.”

Estamos también preparan-
do una campafia de direct-
mail para altavoces, rogando
a los clientes a quienes inte-
rese el hacer uso de nuestras
cartas, nos informen lo antes
posible. Esta serie de cartas
direct-mail se suministrara,
como las anteriores, a precio
de coste.

UNA BUENA
PROPAGANDA

Uno de nuestros clientes,
D. Manuel Terrones Ferrin, de

San Fernando (Cadiz), nos en-
via la tarjeta que reproduci-

gﬂm de ruetlios

mos en estas paginas, Se tra-
ta de una tarjeta que ha con-

PHILIPS - -

RADIO ¥,

e 9 e g i s
]w S T = ==

feccionado:utilizando nuestros
clisés y que ccustituye una
propaganda eficaz. Felicita-

“mos al 3r: Terronés muy sin-

ceramente.

ESCAPARATES

En este ntimero damos una
reproduccién de nuestro nue-
vo escaparate “Enchufable a
la corriente de su casa’’. Se
trata de un original conjunto
para exponer una combinacién
de receptor y un altavoz. Que-
dan, pues, estos escaparates a
disposicién de quien lo solicite,
durante un periodo de dos
o tres semanas, sin cargo
alguno.

PEDIDOS
DE MATERIAL
DE PROPAGANDA

Insistimos sobre la utiliza-
cién de las hojitas azules que
incluimos cada mes en nuestra
Revista, y que sirven para los
pedidos al Departamento de
Esto facilita
grandemente el trabajo, no so-

Propaganda.

lamente para nosotros, sino
para todos,

VALVULAS PHILIPS PARA APARATOS AMERICANOS - - ALTAVOCES
. RECTIFICADORES PHILIPS -

- - ELIMINADORES PHILIPS

PHILIPS
VEKDE
]
PLATDS

RADIOFONOGRAFOS PHILIPS - CLARIDAD ¥ SONORIDAD

PHILIPS
VENDE
A
COHTADD

Reverso de la postal confeccionada por D. Manue] Terrones.
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