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Una marca de fabrica o comercio

El piblico, cada vez mis educado comercialmente,
desprecia lo andénimo; las legumbres, las frutas y has
ta el carbdn se venden con marca de comercio,

Por afadidura, slo puede anunciarse lo que tiene
nombre. El nombre propio no basta, pues suele ser
facil de imitar.

El registrar una marca de fibrica, de comercio ©
profesional para distinguir mercancias, cuesta pese-
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LOS DOCUMENTOS Y DATOS QUE NECESITAMOS
SON: 1.° Una autorizacién firmada a nuestro favor

(pidasenos ¢l impreso correspondiente). 2.° Un di-
bujo de la marca y descripcién de la misma. 3.7 Los
justificantes que acrediten el derecho a wsar escudos,
retratos y medallas, si es que figuran en la marca.
4.° Indicacién de los géneros a los que ha de aplicarse
la marca.

Observaciones

Las marcas se conceden para distinguir LOS PRO-
DUCTOS gque se fabrican o venden.

Pueden registearse: los nombres propios. los capri-
chosos. las razones sociales. las etiquetas, los dibujos,
los envases. escudos. orillos.

No pueden registrarse: los distintivos que puedan
confundirse con otros ya registrados: las denomina-
ciones genéricas que puede usar todo ¢l mundo; las
geogrificas o regionales: las exiranjeras. a no ser que
s¢ afiada ¢l nombre y domicilio del solicitante; las
que puedan constituir falsas indicaciones de proce-
dencia o reputacién; los nombres, iniciales, retratos
ajenos, a no ser con autorizacién: los colores por si
solos, a no ser que estén unidos a una forma peculiar
o que constituyan orillos de rejidos: los colores de la
pandera espaiiola, a no ser como ¢lemento accesorio de
la marca.

Es obligatorio el registro de las marcas farma-
céuticas,

Una marca se concede para distinguir cvantos pro-
ductos se desee, pero ¢l “Nomenclator™ los agrupa
en 100 clases, y hay que hacer un registro para cada
clase.

{Consliltenos su caso!

Regisiros en el exiromjero

En virtud de un convenio internacional puede re-
gistrarse una marca a la vez en varios paises extran-
jeros: Alemania. Austria, Bélgica, Brasil. Dantzig,
Espaiia, Francia, Hungeia, ltalia, Luxemburge. Ma-
rruecos, Noruega, Méjico, Paises Bajos, Portugal.
Rumania, Servia, Croacia y Eslovenia, Suiza, Checos-
lovaguia. Tunez. Turquia, ew. Precio: wnas 6oo pe-
setas. (Segin el cambio de moneda.)
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GENEROS CON MARCA SE VENDEN ME]JO

Lo que hace falfa saber para regisfrar...

Un nombre comercial

Asi como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias, los nmombres comerciales son aplicables a la
documentacién y las transacciones de las empresas
mercantiles.

Las sociedades cuyo nombre sea una denominacion
caprichosa han de registrario antes como marca. No
pueden registrarse a favor de un individuo nombres
colectivos. Tampoco pueden registrarse las denomina-
ciones que vayan unidas a figuras o dibujos, ni las
de caricter genérico, ni las de fantasia, a favor de
personas individuales. Eas sociedades que deéseen re-
gistrar su nombre deberin presentar la escritura de
constitucidn de la sociedad.

Cuando se solicita el registro de un nombre que
no sea ¢l del peticionario o contenga expresiongs como
“sucesor de ..". “hijo de ..., etc., seri preciso
acreditar autorizacidn o derecho exclusivo a esos ti-
tulos.

El registro del nombre comercial es independiente
del que. con arreglo al Cédigo de Comercio, deberin
llevar a cabo los comerciantes.

Se concede por tiempo indefinido, pero ban de re-
novarse cada veinte afios. El privilegio de exclusivi-
dad es valedero para toda Espafia.

La legislacién es necesariamente complicada y mi-
nuciosa, por lo que es aconsejable que nos consulte
su caso.

Registrar un nombre conercial
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cuesta  pese-
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Los datos que necesitamos son anilogos 3 los indi-
cados para las marcas.

Un réiulo de establecimiento

Asi como lav murcar wieven para distinguir mer
cancias y los nombres comercigles para distingmir las
empresas, los rdrulos e corceden para distinguir las
muestras, portadas y escoparates de los  estableci
mientos.

Se conceden para ser usados sélo dentro del tér-
mino municipal del ectablecimiento y sus sucursales.
Puede estar constituido por el nombre de una perso-
na, ¢l de una sociedad o una caprichoso.

Cuando un ROTULO de establecimiento se emplee
a la vez como MARCA y como NOMBRE COMERCIAL.
debera procederse a los tres registros separadamente.
(Articulo 214 de 13 ley.)

| Consiltenos su caso!

Registrar un rétulo cueste 180 peseras.

Los datos gque necesitamos son andlogos a loy indi-
cados para los nombres.

D Biblioteca Nacional de Esparia
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Nunca falta mercado para

‘lo mejor”

El vendedor que mas vende es el que puede
ofrecer al publico cosas nuevas, perfeccionadas
con los tltimos progresos.

La actividad del hombre creador de nove-
dades no puede descansar un minuto, porque
tal es la apetencia de cosas nuevas que jamas
logra saciarse la voracidad del piblico.

Lo principal no es el precio del articulo,
sino la satisfaccion que proporciona. Nunca
falta mercado para los articulos que tienen ven-
tajas positivas sobre los conocidos. Asi es como
se venden, por ejemplo, automovnles que valen
veinte mil duros.

Por paradéjico que parezca, hay cosas de-
masiado baratas. Es demasiado barato el traje
malo, con mas algodon que lana, porque se
rompe en seguida y resulta, definitivamente,
caro,

Es demasiado barato el teatro, porque por
ser barato, no se seleccionan las obras. Cuando
éstas son comicas, el pablico se rie sélo la mi-
tad de lo que debia reirse.

Son demasiado baratos el vino aguado, la
leche adulterada, la fruta insipida, la carne
dura.

Todos estos articulos, en el mejor de los
casos, no son (tiles sino en un 75 por 100,
mientras que si costasen un 10 por 100 mis,
serian utiles en un 100 por 100.

La verdad es que el fabricar articulos ba-
ratos y malos cuesta casi tanto tiempo como
fabricarlos buenos. Y lo que mis vale en la
produccién es el tiempo, o sea la mano de
obra; lo que menos, la primera materia.

Dos horas de tiempo, invertidas en mani-
pular un material que vale dos pesetas, pro-
ducen, por ejemplo, una camiseta que puede
usarse un aio. Pues bien: el mismo tiempo,
invertido en manipular un material que vale
cuatro pesetas, produce una camiseta que dura
dos anos. El ahorro es considerable.

Algo semejante puede decirse de los articu-
los perfeccionados., Un ligero mejoramiento
(por ejemplo, el proveer a una pluma estilogra-
fica de un depdsito de tinta de doble cabida)
aumenta la utilidad del articulo en una pro-
porcion acaso cien veces mayor que e! aumento
de precio gue supone.

Cuando una industria decae, no hay tor-
peza mayor que reducir los precios. Todos los
negocios arruinados han ensayudo este proce-
dimiento. Lo que debe hacerse es mejorar la
produccién con ventajas nuevas, ya en el pro-
cedimiento de fabricacién, ya en las utilidades
del objeto.

El industrial que ama su profesién debe en-
noblecerla con incesantes y continuos perfec-
cionamientos. El piiblico acepta siempre con
complacencia lo mejor.

Cuando puede decirse de una cosa que es “lo
mejor que hay” se lanza un argumento de
fuerza insuperable. ¥

Es preciso, por consiguiente, que todos sea-
mos inventores. Todos podemos serlo. Lo so-
mos, en realidad, siempre que aplicamos con
éxito nuestro ingenio a la solucién de un pro-
blema dificil,

ALONSO GARFUNIL,
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LO QUE NO PUEDE REGISTRARSE COMO MARCA

Pueden constituir marca las
denominaciones caprichosas, los
nombres, las razones sociales y
las etiquetas, dibujos, sellos, en-
vases, escudos, orillos, etc. Pero
no lo que sigue:

1.° Los distintivos que por
su semejanza fonética o grifi-
ca pueden inducir 2 error con
otros ya registrados como mar-
ca, (Por ejemplo: no puede re-
gistrarse la denominacién “Co-
dat” para articulos fotogrifi-
cos, porque puede confundirse
con la conocida marca “"Ko-
dauk”. Tampoco puede registrar-
se el dibujo de un cocodrilo pa-
ra distinguir jabones, porque
puede confundifse con el de la
marca “Jabén Lagarto”. La
Oficina de Marcas, con plausi-
ble criterio, es muy rigurosa
respecto a la apreciacién de pa-
recidos, y se opone a conceder
marcas que se presten a confun-
dir al publico.)

2.° El escudo de Espana. los
de paises extranjeros y los de
provincias y Ayuntamientos,
sin autorizacion.

3. Los nombres ¢ iniciales
y los retratos que no sean los
del solicitante, a no ser con au-
torizacion de la persona a quien
correspondan.

4.° Las denominaciones ge-
néricas que expresan cualidades
cominmente usadas en el mer-
cado (tales como "Extra”, “Mo-
reno”, “Dulce”, “Resistente”,
“Puro”, etc.).

5. Las denominaciones

geograficas y regionales, a no
ser que las solicite una Asocia-
¢ién para uso colectivo de los
que viven en el lugar.

6. Las palabras extranje-
ras, cuando no se indica junto
a ellas el nombre v domicilio
del solicitante espanol y no se
consigna su traduccién, cuando
sean frases referentes a los pro-
ductos que se quieren distinguir.

7. Los distintivos que con-
tengan leyendas que puedan
constituir falsas indicaciones de
procedencia o de reputacion co-
mercial.

8. Los colores y el tama-
o, por si solos, a no ser que
estén unidos 2 una forma pecu-
liar, Se exceptdan, respecto al
color, las divisas de las reses
bravas y los colores de las lineas
rectas, quebradas, curvas, etc..
que constituyen los orillos de
los tejidos.

9.° La combinacion de los
colores de la bandera espaficla,
a no ser como elemento acceso-
rio de un distintivo original.

Hay otras prohibiciones, pero
las citadas son las mids impor-
tantes.
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MARCAS

Es tan sutil y acuciosa la ima-
ginacion de los competidores,
que se hace preciso rodear a las
marcas verdaderamente acredita-
das de toda clase de garantias,
Un medio eficaz consiste en re-
gistrar simultinea o posterior-
mente otros varios distintivos o
signos semejantes a aquel que
trata de protegerse, anticipindo-
se de esta forma a posibles imi-
taciones futuras.

Claro es que el Registro de la
Propiedad Industrial no conce-
de aquellas marcas que se pare-
cen a otras ya inscritas; pero
mayor serd la garantia si en lu-
gar de poderse alegar una seme-
janza mas o menos discutible, se
alega una absoluta identidad, o
al menos una semejanza estrecha
e indudable.

Puede convenir, por eso, en el

© Biblioteca Nacional de Esparia

tE-DEF ENSINAS TS

caso de una marca que represente
un animal, registrar las image-
nes de otros animales parecidos.
En tal caso se encuentran con
respecto al mono, por ejemplo, el
orangutin, el chimpancé, el mico.
Si se trata de una marca denomi-
nativa, puede convenir igualmen-
te registrar otras semejantes des-
de un punto de vista fonético.
En tal consisten las marcas
denominadas “defensivas”, cuya

- utilizacién puede ser muy util

en la prictica, debiendo unica-
mente tenerse en cuenta gue es-
tos distintivos de caricter protec-
tor tienen una vida legal muy
limitada, de acuerdo con el ar-
ticulo 158 del Estatutio vigente,
segun el cual, caducardn las mar-
cas por falta de uso de las mis-
mas durante cincc afios consecu-
tivos, precepto aplicable al caso.



—1 Dos casos de semejanza entre marcas =

Los dos casos que vamos a
exponer se han fallado en Ale-
mania; pero las ensefianzas que
de ellos se desprenden tienen va-
lor en el mundo entero, porque
los principios que rigen la inter-
pretacién de las leyes, en esta
cuestion, son de vigencia ge-
neral.

En todos los paises se prote-
gen las marcas registradas dene-
gando el registro de otras que
tengan parecido con las anterio-
res. Ahora bien: jcuando una
marca se parece a otra?

El Estatuto vigente de la Pro-
piedad Industrial, en Espafa.
dice que la semejanza puede ser
fonética o grifica, y se entenderd
que existe semejanza fonética
cuando la vocal o silaba ténica
sea tan dominante que absorba
la pre-ténica y la post-témica,
de modo que ¢l oido sélo perci
ba la ténica caracteristica de la
denominacién registrada. Esta
regla sélo es aplicable a algunos
casos. Sin embargo. indica un
criterio que por analogia puede
resolver algunos otros.

Pero no hay regla alguna para
apreciar los parecidos grificos.
Los dos casos referidos arrojan
alguna luz sobre la cuestién.
Consideremos el primero.

Se trata de las dos marcas re-
presentadas en esta pigina, y en
las cuales domina el grafismo de
dos lineas, que en la primera
forman una T y en la segunda
pueden constituir la misma letra.
Sin embargo, en esta segunda

marca, la supuesta T va acom-
pafiada de tres puntos: y el to-
do, encerrado en un tridngulo,
tiene un parecido esquematico
con un rostro humano. ;Hay
parecido? El tribunal alemén ha
estimado que no, ya que la se-
gunda marca posee caracteristicas
que permiten diferenciarla de la
anterior. El caso, sin embargo,
es discutible y muy interesante.

Veamos el segundo. Se trata
de las dos marcas, también re-
producidas en esta pagina, que
se componen de una R y una K.
en combinaciéon con otros ele
mentos que forman, en conjun-
to, la representacién convencio-
nal de una persona. Aqui, la se-
mejanza es clara. El tribunal ha
fallado que la segunda marca no
debe registrarse.

Baste lo dicho para dar idea
de las dificultades de estos pro-
blemas. Nuestra Ley habla de
semejanzas fonéticas y grdficas,
pero tanto o mas interesantes
son las ideogrdficas. La cuestion
se complica cuando existe seme-
janza de una clase, pero no de
las otras. Por ejemplo: hay se-
mejanza entre “Kodak"” y “Co-
dat”, pero no la hay entre "As-
tillero” y “Artillero”.

En todo caso es necesario con-
siderar sus circunstancias y de-
talles. El juzgador ha de proce-
der con gran flexibilidad y te-
niendo en cuenta, mds alin que
las reglas fijas, la necesidad fun-
damental de evitar confusiones
entre el piblico consumidor.

ALFONSO UNGRIA
Abogado-del Hustes Colepa de Madrid
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Cada vez que comprende-
mos una cosa, multiplicamos
nuestro propio valor.

Quien se fie de los hombres,
cometerdé menos errores que
cIUIen se retraiga por descon-
fiar siempre de ellos.

Existen dos mundos: el mun-
do que nos rodea y en el cual
vivimos, y el mundo que nues-
tros pensamientos y nuestra ima-
ginacién construyen... para
nuestro uso particular.

Si queréis fracasar, no fenéis
mas que juntaros y convivir con

© Biblioteca Nacional de Esparia

los que han fracasado; si que-
réis triunfar, no tenéis mas que
seguir los consejos de los que
han triunfado.

La vida seria mas agradable
y el mundo mejor si las gentes
conociesen el deber de ser fe-
liz, asi como la felicidad que el
cumplimiento del deber propor-
ciona. El ser felices nosotros mis-
mos es la mejor manera en que
podemos contribuir a la felici-
dad de los demés.

®
Los hombres fuertes se forman
en las dificultades y saben, co-
mo las éguilas, volar contra el
viento.



Hasta los huevos, carbones, naranjas, manzanas, uvas,

hortalizas, nueces, judias, carnes, aves, etc., se venden

ya con marcas registradas.

O T O L

Cada dia mas, el piblico re-
chaza lo anénimo. Quiere que
todo articulo lleve una marca
que sea garantia de buena ca-
lidad.

Los huevos, por ejemplo, se
venden con un sello que indica
su marca y el dia que han salido
del nidal del gallinero.

El alcohol de quemar puede
ser malo, y por ello se vende ya
en botellas con marca, a pesar de
su bajo precio de venta.

Las naranjas de buena calidad
llevan ya una marca impresa en
la corteza, que garantiza que son
buenas, o sea algo que no puede
verse sin abrirlas.

Las manzanas se venden con
marca. Antes de madurar se co-
loca sobre ellas un papel trans-
parente con un dibujo, de tal
modo que, al colorearse con ¢l
sol, quede el dibujo grabado en
la corteza en color verde, mien-
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tras que el resto de la corteza
tiene el color rojizo propio del
fruto maduro.

Las nueces "Diamond” son
famosas en todos los Estados
Unidos y en Europa mismo,
porque llevan grabada una mar-
ca que garantiza una calidad
uniforme.

Los toros, corderos, etc., lle-
van marcada en la piel una
marca.

El carbén se vende con marca,
constituida por el color en que
van tenidos todos o algunos de
sus pedazos: o por mezclar con
éstos trocitos de papel o cartén
con la marca impresa; o por
venderlo en sacos con marca.

La carne se vende en algunos
mercados dentro de bolsas de
papel transparente con la marca
impresa.

Las hortalizas, los espirragos.
por ejemplo, van sujetos con un
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lazo. al que se fija una etiqueta
con la marca registrada.

Las aves se venden con un dis-
co de metal sujeto 1 una pata,
que indica la marca.

Las uvas se venden con una
etiqueta de papel engomado, que
rodea el tallo de cada racimo.

Todo lo que precede se dice
solamente a titulo de ejemplos,
que revelan la tendencia del mer-
cado a garantizar cada vez mas
la buena calidad del articulo.

Todos los articulos, sean cua-
les fueren, pueden y deben ven-
derse con marcas registradas,
pues es seguro que de este modo
seran mas estimados. Los géne-
ros con marca se venden mejor.

Aun entre los articulos que
acostumbran a venderse a gra-
nel, como los garbanzos, el
arroz, l1a harina, los higos, etc..
empiezan a destacarse marcas
acreditadas, exigidas por el pi-
blico, que cada vez posee una

La propagcmdn de las nueces «Diamond» ha dado origen a un

negocio

e importancia mundial.—En los carbones hay calido-

des tan diferentes que se impone el diferenciarlas con marcas de
garantia.—Los consumidores de frutas exigen cada vez mas las
marcas acreditadas.

© Biblioteca Nacional de Esparia
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sensibilidad mayor respecto de
los grados de calidad de la mer-
cancia que compra.

Es sorprendente, sin embar-
go, que géneros como la patata,
no se vendan con marca, a pesar
de haber tantas calidades. El que
primero logre acreditar una mar-
ca de patatas, ganardi mucho di-
nero.

Algo semejante puede decirse
respecto de otros articulos que
consideramos innecesario men-
cionar,

I_n marca puede ser algo mds que el
mbn"ﬁﬁ: ::0 cosa, MMW.“F
cosa s udes, an escala T
va, p:nd-n constituir un tode N
en opinidn dw cierte criodor de vinos.

Que han sido lanzados panue-
los hechos con papel esponjoso,
llamados a divalgarse mucho, en
sustitucién de los de algodén.

Que un original procedimiento
de vender impermeables ligeros es
¢l de envolverlos en un envase pe-
queiio que puede guardarse como-
damente en ¢l bolso, como si se
tratase de un cuarto de kilo de
café,

Que una importante fabrica de
alfombras y tapices ha contratado
los servicios de un prestigioso de-
corador teatral. El nombre del
decorador es un gran elemento
para intensificar la venta de los
mencionados géneros.

Que han sido lanzados al mer-
cado pequefios cartones que con-
tienen tres navajas de diferentes
tamanos y destinadas a diversos
usos. Estos cartones son muy ade-
cuados para hacer regalos.

Que se fabrican pastas dentifri-
cas con aromas diferentes. Perfu-
me de miel, perfume de eucalip-
to, perfume de menta, etc. Cada
consumidor puede elegir el aroma
que mis le guste, Esta novedad es
_principalmente interesante para los
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nifios, siempre refractarios al uso
de dentifricos,

Que las pipas o cachimbas forra-
das exteriormente de corcho evitan
¢l que se calienten y quemen Ia
manao.,

Que cierto droguero ha lanzado
con gran éxito la venta de denti-
fricos a granel.

@
Que las esponjas coloreadas de

rosa, verde, azul, etc.. se venden
mejor.

Que una importante fibrica de
conservas ha ideado un modelo de
envase de hoja de lata provisto de
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una tapadera de cristal, a través
de la cual puede verse el contenido
del bote.

Que la Casa concesionaria para
la venta de las tabletas de Aspiri-
na Bayer en los Estados Unidos,
ha encontrado el modo de vender
mas tabletas presentindolas en en-
vases de cristal en forma de fras-
COs. EStDS envases COﬂtiEﬂtB una
gran cantidad de tabletas y resul-
tan sumamente economicos.

Que los sastres encuentran su-
mamente (0til la sustitucién de sus
enormes tijeras por un aparatito
en forma de pistola provista de
una cuchilla circular, con la cual
se corta la tela con gran rapidez y
limpieza.

Que un almacén de corbatas re-
gala al comprador de tres de ellas
un aparato constituido por un
alambre doblado por su centro, el
cual, introducido dentro de la
corbata, sirve para plancharla, es-
tirando las arrugas.

Que empiezan a generalizarse
varios modelos de cajas destinadas
a los retretes, y de las cuales es
posible sacar una hoja de papel
para cubrir la tabla de la vilvula.



Algunas invenciones para las cuales han sido solicitadas patentes de registro

Pequenias invenciones como las que aqui se muestran pueden ser
bose de industrias présperas, protegidas por el privilegio de inven-
cion del Estado, que permite explotarlos durante veinte anos, impi-
diendo a todo competidor la fabricacién y venta de objetos iguales
o imitados. Muchos industriales saben enriquecer sus empresas con
lo explotacién de estos inventos, que no son sino perfeccionamientos
a cosas conocidas, para idear los cuales basta un poco de ingenio y
de aplicacién. Todos podemos y debemos inventar algo Gtil dentro
del ramo de la industria o lo que dedicamos nuestro trabajor

1,—Zapatito de celuloide para nifios,
sumamente ficil de lavar con una es-

poenja © un trapo hbmedos

2,—Lata de conservas de pescado, de
ficil apertura.

3,—Brocha de afeitar con escobilla re-
novable, ficil de desinfectar.

4 —DBarra extensible con especiales ven-
tajas, para colgar cortinas.

5. — Nuevo capacho para el prensado
de la aceituna, desprovisto de nervios
radiales.

6.—Zapato provisto con cierre de cre-
mallera.

m

7~—Una horguilla para e! pelo, con
un cierre especial.

8.—Ligas para caballero, en las que la

cinta de goma es de una sola pieza y

ficilmerte cambiable,

o.—Extremos de cables que facilitan
las conexiones dindoles una gran segu-
ridad.

10.—Un silldn extensible convertible
en cama.

o

[~

1 1.—Agujas para hacer media, wnidas
por um ecable flexible.

de «modelo de utilidad» para explotarlas exclusivamente durante veinte anos

12 —Una cama especial, con sommier
articnlado y posiciones dictintas, para
enfermos.

-
& &

13,—Corraplumas con un nuevo man-
go en forma de U.

14 —Sobre para correspondencia, con
un cierre de perforaciones que le hacen
inviolable.

15.—Un aparato que sirve para sopor-
te de plumas, lapiceros y objetos simi-
lares.
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t6.—Traje de baiio para sefioras, com-
puesto de dos rrozos completamente se-
parables por la cintura,

e e ol e

17.— Sistema de rucddas para trenes,

por el cual los vagones conducidos por

una via mis ancha, poeden continuar
por otra mis estrecha.

a0 .

18.—Escobén desarmable, cuyas fibras
pueden renovarse por éstar colocadas
en lorma especialy

19.—Mesa para el campo, plegable en
Ia forma que indica 1a figura de la de-
recha,

20.~Pieza aplicable a perforadoras y
aparatos semejantes, que sirve para tra-
bajar #n dngulos dificiles.

21.—Un modelo de silla plegable, no-
table por su sencillez y su comodidad

12 ~—Trozos de cartnlina que ?ncdcﬁ
servir de base para la fabricacién de
sombreros humoristicos.



OPODRA INVENTARGE LA MAQDINA PRODUGTORA DEL MOVIMIENTO CONTINUO?

La Casa Agustin Ungria, edi-
tora de esta Revista, recibe de
vez en cuando confidencias de
inventores que pretenden llegar
a descubrir una maquina que se
mueva por si sola indefinida-
mente, Semejante miquina es un
imposible fisico, segun afirma la
ciencia, que no cree en milagros.
Sin embargo, no deja de asom-
brarnos con ellos. Todo lo que
parece imposible se desdena
“cientificamente” .

He aqui algunos de los in-
tentos mas conocidos para resol-
ver el problema. Ninguno de
ellos ha dado resultado.

En los adjuntos dibujos:

La figura 1 representa una
rueda a la cual se pretende hacer
girar indefinidamente por el
principio del cambio del centro
de gravedad.

La figura 2 representa una
maquina ideada por el célebre
astronomo James Ferguson,
aproximadamente en 1770, muy
semejante a la anterior. Pero ésta
tenia por fin el demostrar la fa-

lacia de los aparatos de movi-
miento continuo.

La figura 3 ilustra un modo
de dar forma al principio del
tornillo de Arquimedes. Com-
prende un tanque inferior y
oStro superior, conteniendo agua,
y unidos por un eje inclinado,
rodeado de un tubo espiral, el
cual lleva un volante accionado
por pesas o bolas.

La figura 4 muestra una for-
ma de conseguir movimiento
continuo, que se ha repetido
muchas veces de Varios modos.
La idea consiste en generar va-
por en una caldera, en cantidad
suficiente para hacer funcionar
una dinamo, que a s; vez pro-
duce fliido eléctrico gue calienta
el serpentin y mantiene la gene-
racién de vapor dentro de la cal-
dera sin necesidad de un me-
thero.,

La figura 5 representa una
maquina para movimiento con-
tinuo inventada por el coronel
Kranach, de Hamburgo (Alema-
nia). Es dificil explicarla con
pocas palabras,

La figura 6 muestra un dis-
positivo que pretende aprove-
char la propiedad de ciertos
cuerpos, de gravedad especifica
determinada, que tienden a subir
a la superficie de un liguido.

La figura 7 representa uno de
los intentos mas antiguos: se
trata de una idea que tienta, so-
bre todo, a los principiantes.
Agua que mueve una turbina, la
cual, a su vez, eleva de nuevo el
agua.

La figura 8 se supone fun-
cionaria como sigue: la ma-
quina eléctrica de friccion A se
pone en marcha por cualguier
medio; carga el imin C y atrae
la armadura G hacia si mismo,
interrumpiéndose el circuito en
IE y quedando desmagnetizado
el imin C; el muelle J empuja
la armadura, que cierra otra vez
el circuito; esto permite al
imin C atraer de nuevo la ar-
madura G, tan pronto como la
pieza B haya pasaao por su
centro muerto, y se supone que
dicha operacién puede repetirse
indefinidamente.
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Misceldnea de invenciones e inventores

La historia de la industria moderna estd en
los archivos de las Oficinas de Patentes. Se
han otorgado en el mundo hasta la fecha unos
cinco millones de patentes de invencién. Sélo
en Espafia se han concedido 141.000, y cada
ano se conceden unas 4.000 mas. En los Esta-
dos Unidos se solicitan anualmente de 70 a
80.000 patentes.

Un cajista de imprenta, para defender sus pies
de la humedad, acostumbraba a utilizar, a
modo de alfombrilla, un trozo de goma. ¢No
seric mas comodo pegar la goma a las suelas
y llevar asi la alfombrilla a todas partes?—se
pregunté—. Tal fué el origen del calzado con
suela de goma, sobre el cual hay patentes de
invencion que datan del afo 1857.

Los relojes despertadores han originado nu-
merosas patentes. Los hay que, en combina-
cién con un graméfono, despiertan al dormi-
lén con su masica favorita. Otros dan los
«iBuenos diasl» Cierto inventor construyé uno
que, al l!egur la hora, ponia en movimiento un
resorte eléctrico que volcaba suavemente la
cama de un lado, poniendo asi en el suelo
al perezoso que se resistiera a lenvantarse,

Inventos, al parecer pequefiisimos, han pro-
porcionado @ sus autores verdaderas fortu-
nas. Ejemplos: los imperdibles, los alfileres de
madera para la ropa, etc. El gran Edison ha
dicho que en toda invencién hay una parte de
cinspiration» (inspiracién) y nueve de e¢perspi-
ration» (sudor). O sea, que lo principal es la
perseverancia.

Para el inventor que ideé los nidales conta-
dores de huevos para las gallinas nada hay
imposible. La gallina entra en el nidal y pone
el huevo; pero éste, por su propio peso, cae
a una trampa, quedando registrado su paso
por un resorte. %uundo la gallina se levanta
del nidal se encuentra sin el huevo. Sin dudao
el propésito del inventor fué el ver si la galli-
na ponia ofro.

Todo inventor es un cazador de hallazgos.

Como el cazador, necesita ilusién y tenaci-

dad porque muchas veces volverd sin nada.

En cambio, goza el méximo placer humano:

el placer de crear, que le asemeja a’ los
dioses.
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En los presentes dias, los fe-
rrocarriles de un solo riel. los
buques-cohetes, la television
——cosas tan increibles como un
cuento de hadas—, han toma-
do ya casi forma practica. No
cabe duda dé que dentro de po-
cos anos existirin efectivamen-
te. Y también dentre de pocos
anos habri otras cosas, con las
cuales no suenan aidn ni los
pensadores mads atrevidos.

{Quién sabe? Lo cierto es
que el mundo en gue Vivimos
habri cambiado materialmente
dentro de algunos anos. Trenes
aerodinamicos, aviones y coches
potentisimos, contribuirdn a que
se viaje a velocidades tres o cua-
tro veces mayores que las al-
canzadas hoy dia. Viviendas
magnificas, de construccién ra-
pida y coste reducido, hechas

DEL
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de acero y vidrio aislados, con
graduacién automatica de la
temperatura, estarin al alcance
de todos. Dispositivos eléctricos

sdomésticos de toda clase asegu-

rraran el ' miximo de comodidad.
Aviones, de un precio mds re-
ducido que los automdviles ac-
tuales, se levantarin por miles
de los. tejados-terrazas de las
casas para aterrizar encima de
altisimos edificios de oficinas.

En tales cambios pensaba
Charles F. Kettering, el gran
genio inventor de la “General
Motors”, cnmando dijo: “Esta-
mos solamente al principio del
periodo de los grandes inven-
tos.” Quizd Norman Bel Ged-
des, el célebre dibujante, se acer-
¢a a la realidad de un porvenir
proximo con sus dibujos de
aviones gigantescos, autobuses
enormes y vapores colosales co-
mo los que mostramos en esta

© Biblioteca Nacional de Esparia

MARAVILLOSO PORVENIR

No cabe duda de que se in-
ventaran, ademas, muchas otras
cosas, de una capacidad maravi-
llosa, para hacer mas agradable
la vida humana y mejorarla en
sus aspectos material y espi-
ritual.

Hundidos en el descontento
y las limitaciones de la vida dia-
ria, podemos levantar la cabeza
hacia el oriente de un dia nuevo
y mas grande. Porque tal es el
porvenir del invento, que las
maravillas actuales de la indus-
tria parecerin juguetes de nifios
a los hombres de los siglos fu-
turos.
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~iabricante dae papel

venderia papel higiénico en rollos,
provisto de anuncios de mis pro-
pios articulos o de otros, lo que
permitiria venderle a precio mids
bajo y hasta regalar rollos peque-
fos a la clientela.

«fabri :ante de patatas
a la inglesa

lanzaria patatas con marca regis-
trada, para garantizar la calidag,
pues hay gran diferencia entre
unas clases y otras. y el consumi-
dor no sabe como asegurarse de
que le van a servir la clase que ¢l
apetece por haberla probado otras
veces.

wdobriante de mecheros

lanzaria un modelo provisto de
depdsito de cerillas para los casos
en que el encendedor no fun-
cionase.

Jdabtricanie de conservas

las serviria en frascos provistos de
tapas de baquelita o celuloide en
colores, lo que aumentaria sus
atractivos de presentacion, hacién-
doles servir para regalos. Ademais,
estos frascos se utilizarian luego
para contener cosas diversas.

«Verdaraor ae sal

lanzaria sal de mesa coloreada en
tono rosa, por ejemplo, con la
garantia de que el colorante era
inofensivo.

verd::der de calé

idearia una férmula de café solu-
ble o en blogues semejantes a los
del caldo Maggi, servidos en papel
metilico vy adecuados para usarlos
en excursiones y pequefias canti-
dades.

CINCO JOYEROS SENSATOS

En ocierta poblacion habia hasta cinco joyerias. Todas ellas
muy bien instaladas y con gastos enormes. Todas ellas per-
disnuc dinero,

Para sa:y¢ de =u mala situacion se habian hecho una compe-
tencia rabiosa. El publico llegé a pensar que todo lo que ven-
dian era malo; tanto, que aprovechaba sus viajes a otras ciu-
dades para comprar.

—¢ Por qué no nos urimos ?—dijo uno de los joyeros.

—Eso es—oontesté otro—. Una gran joyeria bastaria para
toda la poblacidn.

—De este modo—anadid e: tercero—los gastos totales que-
darian reducidisimos,

—Y ademéas—afadio el cuarto—quedariamos libres para de-
dicarnos a otros trabajos.

—Y¥ nos serda posible—dijo el gquinio—destinar dinero a ha-
cer propaganda en pro de las buena_ y bonitas joyas.

Tal como lo pensaron lo hicieron; y el solo hecho de hacer-
lo constituyé ya una propaganda considerable a su favor. Cam-
bio de local, cambio de escaparates, cambio de personal, cam-
bio de administracion,., El publico se dié cuenta de todo y
quedé convencido de que la nueva joyeria merecia mas con-
fianza que las otras, «porque nada debe inspirar mas descon-
fianza que un negocio cuya marcha no es prosperayn.

Y asi es como, cinco capitales, que se venian al suelo, em-
pezaron a producir utilidad.

* %%

E| lector querra saber en qué poblacion del mundo ha habi-
do cinco comerciantes tan sansatos. Cinco comerciantes que
en vez de devorarse como lobos, han tenido el buen acuerdo
de repartirse como amigos lo que la clientela estaba dispues-
ta a darles.

No le puedo complacer, Estas cosas siempre ocurren en una

poblacién imaginaria.

{Tambign ti puedes inventar algo!

—aYol...

—S5i. Los inventos, en su mayer parte,
los hacen los profanos.

—1Qué extrafiol...

He aqui algunos casos, Durante los
ultimos meses, un ingeniero noval ha
inventado un cochecito para nifos; un
médica una olla de valvulo; una actriz,
un sillén de berce; un vigjante de co-
mercio, una devanadora de lano; un
carpintero, un interruptor eléctrico; un
herrero, un insecticida... El caso es tan
corriente que la mayoria de los inven-
tos nacen de personcs no especializa-
das en la materia.

sExplicacion®...

—Hay una. los que trabojan en su
casa no se fijan suficientemente en su

iblioteca Nacional de Esparia
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trabajo. Actian como méquinas. Can-
sodos de hacer siempre lo mismo, bus-
can placer en ocuparse de olros cosas.
El “zapatero, a lus zapates’, no lo ebe-
dece nadie en el campo maravillcso de
las infinitas pesibilidades. Inventar es
jugar. Es un placer, no un trabojo. Es
avdacia, emocidn, pasién, alegria; afén
de lucha y ambicién de triunfo.
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no hay ayuda tan valiosa como inspirarse en los principios que expone
nuestra Revista VIDA DE NEGOCIOS. Esta Revista enseia:

Cémo piensan y trabajaon los comerciantes més pres-
tigiosos del mundc;

Cémo arganizar el trabajo pare reducir |0|‘gulinl:

Cémo se hacen grandes los negocios pequenos;

Cémo se han enriquecido olros;

Cémo se desenvuelven las optitudes noturales de
cada uno y se dominan con éxito las voluntades de los
demds,

Y otras muchas cosas que hasta ahero 1élo ensefiaba,
lenta @ incomplstamente, lo propia experiencia, y que

hacen de esta Revista una verdadera :mina de ldeas
préclicass.

Fundoda en 1891, es la mas anligua, y sin embargo,
la més moderna de Espaiio. Es Gnica en su clase, Es una
ventana abierta @ cuanto ocurre en nuestro pais y en el
extranjero, y merece ser conocido e imitado, Es una Re-
vista para comerciantes e industriales, pero de tan hu-
mano interds, que todo el mundo encuentra en sus pa-
ginas alga interesante y Glil. Todos sus lectores pros-
peran.

VIDA DE NEGOCIOS

REVISTA MENSUAL DE ORGANIZACION DEL TRABAJO, ARTE DE VENDER,
PUBLICIDAD, TECNICA COMERCIAL, INVENCIONES, EIEMPLOS ¥ EXPERIENCIAS

Publicada por la Casa AGUSTIN UNGRIA, Madrid, Villanveva, 12

;—-;‘—'-—'---;—f'_Suutlpciém 20 pesetas al gig ——————=

. - ———— —_ e m— —— . ——

D.

residente en ¥

BOLETIN DE PEDIDO DE MUESTRA

desea recibir un ejemplar gratis de la Revista VIDA DE NEGOCIOS, editada por
Ja Casa Agustin Unpria, Villanueva, 12, Madrid.

calle de 4
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Una paienie de invencién

iHa inventado usted nfgl.i_n aparato, procedimiento
de fabricacién, perfeccionamiento industrial o herra-
mienta nueva?

Paténtelo usted inmediatamente. [Que no se le ade-
lanten a usted! Una patente de invencidén le concede
¢l privilegio de explotar el invento durante veinte
anos. |Tiempo suficiente para sacarle buenos benefi-
cios! Conocemos cientos de inventores que viven es-
pléndidamente de su ingenio.

Una patente de invencion cuesta 275 peselas.
JConoce usted algdn invento o novedad extranje-
ros que convenga introducitr en Esparia?

Obtenga usted por ¢l una patente de introduccién
por diez afios y explotelo usted solo. El Estado le
concede a usted este privilegio como premio a su apli-
cacion,

Una patente de introduccidn cuesta. 315 peselas.

Para pedir una patenie necesitamos:

1. Una autorizacién firmada. (Pidasenos el im-
preso correspondiente. )

2. Una descripcién detalladisima del objeto y
su funcionamiento, hecha de modo que un téenico
pueda comprenderla perfectamente. A continuacién

* debe afadirse una enumeracién, en pdrrafos separa-

dos, de las novedades caracteristicas del invento, o
sea de aquello sobre lo que se quiere que recaiga la
patente, debiendo ser esta enumeracién un breve re-

" sumen de la Memoria descriptiva, hecho sin referirse

a lo anteriormente dicho en la Memoria y mostrado
en los dibujos; o sea que debe mencionar lo esencial
y caracteristico de la invencidn. (Nos encargamos de
estudiar y redactar en debida forma, por médicos hono-
rarios, estas Memorias descriptivas. )

3. Dibujos aclaratorios (si se consideran necesa-
rios ). Se presentarin tres zjemplares: Uno, en papel
blanco. fuerte., liso y no brillante. Otro. en papel
tela. El tercero, en cartulina, o en tela, o en ferro-
prusiato. Las hojas deberdn temer 31 centimetros de
largo por 21, 42 6 63 de ancho, y ser todas las
que hagan falta. Las figuras deberin quedar encua-
dradas dentro de una linea marginal trazada de 2 cen-
timetros del borde de la hoja. Deberin estar coloca-
das en sentido vertical. Se empleard exclusivamente
la tinta negra. Las figuras se enumerarin correlati-
vamente. Las diferentes partes de las figuras se dis-
tinguirin con letras y se¢ denominarin mediante estas
letras en el texto de la Memoria descriptiva. Los dibu-
Jjos no deben contener explicaciones ni leyendas. (Con-
feccionamos por médicos honorarios estos dibujos. )

En nuestro folleto ilustrado, que enviamos gratis,
encontrard ¢l lector datos muy completos sobre cémo
s¢ prepaca la descripeidn y los dibujos.

Lo que hace falta saber para registrar...

Patenies en el exiranjero

Somos verdaderos especialistas en la tramitacién
de patentes en paises extranjeros. El coste de cada
patente varia entre las 300 y las 800 pesetas. No
puede obtenerse una parente internacional. Pidansenos
deralles.

Como las legislaciones son todas diferentes, tra-
mitar bien una patente de invencién suele ser difi-
cultoso, pero contamos con agentes especialistas de
gran prestigio profesional en cada pais que aseguran
un trabajo irreprochable. En el extranjero se pucde
vender una patente con gran facilidad, porque la in-
dustria muestra gran apetencia por las novedades inte-
resantes,

Un modelo o dibujo indusirial

MODELOS son los objetos cuya forma puede
servir de tipo para la fabricacion de un producto.
DIBUJOS son las combinaciones de lineas y colo-
rés ornamentales de un producto. Ambos pueden re-
gistrarse para explotarlos exclusivamente durante
DIEZ AROS. No hay producto industrial alguno
(zapatos, trajes, sombreros, jabones, espejos. enva-
ses, etc.) que no pueda registrarse por su modelo ©
dibujo especial.

Registrar un modelo o dibujo especial cuesta pe-
o e LN TR SO e TS 165

Los objetos que figuran en la parte superior del

botella, un frasco, uwna sortija, wuna
hornacina, una mecedora, un incensatio) y otros
semejantes pueden registrarse, por su forma, como
modelos, industriales. Los demds (un cartel, una sue-
la, un plato, un mosaico, una tela) pueden regis-
trarse, por sus lineas y colores, como dibujos indus-
triales.

dibojo (una

DOS PODEMOS INVENTAR ALGO UTI

UNION POLIGRAFICA, 5. A.—San Hermenegildo. 32. Teléfono 31225 —MADRID.
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El drca de los prestigios
Todo el crédito que una casd se érea en el curgo de su vida, puede y debe acumu-
larse, para que rinda un interés precioso, en un simbolo de honorabilidad, confian-
za y trabajo. Tal es la “marca de fabrica o de comercio” Una marca registrade es
una propiedad inatacable y productiva per si misma. £s el orca en que se deposi-
tan todas los prestigios de la casa. Es el signo qus garantiza su respetabilidad y
sus méritos, Para registrar sus marcas y asimismo sus patentes de invencién, nombre
comercial, rétulo, modelos, dibujos, etc, efc, dirijonse a la antigua y acrediiada
g Agencia Oficial .
tra Casa, fundada LJocu- | 1 i

:‘:B;)‘ r;::ri(‘r:m:rc'Iugmr en E(:;culg&?‘p;’r :l CASA A G U ST| H U N G R A
numerc de asuntos que gestiond. Esto | yiflanueva, 12, MADRID - Sucursal en Vaeluncia: Laurla, 10
afirmacion, basada en datos oficiales, b

debe probar que disponemos de und

diri?idc por D. Alfonsa y D. Enrique Ungria, Abogados
organizacion de primer orden.

[ del liustee Colegio de Madrid y Agentes iciales de Pro-
Los direclores, D. Alfonso y D. Enrique l piedad Industrial. 46 afies de praclica. Corresponsales
Ungria, son Abogados y, por consi- |  en fodo el mundo. Servicio técnico de redoccion de Me-
guiente, estdn en condiciones no sala- morias deseriptivas de invenciones; confeccién de dibu-
mente de gestionar, como Agentas, jos; traducciones a todos los idiomas; consultus juridicas;
los asuntos que se les encomiendan, represeniacion y defensa ante los Tribunales de Justicia.
sino de asesorar a sus clientes refpec: Muchas buenas referencias en cuolguiera poblacién.
to a las cuestiones juridicas que pue-

' da plantearles la defensa de sus de-

rechos ante los Tribunoles de Justicia. -

paia. Cop:ﬁlta‘n‘d!_":u coso y le contestarem

as a vuelta
de correo. i B
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Son nuestros clientes las mas importantes firmas de Es-




