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Una marca de fabrica o comercio

El piblico, cada vez mis educado comercialmen-
te, desprecia lo anénimo; las legumbres, las frutas
y hasta ¢l carbén se venden con marca de comercio.

Por afiadidura, sélo puede ananciarse lo que tie-
ne nombre. El nombre propio no basta, pues suele
ser ficil de imitar.

El registrar una marca de fdbrica, de comercio o

profesional para disting mercancias, cuesta pese-
Bag. + + + R S Sl 1 5 MDYV SR 200,

LOs DOCUMENTOS Y DATOS QUE NECESITAMOS
SON: 1.° Una autorizacién firmada 2 nuestro favor
(pidasenos el impreso correspondiente ). 2. Un di-
bujo de la marca y descripcion de la misma 3.° Los
justificantes que acrediten el derecho a usar escudos,
retratos y medallas, si es que figuran en la marca.
4.° Indicacién de los géneros a los que ha de aplicarse
la marea.

observaciones

——————

Las marcas se conceden para distingnir LOS PRO-
DUCTOS que se fabrican o venden.

Pueden registrarse: los mombres propios. los ca-
prichosos, las razones ial las etiquet los di-
bujos, los envases. escudos, orillos

No pueden registrarse: los distintivos que puedan
confundirse con otros ya registrados: las denomina-
ciones genéricas que puede usar todo ¢l mundo: las
geogrificas o regionales; las extranjeras, a no ser que
s¢ anada el nombre y domicilio del solicitante: las
que puedan constituir falsas indicaciones de proce-
dencia o reputacién: los mombres, iniciales, retratos
ajenos, a no ser con autorizacién; los colores por
si solos, a mo ser que estén unidos a una forma pe-
culiar o que constituyan orillos de tejidos; los co-
lores de la bandera espafiols, a no ser como elemen-
to accesorio de la marca.

Es obligatoric el registro de las marcas farma-
céuticas.

Una marca se concede para distinguir cuantos pro-
ductos se desee, pero el “Nomenclator™ los agrupa
en oo clases, y hay que hacer un registro para
cada clase.

jCensiiltenos su caso!

Registiros en el exiranjero

En virtud de un convenio internacional puede re-
gistrarse una marca a la vez en varios paises extran-
jeros: Alemania, Austria, Bélgica, Brasil, Dantzig,
Espaia, Francia, Hungria, Italia, Luxemburgo, Ma-
rruccos, Noruega, Méjico, Paises Bajos, Portugal,
Rumania, Servia, Croacia y Eslovenia, Sutti?. Suiza,
Checoslovaquia, Tonez, Turquia, etc. Precio: unas
600 pesetas. (Segiin el cambio de moneda.)

Un nombre comercial

Asi como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias, Iul_ nombres comerciales son aplicables a la
documentacién y las transacciones de las empresas
mercantiles,

_ Las sociedades cuyo nombre sea una denomina-
cién caprichosa han de registrarlo antes como mat-
ca. No pueden registrarse a favor de un individuo
nnmhrgs colectivos, Tampoco pueden registrarse las
denominaciones que vayan unidas a figuras o dibu-
jos. ni las de carfcter genérico, ni las de fantasia, a
favor de personas individuales. Las sociedades que
deseen registrar su nombre deberin presentar la es-
critura de constitucién de la sociedad.

Cuando se solicita ¢l registro de un nombre que
no sea ¢l del peticionario o contenga expresiones como
“sucesor de ...", “hijo de ...°, etc., serd preciso
Ic;editar autorizacién o derecho exclusive a esos ti-
tulos.

R diani e

El registro del nombre ¢ ial es T
del que, con arreglo al Cédigo de Comercio. deberin
llevar a cabo losa comerciantes.

Se concede por tiempo indefinido, pero han de re-
novarse cada veinte aflos, El privilegio de exclusivi-
dad es valedero para toda Espaiia.

La legislacién es necesariamente complicada y mi-

nuciosa, por lo que es aconsejable que nos consulte
su caso,

Registrar wn nombre comercicl cuesta pese-
B s T i e R BT e e e 180,

Los datos que necesitamos son andlogos a los in-
dicados para las marcas.

Un réiulo de establecimienio

A:ll como las marcas sirven para distinguir mer-
cancias y los nombres comercigles para distinguir las
empresas, los rérulos se conceden para distinguir las
m_uu:ra.l, portadas y escaparates de los estableci-
mientos,

Se conceden para ser usados sélo dentro del tér-
mino municipal del establecimiento y sus sucursales.
Puede estar constituido por ¢l mombre de una per-
sona, el de una sociedad o uno caprichoso.

Cuando un ROTULO de establecimiento se emplee
a la vez como MARCA y como NOMBRE COMERCIAL,
deberd procederse a los tres registros separadamente.
(Acticulo 214 de la ley.)

{Consiltenos su casol
Registrar un rétulo cuesta. . . . ..

Los datos que necesitamos son andlogos a los in-
dicados para los nombres.

180 pesetas.

EROS CON MARCA SE VENDEN ME]JO
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HAY QUE SER ORIGINAL

L0000 SRR g T e e O

El optimismo busca la originalidad. El pe-
simismo excita a la rutina.

Todos los negocios gue progresan lo hacen
a base de poner en accion ideas nuevas, reno-
vando asi el mercado y las necesidades del pa-
blico.

En todo caso, hay que ser original.

Rockefeller conocié el valor de la oportu-
nidad. De él es esta frase: “Para ganar dinero
hay que comprar cuando nadie quiere com-
prar.”

Otro millonario aconsejaba comprar en in-
vierno los sombreros de paja.

Quizi vuestras mujeres os den ejemplo, es-
perando a abril o a mayo para comprar sus
pieles, Claro que ellas saben que tres meses
después los precios subirin mucho. Vosotros
habréis de adivinatlo,

Casi todo el mundo compra cuando los de-
mis compran. Casi todos venden cuando todo
¢l mundo vende.

En toda Bolsa hay dos bandos: el de com-
pradores y el de vendedores. Cuando entra uno
en ella, tiende instintivamente a incorporarse al
bando mas numeroso.

Nos gusta amontonarnos. |ememos la so-
ledad del pensamiento original y de la idea

propia. La mayoria de los hombres van de la
cuna a la tumba sin haber hecho nada por si
solos.

Asi se explica el gusto con que se leen los
periddicos. Nos dan las cosas pensadas y las
aceptamos. Es mis ficil leer que pensar, Des-
pués es muy agradable reunirse con otros lecto-
res y ver que todos pensamos lo mismo”.

En negocios este hibito suele ser una co-
raza de seguridad contra el peligro del riesgo y
las aventuras. Pero no es con corazas con lo
que se ganan los torneos, sino con lanzas y es-
padas.

En negocios, la multitud se equivoca siem-
pre, y quien la sigue pierde con ella. En nego-
cios aciertan tnicamente los que tienen el valor
de aislarse y de pensar solos.

En politica, el voto de la mayoria arrastra
todo lo demis. En la industria y el comercio
el voto de la mayoria no vale nada. Es una
minoria muy reducida la gue gana, aprove-
chindose de los movimientos de la mayoria.

Ser listo, en este caso, es pensar en mafana.
La multitud no piensa sino en hoy. Padece
de miopia y de cojera.

Muchos creen prudente consultar a sus ami-
gos antes de emprender un negocio. Puede ser

© Biblioteca Nacional de Esparia



que esta prictica dé alguna vez resultados. Pe-
ro lo seguro es que si hacéis caso siempre de
los amigos, no llegaréis muy lejos. Todo hom-
bre innovador ha sido sujetado del brazo por
amigos carifiosos, que le han dicho a grandes
voces:

—"i{No haga usted eso!”

Los amigos son siempre “multitud”.

La multitud se mueve siempre al mismo
compds. Quien sea capaz de remontarse sobre

ella podrd aprovecharse de sus movimientos,
como el nadador de la ola.

Comprad de los pesimistas,

Vender a los optimistas.

No sigdis al rebafio y mereceréis ser pasto-
res, en vez de ovejas.

El mundo esti regido por gentes que han sa-
lido del rebafio ansicsas de ver por si y de sa-
ber por qué.

ALONSC GAREUNIL
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Consultas
frecuentes

Uso el nombre de mi casa para distinguir las

mercancias y a la vez como distintivo de mi ne-

gocio y de mi propaganda. 3Qué registro tengo
que hacer para amparar este nombre?

La ley vigente dice que las marcas sirven para
distinguir las mercancias, los nombres comerciales
para distinguir los establecimientos o empresas y los
rétulos para diferenciar las tiendas y escaparates. En
el caso de que se dé estas tres aplicaciones a una sola
denominacién, es preciso hacer tres registros por se-
parado, pues asi lo dice la ley en su articulo 214.

He servido durante veintitrés afios en casa de un
acreditado industrial, y quisiera establecerme
con el titulo de sucesor suyo. gPuedo hacerlo?

E;s posible hacerlo contando con la debida anto-
tizacién documental y justificando la calidad de
tinico sucesor. A base de estos requisitos. el Minis-
terio de Industria concede el registro del nombre
“Sucesor de..."”

3Puedo registrar, para distinguir unas conservas
vegetales, la morca «Excelente»?

No puede registrarse, porque la referida denomi-
nacién es de caricter genérico, o sea que pueden
usarla todos los fabricantes que lo deseen, por ser
palabra de uso corriente en el idioma, Es preciso que
la marca esté constituida por una denominacién ca-
prichosa y que los competidores no tengan precisién
de usarla.

3Puedo usar en mi marca la bandera espaiiola?

La bandera espafiola pueden usarla todos los es-
pafioles; pero por esto mismo sélo puede figurar en
las marcas como elemento accesorio, o sea que la
marca ha de estar constituida esencialmente por
otro distintivo.

Una vez obtenida una patente de invencién,
jes posible imitarla introduciendo ligeras mo-
dificaciones en su objeto?

Quien tal haga se expone gravemente a las san-
ciones penales que determinan las leyes, porque los
peritos que en cada caso habrin de juzgar el asunto
no dejarin de advertir la falta de mérito y de crea-
cién por parte del imitador y su intencién de apro-
vecharse de lo ajeno.

Aunque hace cinco afios que exploto una inven-
cion mig, en mi fdbrica, no la he patentado to-
davia. 3Puedo hacerlo chora?

Si, sefior; pero esa patente podri ser atacada por
falta de novedad, aunque sea usted solo el gue baya
explotado el objeto. Este sélo se considera nu.vo,
es decir, “patentable” cuando mo se ha divulgado, a
no ser en ensayos y pruebas.

Mﬂwwmw
EL MOVIMIENTO CONTINUO

o 5
-;:#__bo.

Uno de nuestros lectores nos ha enviado este proyecto de
méquina para producir movimiento continvo. Eico que el
hueso debe rencovarse todos los dias.

© Biblioteca Nacional de Esparia



NO DESEAR

L

LA MARCA DE TU PROJIMO! __

|

Por faltar a este manda-
miento pueden sufrirse perjui-
cios muy considerables. He
aqui un caso real.

Don Fulano de Tal, obser-
vé que la marca COCODRI-
LO, usada por una casa ex-
tranjera para distinguir pintu-
ras, gozaba de gran prestigio.
Y pensé:

—Voy a poner la marca
CAIMAN, también con el di-
bujo de este reptil, y tengo la
mitad del camino hecho.

Y tal como lo pensé lo hi-
zo. La nueva marca empezé a
venderse tanto que el "afortu-

nado” imitador comenzd a
anunciarla profusamente, in-
virtiendo en tan magnifico ne-
gocio todo su capital, el de su
esposa y el de un pariente que
se asocidé con él.

El negocio ofrecia las mais
risuefias perspectivas cuando,
dos afios después, el represen-
tante de la marca COCODRI-
LO se querellé judicialmente
contra el imitador, el cual, para
evitar mayores males, tuvo que
renunciar a la marca, a todos
los beneficios de la propaganda
hecha y a un verdadero capital
invertido en envases con la

marca. Tuvo ademds que pagar
una indemnizacién por perjui-
cios. El negocio que tan bien se
presentaba fué la ruina de este
hombre, una ruina de la cual
dificilmente podra levantarse en
toda su vida.

Antes o después, siempre
causa disgustos y perjuicios el
imitar una marca ajena. Sobre
todo si esa imiracién causa da-
nos apreciables a los intereses
de la marca imitada. Siempre
hay posibilidad de demostrar,
con las leyes en la mano, el
mejor derecho del que tiene |
razon.

UN MONOLOGO SENSATO )

1.—Para distinguir esta

2.—Aungue mejor se-

3,—Podria seguir vsan-

4,— Decididamente: a
cada cosa su nombre.

nueva calidad, debo re-
gistrar una marca nue-
va. Todo el munde dird:
Mo hay conservas mejo-
res que los denomina-
das “Diamante’’.

ria registrardos marcas,
© mejor Ires, para mis
tres calidades principa-
les. He aqui tres nom-
bres: “"Diemante”,
“Qro* y “Marfil”,

do mi nombre personal,
pero jeémo hacerle ser
vir pora distinguir clo-
ses distintas? Ademas,
un nembre no se recuer
da bien.

Supongomos que acre-
dito mis tres marcas,
Compro el sclar de
al lade. Anuncio, au-
mento...

5.~la marca acredi-
tada trobaja por si sola.
No hobrd que decir
constantamenta gue la
clase es buena, Si lo es
la marca, lo es la cali-
dad.

6.—Lluego podré ven-
der las marcas. Cada
una podré llegar a va-
ler sabe Dios cuénto,
Como las marcas “Deo-
mecqg”’, "Kodak’, ""Anls
del mono*’, elc.

7.—Y si no las vendo
¥ muere, mis hijos no re-
cibirdn sélo mi fébrica,
sino mis tres marcas,
que tienen valor por si
solas, sea quien fuere el
dueiio.

8.—Sefior Secretario:
Pida usted a la Casa
Agustin Ungria (Villa-
nueva, 12, Madrid) da-
tos para registrar unas
marcas. Nos contestard
a vuelta de correo,

al de Esparia



FOCA

CREACION DE

UNA MARCA

PARA NEVERAS

Crear una marca es trabajo
que requiere mucho ingenio y
un esfuerzo tenaz hasta llegar a
un resultado satisfatorio. Co-
mo ejemplo prictico puede
servir la creacién de una marca
de neveras. Por ser este articulo
muy especial exigia una marca
cuyo dibujo, y a ser posible
también el nombre, tuviera re-
lacion con el hielo. La imagi-
nacion se lanzd a volar por los
meridianos terrestres hacia los
polos y se detuvo en las ideas
de ‘“esquimales”, “pinos”,
“hielo”, “pingiiinos”, “focas”,
“osos”, etc., etc., gque se han
concretado en los dibujos que
se reproducen en esta pagina,
s6lo a titulo de ejemplo entre
otros muchos mdis o menos
anilogos y destinados al mismo
fin.

JCudl de estas marcas es pre-
ferible?

Aplicacion prdctica a un
caso concreto de un mé-
todo de crear marcas de
fabrica con tema referen-
te a la especialidad del
articulo que se vende.

Todas ellas, bien impresas y
debidamente colocadas, son ap-
tas para formar una etiqueta
atractiva. Todas ellas se graban
bien en la memoria. Son gratas
desde los puntos de wvista ideo-
grafico y artistico.

Seguros estamos de que el
lector vacilaria mucho antes de
decidirse por una cualquiera de
estas marcas, a fuerza de ser to-
das ellas tan sugestivas, La di-
ficultad de crearlas consiste en
que la idea que habia que re-
presentar tenia que hacer refe-
rencia al frio, o sea que que-

daba limitada dentro de un
campo reducido de imigenes
adecuadas.

© Biblioteca Nacional de Esparia
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Tratindose de otras mercan-
cias, la busca de marcas, aun-
que siempre dificil, tiene mayo
res horizontes, aunque si se in-
tenta hallar una marca verda-
deramente original las dificul-
tades son siempre numerosas,
¥a que hay que eliminar de an-
temano todo lo que ya es co-
nocido o estd explotado por los
demis.

Por esta razém, aun cuando
resulta dificil hallar una marca
para un articulo todavia no
muy propagado ¢n el comercio,
es aun mds dificil hallarla para
aplicarla a articulos tan divul-
gados y comunes como el acei-
te. las conservas, el vino, los
tejidos, los calzados, etc.

Y sin embargo, la misma di-
ficultad del caso obliga a resol-
verlo bien,

A. S.



NUEVO

ARTE DE CREAR MARCAS
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O por ser pequena, y a veces diminuta, la
N marca con que se distingue un articu-

lo. deja de ser importante el proyectarla
y crearla con acierto. Una marca es mucho mis
que un dibujo o un nombre: es un simbolo.
El escogerla con cuidado y amor es ya una
prueba de que se hari lo posible para digni-
ficarla.

Hace alglin tiempo, cualquier dibujo o cual-
guier nombre parecia bueno para servir como
marca. Los dibujos que reproducimos en esta
pigina muestran que hay un estilo de crear
marcas que no esta al alcance de cualquier di-
bujante. El autor de los dibujos referidos,
S. A. Maurer, es un artista neoyorkino que
goza de gran prestigio como creador de marcas
en los Estados Unidos.

Todas estas marcas hacen de algiin modo
referencia al articulo a que se aplican, y todas
ellas son sintéticas y expresivas, como corres-
ponde a signos cuyo significado debe compren-
derse pronto y no olvidarse en seguida. Algu-
nas de ellas son verdaderas obras maestras en su
género. Por Ljﬁmplo la primera, en la que la
cabeza del personaje estilizado forma la O del
nombre BOND. Notabilisima es también la
que representa un turco fumando y se compone
ademds de las iniciales V y M, logrindose asi,
en dibujo tan pequefio, la sintesis de varios sig-
nificados. La constituida por un sol y una P,
sirve a maravilla para expresar grificamente
el nombre de la Empresa Sun Press (Prensa
Sol). Todas las demais son también notables por
varios conceptos. Basta contemplarlas para ex-
perimentar el deseo de poseer también una
marca semejante. No es dificil concebirla si se
toman como ejemplo las que para ese fin, y en
servicio de nuestros lectores, hemos reprodu-
cido en esta pagina,
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Cémo explotar con éxito una invencién

[T

Consejos a los inventores

He aqui las patentes de in-
vencién que se solicitan aproxi-
madamente cada afio en los
principales paises,

Estados Unidos. . . . 87.000
Alemania. . o« i .o 70.000
Inglaterra. . . ..... 40.000
PRADCIS. e s 5 o s 23000
Gartads. . . o eoias . 13000
LTEHEY ol Rl e 11000
SO, o ) PR S0 9.500
Checoslovaquia. . . .  9.000
BT 6 = $h it 8.000
Suiza. . - 8.000
Snerm N e 5.500
Bepafiai . «s wes | 4000

En general, ¥ a pesar de la
crisis, no desciende el nimero
dc invenciones, y no sélo son

los técnicos los que inventan.
Son también los gerentes, los
obreros y los aficionados.

Todos somos inventores de
algo. Todos podriamos explo-
tar con fruto la inagotable can-
tera del ingenio si tuviéramos
para ello tenacidad y entusias-
mo suficientes,

Aunque las grandes cosas es-
tin ya inventadas (el ferrocarril,
el avidn, la luz eléctrica, la ra-
diotelefonia, etc.) hay infini-
tas cosas que descubrir para
pecfeccionar y abaratar o sim-
plificar lo ya inventado.

Pero tan necesario como in-
ventar una cosa es comerciarla.
Frecuentemente el inventor no
sabe explotar su habilidad. Un
inventor por si solo no es sino
parte de un todo. La otra parte

es el capitalista. A veces, ni
siquiera hace falta el capitalista,
Basta un espiritu emprendedor,
con capacidad de organizar y
vender.

LLa ambicién del inventor
suele contentarse con el placer
romintico y desinteresado de
inventar. Muchas veces se aban-
dona la invencién por mo ter-
minar los detalles o se divulga
y se pierde el derecho a paten-
tarla.

Claudio Bernard ha dicho:
“Los descubrimientos son co-
mo los granos. No basta que
nazcan. Es preciso nutrirlos y
desarrollarlos. Sin esto mueren
o emigran y se les ve prosperar
en el rerreno fértil que han en-
contrado lejos del suelo que les
vid nacer.”

CUELGA CUADROS

IR T

HOROQUILLA INVISIBLE

~

SUJETA PAPELES

R0 T, - - =
7 QIR AUTOMATICO SUJETADOR
DE BORAR
IMPERDIBLE -’ iyt e .
L ENCUADERNADOR SUJETA-PELOD
Los objetos aqui rep tados, todos ellos muy conocidos, han sido base de grandes industrias y grandes fortunas. Tedos
ellos sig produciendo b g ias a los fabricantes, mucho tiempo después de haber terminado el plazo de los

patentes que protegieron al principio su explotacién.

© Biblioteca Nacional de Esparia



Lo primero que debe hacer
un inventor es patentar su in-
vento, aunque no esté perfec-
cionado del todo. Asi se defien-
de contra las imitaciones y rei-
vindica un derecho cuyo valor
no puede calcularse.

Después debe buscar la ayuda
de un socio comercial o capita-
lista. Todo esto, urgentemen-
te, porque la mayoria de los
inventos son pronto superados
por otras invenciones.

Deben solicitarse también pa-
tentes en los principales paises
extranjeros antes de que pase el
afio de prioridad del Convenio
Internacional. En estos paises
las patentes se venden o explo-
tan con gran facilidad, porque
la industria busca con maés avi-
dez que en Espafia los progre-
s0s técnicos.

Obtener una patente en Es-
pafia y seis paises extranjeros
puede costar unas 4.000 pese-
tas. Con este dinero puede ad-
quirirse el monopolio de explo-
tacion en un mercado de 400
millones de habitanres.

PALABRAS DE ORO

Para sentir entusiasmo hay
que disponer de buena imagi-
nacidn. Quien no ve mds alld
de sus narices, no puede entu-
siasmarse por nada. El paisaje
de la vida se le muestra estrecho
y falto de cosas extraordinarias.

* % %

Hay que confiar en la perse-
verancia mucho mds que en
cualidad alguna. Cuando pro-
yectéis alguna empresa, asignad
a ella un porcentaje grande de
tenacidad. El porcentaje de in-
genio, buena suerte, capital, et-
cétera, puede ser mds pequeno.

* & %

Comerciantes: en nuestra
profesién hay mds ocasion de
ser egoistas, duros, desconsi-
derados y codiciosos que en
profesion alguna, porque no
defendéis ningtin interés ajeno,
como el abogado o el médico,
por ejemplo, sino el vuestro
solamente. Poned cien centine-
las a vuestra conciencia.

Ninguna hora mds triste que
aquella en que un hombre se
pone a pensar cémo ha de arre-
gldrselas para ganar un dinero
sin merecerlo,

¥ % ¥

El dia que un hombre dice:
“Ya sé bastantes cosas”, ese
hombre comienza a enuvejecer,
tanto si tiene ochenta afos co-
mo si tiene veinte. Pero el que
conserva durante toda su vida
la aficidn a aprender cosas nue-
vas, no sélo permancce eterna-
mente joven, sino que inyecta
en su espiritu un hdbito de
constante renovdcton,

* %k ¥

El hombre mds dtil es aquel
que mientras trabaja, piensa,

* & *

Después que todo el mundo
conviene en que und ¢osa es
imposible, nunca falta alguien
que la realiza.

.
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La invencién de objetos como &stos esté al alcance de fodo el que se proponga, con tenacidad crear © mejorar una cosa,
Lo primero es darse cuenta del vacio que hoy que llenar o de las deficiencias de lo que se trata de mejorar. Bien se ve que no
hace falta ser sabio. Los aficionados inventan més que los técnicos. Todos podemos ser inventores de novedades Gliles.
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PROCEDIMIENTOS
DE LAS BOTELLAS DE MARCA

Conoci a un telegrafista que
se vanagloriaba de poder in-
ventar cualquier aparato nece-
sario para efectuar una deter-
minada operacién mecdnica.

Una de sus creaciones era
una mdiquina para hacer el co-
cido sin intervencién de coci-
nero alguno. En teoria, por lo
menos, funcionaba con regula-
ridad cronométrica, sin mds que
prepararla de antemano. Habia
inventado también un mecanis-
mo para evitar desgracias en los
pasos a nivel, un aparato de ra-
dio, una miquina trilladora, un
carburador, etc.

Logré hacerme amigo del te-
legrafista en cuestion y recibi
de ¢l la confidencia de sus pla-
nes inmediatos. Uno de ellos
era el inventar el medio de que
las botellas de licores, una vez
vaciadas, no puedan rellenarse
con otro liquido haciéndole
pasar por licor de la misma
marca. Sabido es que de este
modo se venden en botellas de
marca acreditada brebajes de
infima calidad. Hace muchos
afios que ocurrié lo que refie-
ro y por ello puedo contar, a
titulo de curiosidad, algo de lo
que el telegrafista tenia pensa-

@

do, lo que haré a base de algu-

nos disenos gueé cOnservo.
Para solucionar el problema

tenia en estudio cuatro proyec-

tos, expresados esquemaitica-
mente en las cuatro figuras ad-
juntas.

El primero (fig. 1.*) consis-
tia en proveer al cuello de la
botella de una vilvula ¢, que
se movia por un peso d en el
momento de inclinar la bote-
1la, de modo que el liquido no
podia entrar estando la botella
en posicion vertical. En cam-
bio, podia salir por b. Se des-
tinaba el paso sinucso a a la
entrada del aire y era tan es-
trecho que  resultaba dificilisi-
mo introducir liquidos.

El segundo (fig. 2.") consis-
tia en situar en el cuello una
bola b, que impedia el paso
del liquido, pero no su salida
cuando se inclinaba la botella
y tomaba la posicién c.

El tercero (fig. 3.") combi-
naba el procedimiento anterior
con el que muestra la figura 4."

Esta Gltima muestra un cue-
llo de botella provisto de un
canal circular ¢ d, que, segin el
inventor, impediria la entrada
de liquido al quedar ya lleno de

© Biblioteca Nacional de Espafia

PARA EVITAR EL RELLENO

liguido en el momento de ver-
terlo. La linea e indica el ca-
mino de la salida del liguido.

Muy lejos de mi dnimo el
defender estos proyectos, que
acaso sean de imposible o ab-
surda realizacién. Sirvan tan
s6lo para excitar la imagina-
cion del lector en relacidn a uno
de los problemas mis intere-
santes y dificiles de nuestro
tiempo en la industria de las
bebidas.

J. BARTOLOME TOMELLOSO.
L R R b Taa Tt T T N ]

LOS TRES AMIGOS

Un hombre tenia ires amigos: su di-
nero, su mujer y sus buenas acciones,
Estando a punto de morir, envié a bus-
car a los tres para despedirse de ellos,

Y dijo al primero que se presanto:

—lAdiés, amigo; me muero!

El dinero le respondié:

.. Adiés; cuando hayas muerlo haré
que luzca un cirio por el descanso de fu
alma.

Llegd la mujer, despidiéndose y le
prometié que le acompafaria hasta la
tumba.

Por fin llegé el tercero: las buenas
acciones,

—|Muerto soyl —dijole el agonizan-
te— jAdiésl

—No digas adidés— le respondié el
amigo.—Yo no me separaré nunca de Hi.
Si vives, viviré; si mueres, te seguiré.

Murio el hombre. Su dinero le dié un
cirio; su mujer le siguid hasta la tumba;
sus buenas acciones le acompafiaron
igual que en vida, después de muerto,

LEON TOLSTOI



Gusanos en conserva

Un entusiasta pescador de truchas del pode-
roso pais del délar, se propuso librarse de la
molestia de tener que buscar cebo para su an-
zuelo cada vez que se sentaba a pescar.

Los pescadores suelen ser gente poco dada a
molestarse, Frecuentemente, el pescador es grue-
50, ¥ enemigo, por tanto, de agacharse.

Han pasado siete afios. Hoy el protagonista
puede vanagloriarse, no sélo de poseer el tini-
co establecimiento de cria de gusanos para cebo
de anzuelo. sino. ademds, de poder suministrar
los gusanos vivos a su clientela, con garantia
de noventa dias de vitalidad. El comprador
sélo tiene que cuidarse de echar cada treinta
dias una cucharada de agua a la lata, la cual
va provista del alimento necesario para que los
gusanos puedan subsistir durante tres meses.

Horchata en botellas

Nadie puede saber por oué razén la sucu-
lenta horchata de chufas sélo se vende por va-
sos, sin garantia alguna de calidad. Precisa-
mente, se trata de una bebida que se adultera
con facilidad.

Del mismo modo que las naranjadas, las ga-
seosas, etc., se venden en frascos con marca re-
gistrada, debiera venderse también en frascos la
horchata de chufas, con lo cmal su consumo
aumentaria mucho. (Esta idea vale miles de
duros, aunque aqui se ofrece gratis.)

Bollos calientes

En cierta poblacién, un panadero ha tenido
la ocurrencia de montar, casi en medio de la

calle, un pequeno horno para cocer bizcochos,
tortas y pasteles. De la tienda sale un olor tan
apetitoso a almendras y manteca, que cuesta
trabajo pasar sin entrar, por lo cual durante
algunas horas, la tienda esti tan llena que es
casi imposible entrar en ella, El duefio de la
panaderia hace un buen negocio. Tuvo una
idea original.

Un servicio nuevo

Por el extranjero se encuentran con frecuen-
cia, en puntos pintorescos, en sitios de excur-
sién, playas, jardines, etc., hombres que se de-
dican a alquilar sillones extensibles y cémodos
para descansar. En Espana no existe esto.

Sin embargo, no todo ¢l mundo, al dar un
paseo, esti en situacién de ir a un restaurante
o café para gastar dinero. Un pequefio negocio
de esta clase tendria éxito seguro en muchas

partes.

Conviene especializarse

Entre los mis seguros aciertos registrados
modernamente se encuentra el de especializar
un establecimiento en un ramo determinado.
Por ejemplo: en todas las capitales han surgido
numerosas tiendecitas que venden exclusiva-
mente café. Otras venden cafés y chocolates.
También hay tiendas donde se venden sola-
mente corbatas o solamente guantes.

Esti demostrado que el piiblico estima mu-
cho esta especializacién, que le asegura obtener
ventajas de precio, garantia y eleccién, gque no
puede exigir a establecimientos no especiali-

zados.
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1. Avddese usted con otras ventas. Si vende ob-
jetos de escritorio, venda rambién miquinas de es-
cribir; si vende trajes para sefiora, venda también
pieles; si vende libros, venda también cuadros.

2. Dé usted siempre al comprador un buen con-
sejo. Por ejemplo: si vende usted chocolates, ensefie
al comprador ¢c6mo se distingue un chocolate bueno
de otro malo, o como pueden hacerse postres a base
de chocolate. Algo anilogo puede hacerse respecto a
cualquier articulo,

3. 8i vende usted perfumes o conservas en fras-
cos, piense el modo de que las botellas o envases
tengan alguna utilidad después de vaciados. Algu-
nas botellas, por ejemplo, pueden tener formas esbel-
tas que las hagan servir para floreros.

4. Un sastre para ninos ponia en uno de los
bolsillos del pantalén que iba a entregar diez mo-
neditas de a céntimo, brillantes y nuevecitas. El pi-
blico infanti! agradecia el obsequio.

5. 8i es usted fotdgrafo imprima en los retratos
la fecha. Es una originalidad dtil para saber la edad
que tenia el retratado.

6. i tiene usted una tienda de comestibles, po-
dria vender libros de cocina, miquinas de picar car-
ne, utensilios de cocina y comedor. Los camiseros
venden petacas. ;Por qué no ha de vender usted algo
mis que comestibles?

7. Por cada peseta se regalan diez céntimos. Si
su comercio lo permite, dé usted diez céntimos o un
bono canjeable por diez céntimos al comprador, Re-
cargue usted sus precios en un 10 por 100. Los
dependientes, criados, muchachas de servir y cuan-
tos compran por cuenta ajena preferirin comprarle
a usted. i

8. 8i vende usted paraguas imite a los sombre-
reros, que ponen en el forro una plaguita con las
iniciales del comprador. Un paraguas es muy ficil
de perder, Péngale usted una rodajita de metal gra-
bada con el nombre del dueio y el domicilio.

9. i vende usted gafas y lentes, puede vender-
I~s con un cristal de repuesto como hacen ya los re-
lojeros cuando venden relojes de alto precio. Nada
mis molesto que tener que esperar a que el dptico
fabrique un cristal nuevo,

10. &i fabrica usted articulos de goma, lance al
mercado calcetines de goma en sustitucién de los
chanclos que se llevan en los dias de lluvia para
preservar los pies de la humedad. Puesto sobre el
calcetin de lana o algodén, el calcetin de goma no
molestaria el pie, y produciria eficazmente su efecto

N S S B g g g Sy P P g P g g g g

EL ALMA QUE CONVIENE
A UN MERCADER

En cierta ciudad milenaria del lejano Oriente, los
t turgos rivalizaban en obrar prodigios.

Un viejisimo fakir dijo a sus visitantes:

~Puedo daros almas de varias clases: de leén, de
liebre, de 4guila, elc., para que en cada caso em-
pleéis lo que mds os convenga para vuesira feli-
cidad.

Varios deres que le escuch

N

,;
%
i
se opresu-
raron a elegir, cada uno, las almas que preferian. {
—A mi - dijo une —~dame un alma de game, para
huir de mis acreedores cuando les vea y oira de ca-
maleén pora adaptarme a todas las circunstancias.
—Yo quiero—dijo otro - un alma fiera como la del
tigre, otra fiel como la del perro, otra astuta como
la del zorro, otra cautelosa como la de una cobra. }
Las usaré en cada caso segin me convenga. H
Todes hicieron peticiones andlogas, menes un !
mercader que tenia fama de ser muy sabio y muy %
rico. Todos querian saber qué es lo que él pediria, ¢
— jHablal—le dijeron. }
Y contestd: }
—Yo no quiero méas alma que la mia. Porque si
tengo varias nadie sabrd quién soy. Por afiadidura
perderé mucho tiempo pensando cudl debo usar, Y
por olra parle: jno es un peligro obrar como un H-
gre, cuando acaso le mas acertodo seria cbrar como
un cordero? §Qué buen uso puede hacer de tantas
almas quien feniendo una sola se equivoca tanto®
Todos los presentes olabaron la sensalez de este
mercader y convinieron en que no hay nada mejor
que ser siempre uno y sincero. {
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..con orden de asesinarle ¢

Sabido es el gran esplendor
de la industria de la cristaleria
en la Repiiblica de Venecia en
el siglo XVI. Los venecianos to-
maron sus medidas para evitar
competencias extranjeras, pro-
hibiendo a los artifices cristale-
ros divulgar sus conocimientos
fuera del pais. Para este fin los
tenian confinados en la isla de
Murano.

La Orden del Consejo de los
Diez, de 1547, decia lo si-
guiente: “Si un artesano del
cristal lleva su arte a un pais
extranjero, se le obligard a vol-
ver; si no obedece, se meterd
en la circel a sus parientes; si
a pesar de esto no vuelve, se
enviara un emisario con orden
de asesinarle.”

T e T e T T T T ™ v v v~ ]
Novedad de un objeto en relacién

con otros conocidos

Muy frecuentemernte se pre-
tende que tal o cual patente de
invencién debe ser anulada,
porque su objeto no es nuevo,
como exige la ley, sino imita-
cién de otro ya conocido.

Determinar lo que es nuevo,
en relaciéon con lo ya conoci-
do, es cuestion verdaderamente
dificil; pero para dar sobre ella
alguna norma general, es util
el ejemplo que se deduce de una
sentencia judicial del Tribunal
de Primera instancia de Bruse-
las, recentisima y relativa al ca-
so de una demanda de nulidad
contra una patente.

El objeto de esta patente es
la silla de tubo de acero que se
representa a la izquierda del
grabado adjunto. La demanda
de anulacidén de esta patente se
basaba en la existencia anterior
de otra patente referente a la
silla, también de tubo de acero,
representada a la derecha.

Las dos sillas eran semejan-
tes en cuanto al tubo metilico
que constituia su armadura: pe-
ro el Tribunal ha estimado que
son diferentes en lo que respec-
ta a la idea realizad., Y en
consecuencia, no ha anulado la
patente.

DOLOR DE PENSAR
[ .

Mo hay recurse al que no

aopele un hombre para evi-

tarse el trabojo de pensar
intensamente.’

i b

Tal es la traduccién del fameso car-
tel —letros negraos, sobre una plaoca de
bronce — que tenia Edison delrds de su
mesa de despacho.

Verdaderamente, no hay dolor que
duela tanto como este de pensar.

sRomperse los coscoss, como dice la
gente, proporciona a la mayoria el mas
ogudo de los sufrimientos,

Por no ¢ , 88 aguanta el h L]
y la sed, y no digames lodo lo demas.

Por no pensar, se pierden todos los
dias b deslines, magnificas oca-

saltes, Es preciso estimu-

La industria moderna sélo p

- a L
larlos y prategerlos. La silla de tubo metdlico representada a la izquierda
es una invencién “nueva’ en relacién con la que se representa a la

derecha.

@ Biblioteca Nacional de Esparia

siones y sacos de dinero.

Mucho més trabajoso que mover los
brazos y las piernas es mover las ideas
por caminos nueves,

Aun los trabajodores intelectuales:

boegados, arqui , literatos, evitan
cuanto pueden el pensar,

La mayoria se contenta con manejar
siempre las mismas ideas.

Casi todos los p
tes al sol y spélidar a la luna.

Casi todos los médicos dicen a sus
enfermos las mismas cosas.

|Grandolor e inag
el pensarl...
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Para los hombres de negocios
que se preocupan de su porvenir..,

... ha escrito un gran comerciante esta frase ad-
mirable:

«Caminar solo y a oscuras en la vida de
los negocios es verdaderamente duro; pero
cualquiera puede hacerlo ficil tomando por
compaiia lan experiencia de los demiis.»

Esto es lo que ensefia nuestra Revista:

Cémo piensan y trabajan los comerciantes mis
prestigiosos del mundo;

Cémo organizar el trabajo para reducir los
gastos;

TODOS NUESTROS LECTORES PROSPERAN

Cémo se hacen grandes los negocios pequeiios;

Cémo se han enriquecido otros;

Cémo se desenvuelven las aptitudes naturales
de cada uno y se dominan con éxito las voluntades
de los demés, —4'™

Y otras muchas cosas que hasta ahora sélo en-

clase. Es una ventana abierta a cuanto ocurre en
nuestro pais y en el extranjero, ¥y merece ser cono-
cido ¢ imitado. Fs una Revista para comerciantes
e industriales, pero de tan humano interés, que
todo el mundo encuentra en sus pidinas algo inte-
resante y util. Todos sus lectores prosperan.

VIDA DE NEGOCIOS

REVISTA MENSUAL DE ORGANIZACION DEL TRABAJO, ARTE DE VENDER,
PUBLICIDAD, TECNICA COMERCIAL, INVENCIONES, EJEMPLOS Y EXPERIENCIAS

Publicada por la Casa AGUSTIN UNGRIA, Madrid, Villanueva, 12

— Suscripcién: 20 pesetas al afio

BOLETIN DE PEDIDO DE MUESTRA

D.
Hiy calle de ; ¥ ‘

desen recibir un ejemplar gratis de la Revista VIDA DE NEGOCIOS, editada por
la Casa Agustin Ungria, Villanaeva, 12, Madrid.

regidente en

gefinba, lenta e incompletamente, la propia expe-
riencia, ¥ que hacen de esta Revista una verdadera
«mina de ideas practicass.

Fundada en 1891, es la mds antigus, v sin em-~
bargo, la més moderna de Espafia. Es tinica en su
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Una’ paiente de invenciéon

¢Ha inventado usted algdn aparato, procedimien-
to de fabricacidn, perfeccic L dustrial o he-
rramienta nueva?

Paténtelo usted inmediatamente. [Que no se le
adelanten a usted! Una patente de invencién le con-
cede el privilegio de explotar ¢l invento durante
veinte afios. [Tiempo suficiente para sacarle buenos
beneficios! Conocemos cientos de inventores que vi-
ven espléndidamente de su ingenio.

Una patente de invencidn cuesta... 275 pesetas.
JConoce usted algdn invento o novedad extranje-
ros que convenga introducic en Espafa?

Obtenga usted por él una patente de introduccién
por diez ados y explételo usted sélo. El Estado
le concede a usted este privilegio como premio 3 su
aplicacién.

Una p i6 315 p

de int

Para pedir una patenie necesilamos:

1.° Una autorizacién firmada. (Pidasenos el im-
preso correspondiente. )

2.* Una descripcién detalladisima del objeto y
su funcionamiento, hecha de modo que un téenico
pueda comprenderla perfectamente. A  continuacién
debe afadirse una enumeracién, en pdrrafos separa-
dos, de las novedades caracteristicas del invento, o
sea de aquello sobre lo que se quiere que recaiga la
patente, debiendo ser esta enumeracién un breve re-
sumen de la Memoria descriptiva. hecho sin referirse
a lo anteriormente dicho en la Memoria y mostrado
en los dibujos; o sea que debe mencionar lo esencial
y caracteristico de la invencién. (Nos encargamos
de estudiar y redactar en debida forma, por médicos
honorarios, estas Memorias descriptivas. )

3.* Dibujos aclaratorios (si se consideran nece-
sarios ). Se pr in tres ej lares: Uno, en pa-
pel blanco, fuerte, liso y no brillante. Otro, en papel
tela. El tercero, en cartulina, o en tela, o en ferro-
prusiato. Las hojas deberin tener 31 centimetros
de largo por 21, 42 & 63 de ancho, y ser todas las
que hagan falta. Las figoras deberin quedar encua-
dradas dentro de una linea marginal trazada de 2 cen-
timetros del borde de la hoja. Deberin estar colo-
cadas en sentido vertical. Se empleard exclusiv. te
Ia tinta negra, Las figuras se enumerarin correlati-
vamente. Las diferentes partes de las figuras se dis-
tinguirdn con letras y se d inardn i estas
letras en el texto de 1a Memoria descriptiva. Los dibu-
jos no deben contener explicaciones ni leyendas. (Con-
feccionamos por médicos honorarios estos dibujos. )

En nuestro folleto ilustrado, que enviamos gra-
tis, encontrari el lector datos muy completos sobre
cémo se prepara la descripcién y los dibujos.

Jaber hata

Paienies en el exiranjero

Somos verdaderos especialistas en la tramitacion
de patentes en paises extranjeros. El coste de cada
patente varia entre las 300 y las Boo pesetas. No
puede obtenerse una patente internacional. Pidanse-
nos detalles.

Como las legislaciones som todas diferentes, tra-
mitar bien una patente de invencién suele ser difi-
cultoso, pero contamos con agentes especialistas de
gran prestigio profesional en cada pais que aseguran
un trabajo irreprochable, En el extranjero se puede
vender una patente con gran facilidad, porque la
industria muestra gran apetencia por las novedades
interesantes.

Un modelo o dibujo indusirial

MODELOS son los objetos cuya forma puede
servir de tipo para la fabricacién de un producto.
DIBUJOS son las combinaciones de lineas y colo-
res ornamentales de un producto. Ambos pueden re-
gistrarse para explotarlos exclusivamente durante
DIEZ AROS. No hay producto industrial alguno
(zapatos, trajes, sombreros, jabonmes, espejos. enva-
ses, etc,) que no pueda registrarse por su modelo o
dibujo especial.

Registrar un modelo o dibujo especial cuesta pe-
AT S PR Py R Cre i o = S 165,

Los objetos que figuran en la parte superior del
dibujo (una botella, un frasco, una sortija, una
hornacina, una mecedora, un incensario) y otros
semejantes pueden registrarse, por su forma, como
modelos industriales. Los demis (un cartel, una sue-
la. ua plato, un mosaico, una tela) pueden regis-
trarse, por sus lineas y colores, como dibujos indus-

rriales.

TODOS PODEMOS INVENTAR ALGO UTI

UNION POLIGRAFICA, 8. A.—San Hermenegildo, 32.—MADRID.
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LOS GENEROS CON MARCA SE VENDEN MEJOR

Todos los articulos muy anunciodos y de mucha venta tienen su marca registrada. El piblico,

code vez mds educado comercialmente, desprecia lo anénimo; quiere una marco que le

responda de la calidad. Una marca registrada es la “hucha” donde se transforma en valor

efectivo el crédito ganado per un comerciante durante su vida comercial. El acreditar uno

marca es anadir un capitel @xtra al valor de las existencias y de los créditos. Por eso el ni-

mero de marcas sumenta de dia en dia y hasta los limones, las nusces, el carbén, los legum-
bres, los huevos y las hortalizas se venden ya con marcos registradas,

Elegida una marca, que debe ser un-nombre imaginario o coprichoso, original, inconfundi-

ble, sencillo y practico, es indispensable registrarla en el Ministerio de Indusiria, porque

sélo asl es posible asegurarse una propiedad exclusiva sobre ella. Si quiere usted conocer

los tramites, requisitos y gastos del registro de una marca pidonos nuestro folleto explicativo,
que le remitiremos gratuitfamente.

Pida también detalles sobre el registro de potentes de invencidn, nombres comerciales,
: modelos y dibujos indusiriales, rétulos, ete., a la

CAasa AGUSTIN UNGRIA
‘Villunuavu, 12, Madrid. - Sucursal en Valencia: Lauria, 10

dirigida por D. Alfonso y D. Enrique Ungria, Abogados del llustre Colegio de Mad.rjd Y
Agentes Oficicles de Propiedad Industrial. 46 afios de prdctica. Muchos buenas referencias
en cuolguiera poblacién de Espaio.

h‘ ® Biblioteca Nacional de Esparia j



